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Wir fihren Wissen.

Menzels [lHlustrationen zur Geschichte Friedrichs
des Grofien oder séine Ehrenurkunden und Gliick:
wunsch:=Adressen. Josef Sattlers Nibelungenwerk,
Robert Engels Tristan und Isolde sind Gebrauchs:
graphik, genau so wie die Verkehrsplakate des
Schweizers Cardinaux oder des Belgiers Cassiers.
Wihrend nun Kiinstler wie Menzel, Slevogt u.a.m.
Maler sind, in deren Lebenswerk die Betitigung
auf dem Gebiete der Gebrauchsgraphik eine ge-
wisse Rolle spielt, gibt es wieder andere, die sich
vorwiegend oder ausschliefflich mit Gebrauchss:
graphik beschiftigen und diedeshalbalsGebrauchs:
graphiker einzureihen sein werden. So stellen
Barlosius, Bek:Gran, Bernhard, Bradley, Cheret,
Christophe, Cissarz, Ehmcke, Glass, Hohlwein,
Hupp, Dula¢, Koch, Larisch, Lilien, Preetorius,
Rackham, Sattler, Stassen, Vogeler, Weiss, um nur
einige zu nennen, den reinen Typus des Gebrauchs-
graphikers dar, wihrend im Gesamtschaffen von
Arnold, Behrens, Christiansen, Diez, Engels,
Fischer, Heine, Kainer, Orlik, Scheurich, Steinlen,
Taschner, Unger u.a.m. die Gebrauchsgraphik eine
so wesentliche Rolle spielt, daB} eine Wiirdigung
thres Gesamtschaffens nicht denkbar wire, ohne
dabei auch ihrer Tatigkeit als Gebrauchsgraphiker
zu gedenken. — Fast jeder der genannten Kiinstler
hat aber auf dem Gebiete der Buchkunst und der
Reklame gearbeitet, wie tiberhaupt fast nie der
Buchkiinstler vom Reklamekiinstler reinlich ge-
schieden werden kann.

[ch habe mit Absicht eine ganze Reihe angefiihrt,
um dem Einwand zu begegnen, dal} nur gewisse
auffallende Begabungen Leistungen vollbringen
konnen, ohne durch das Kropffsche Seminar ge-
gangen Tu sein.

Freilich macht die Kunstgewerbeschule so wenig
wie die Akademie unbedingt reif firs Leben. Der
Absolvent, der auf irgendeinem Gebiete der ans
gewandten Kunst arbeiten will, wird probieren
miissen. Jeder Antinger muld erst in die Praxis
hineinwachsen.

Otto Greiners Titelblatt fur den Klassischen
Skulpturen:5Schatz, Otto Fischers Plakat fir die
Dresdener Ausstellung »Die alte Stadte, Ungers
Plakate fiir Estey und Hupfeld, Cissarz, »Zu neuer
Renaissancex und viele derartige Arbeiten, die jetzt
zu klassischen Vorbildern geworden sind, waren
sicherlich damals der Schrecken aller Reklame-
fachleute. Und im Reklameseminar wiirde solchen
Arbeiten wohl nie ein Placet zuteil werden. (Das
leuchtet mir nicht ein. D. H.)

Es besteht selbstverstindlich keine Gefahr, daf3
das Reklameseminar nach dem Kropffschen Pro:
gramm je Wirklichkeit werden kénne. Gefahr aber
droht dem Reklamefachmann »in hochster Potenz«,
der Vortrige in hochster Potenz hilt und zuviel
an Vertriebssystem, Organisation, Fabrikation und
Verkaut denkt. Er wird einmal mit Schrecken
wahrnehmen, dall er sitzen blieb, wihrend die
Entwicklung um thn herum weiter geschritten ist.

A.HALBERT , HAMBURG
ZUM THEMA REKLAME:FACHMANN

1.In den seligen Zeiten, dawir feuereifrig dariiber
debattierten, ob die Reklame eine Kunst oder
Wissenschaft sei, hitte man sicher einen Menschen
gesteinigt, der behauptet hitte, die Reklame sei ein
Berut. Heute sind wirdariiber hinaus und gestehen
zu, dal} die Reklame ein Beruf, ein Fach ist.

Jedes Fach setzt eine Wissenschaft, setzt eben
Fachkenntnisse voraus. Gut,diese Fachkenntnisse
wollen Sie priiffen und nur dem erlauben, sich
ReklamesFachmann zu nennen, der einen Befihi-
gungssNachweis bringt,

Wie wollen Sie das machen? Ein Akquisiteur
der Reklame, der jahrzehntelang AuBendienst tut,
mit Kunden zusammenkommt und ithnen meinet-
wegen Inserate oder Geschenkartikel empfiehlt,
kann ohne Zweifel mehr Befihigungs:Nachweis
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im psychologischen und geschiftlichen Sinne er-
bringen, als der Werbeleiter, der an seinem Schreib-
tisch sitzt, Offerten priift, durch ein VergroBerungs-
glas Inserat-Entwiirfe beschaut und dann letzten
Endes die Direktion entscheiden lifit, welche
Reklame sie wihlen will, Das ist nicht {ibertrieben
—das istTatsache. Wollen Sie nun diesem Reklames
chef den Befahigungs - Nachweis zusprechen,
wiahrend Sie dem durch und durch praktisch er:
fahrenen Akquisiteur den Befihigungs-Nachweis
absprechen? Hand aufs Herz: Wer versteht mehr
von Reklame — wer wirbt stirker fiir Reklame —
wer verdient es mehr, als Fachmann angesprochen
zu werden?

2. Schon der Begriff »Fachmann« setzt voraus,
dal} eine Fachschule vorhanden ist. Wir haben
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