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Wir fihren Wissen.

bis heute keine Reklameschule — also konnen wir
auch beim besten Willen keinen »ReklamesFach-
mann« haben. Es ist Ihnen genau so wie mir
bekannt, dafd das Wort »Reklame » Fachmann«
eigentlich aus der Luft gegriffen ist. Ein Wort-
spiel, das recht gut klingt, das vielleicht auch dem
Kaufmann imponiert — aber eine innere Berechti-
gung hat das Wort nicht, genau so wenig, wie
etwa das Wort » Werbe-Anwalt«. Ein Anwalt
kann vorhanden sein, wo ein Klagerist. Bis jetzt ist
die Reklame noch nicht angeklagt. Ich bestreite also
iiberhaupt die Moglichkeit, das Wort »Reklame-
Fachmann« als sachlichen und gewissermafien
akademischen Begriff in unser kaufmiannisches
Leben einzuftithren. Wir haben gar kein Recht dazu,

3. Der Antrag der Ortsgruppe Hamburg:Bremen
zeugt davon, dal} die Antragsteller etwas Gutes
wollen: Sie machten nach Maoglichkeit den Untug,
der mit dem Wort »ReklamesFachmann« getrieben
wird, ausschalten. Aber gerade weil die Herren
diesen Krebsschaden beseitigen wollen, ware es
verfehlt, wenn sie bei einer halben Malinahme
stehen blieben. Wir haben einfachkeinen Reklame-
Fachmann im weitesten Sinne des Begriffs, weil
wir noch keine Schule haben, weil die Reklame
selbsterst aus der Erfahrunglernen muf3, Wirhaben
hochstens Reklame:Praktiker — : also Menschen,
die tigliche Erfahrung praktisch sammeln, sich mit
ihnen auseinandersetzen, sie psychologisch be:
griinden und wieder praktisch verwerten. Aus
diesem Grunde vermeide ich seit Jahrzehnten den
Titel »Reklame:Fachmann«. Ich vermeide uber-
haupt einen Titel. Der Titel »Redakteur« steht
mir zu, weil ich bis jetzt 5 Zeitschriften redigiert
habe und gezeigt, dal} ich auf redaktionellem Ge-
biete Fiahigkeiten habe. Der Titel »Schriftsteller«
steht mir zu, weil ich bis jetzt elf Biicher ver:
offentlicht habe. Wenn ich Fachartikel iiber
Reklame schreibe und beweisen will, dafy ich nicht
auf gut Gliick iiber Reklame spreche — dann nenne
ich mich »Reklame:Praktiker«. Ich weil3, dal} das
Wort nicht klingt — aber ich weill kein anderes
Wort. »Reklame:Fachmann« lehne ich ab, obwaohl
ich jihrlich Hunderte von Kunden aller Art und
aller Branchen nicht nur mit Reklame versehe,
sondern auch durch Texte und Zeichnungen
praktisch unterstiitze.

4. Ich weifs, daB} ich an den Grundsitzen des
V. D.R. riittle, wenn ich so schroff den Begriff
»Reklame « Fachmann« ablehne. Unser Verband
heifdt immer noch »Verband Deutscher Reklames
fachleutex. Aber wir miissen gerade deshalb den
Mut haben, wahrhaftig zu sein. Wir haben uns

eben an ein Wort geklammert, das weder sachlich,
noch begrifflich dem entspricht, was wir sind und
was wir leisten. Mit dem Vorschlag Hamburg-
Bremen kommen wir aus der schiefen Situation
nicht heraus. Unser Verband hat einige Képfe und
Intelligenzen, denen ich wahrhaftig mit gutem Ge-
wissen den Namen »Reklame:Fachmann« gonnen
wiirde. Aber gerade diese Kopfe wiirden es wie
ichablehnen, weil sie einfach der Uberzeugungsein
miissen, dal} die Reklame-Wissenschaft yiel zu
jung ist, da} die Reklamekunst allzu vielseitig ist,
um sie zu beherrschen. Wir sind erst beim Autf-
und Ausbau. Wir sollen uns keine Titel zulegen,
die uns in den Verdacht der UTberhebung bringen.

5. Ubrigensist der Vorschlag Hamburg:Bremen
rein menschlich und fachtechnisch ein Unding.
Will Hamburg:Bremen den Befihigungsnachweis
erbringen? Wer soll der Richter sein? Durch
welche Taten soll jeder beweisen, dald er es ver:
dient, »Reklame:Fachmann« genannt zu werden?
Wenn man den Lebenslauf einzelner Reklame:
menschen kennt und ergriindet, wird man tiber die
Zumutung nur licheln. Wir haben bis jetzt tiber:
haupt keine Wage und kein Gewicht, um Be-
fihigungen fiir Reklame zu messen und nachzu-
weisen. Der Reklamechef kann ein schopferischer
Kopf sein — aber er muf} es nicht sein. Er kann
nur Verwalter der Reklame sein, der funf Kiinstler
heranzieht, welche die Reklame der Firma machen.
Ist er dann »Reklame:Fachmann«? Wenn er seine
Stellung als Reklamechef verliert, also als Vers
waltungsbeamter ausscheidet, soll er dann losge:
lassen werden auf die Reklame und sein Patent vor-
zeigen konnen: »Reklame:Fachmann V. D. R.«?
Dagegenmulf} im Interesse der Entwicklung unseres
Berufes mit aller Energie gekampft werden.

6. Ich sage offen, dafd ich keinen Ausweg weild.
Seit Jahrzehnten heifit unsere Vereinigung: »Ver-
band Deutscher Reklame:Fachleute«. Esist
schwierig, den Grundbegriff zu beseitigen. Trotzs
dem miissen wir es tun, weil unser Verband sich
ausbaut und ideell wie materiell eine Entwicklung
nach aufwirts nimmt. Wir miissen den Begriff
»Reklame:Interessent« einem ebenbiirtigen, klaren,
unzweifelhaften und untadeligen Begriff gegen-
iiberstellen. Ich habe den Ausweg gefunden:
»Reklame:Praktikers. Ich ware dankbar, wenn ein
kliigerer Kopf einen besseren Ausweg findet. Aber
hiiten miissen wir uns, das Wort »Reklame:Fach-
mann« gewissermallen als »akademischen Titel«
zu verdffentlichen. Die Reklame hat noch keine
Akademie, hat noch keine Fachschule — es gibt
also keinen »ReklamesFachmanne.
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