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Wir flhren Wissen,

bewubtes, pfychologifch und technifch folgerecht durchgefiihrtes Entwidkeln
und Aufbauen.
Das gilt fiir alle Ausdrudksformen der Reklamekunft, fiir das Grobplakat
wie fiir die Siegelmarke und fiir die ganze, zwifchen diefen Polen flutende,
unendlich reiche Mannigfaltigkeit neuzeitlichen Werbebegehrens. Aus dem
einfachen, nur auf einen Ton geftellten Inftrument von anno dazumal ift
ein kunftvoller, erftaunlich vieltdniger Apparat geworden, den als Meifter
zu beherrichen es angeborener Eignung nicht minder als langjdhriger
Schulung bedarf, Frither malte fich wohl ein Gefdhiftsmann fein Aus-
hiingelchild felbft oder lieb es durch den nichftwohnenden Anfireicher
fertigen. Was follte er heute mit einem folchen Ding? Kaum vor dem
Altpapierkeller oder an der Jahrmarktsbude kdnnte er noch damit be-
fichen. Die Entwiddung der drudktechnifchen Vervielfiltigungsverfahren
hat das Bild der Reklame in unferen Tagen vollends fo bereichert, dab
es heute nicht nur fpezialiftifch gefchulter Kiinftler bedarf, um eine hodh-
wertige Werbevorlage entftehen zu laffen, fondern ebenfofehr technifch
hervorragend durchgebildeter Drudker und mafchinell mit den letzten Er-
findungen ausgeftatteter Kunftanftalten, um einem folchen Meifterentwurf
auch eine vollendete Wiedergabe zu fichern. Dabei ift nicht immer die
Schopfung neuer technifcher Reproduktionsmé&glichkeiten, wie etwa des
Offfetdrucks, das Beflimmende und Zwingende. Es laffen fich vielmehr
auch durch Ausgeftaltung und Vervollkommnung Linglt bekannter Tech-
niken ungeahnte neue Wirkungen gewinnen, wie das die Wiederbelebung
des Stahlftichverfahrens iiberzeugend dargetan hat. Ausfchlaggebend ift
eben immer nur die Eingliederung des Werbewollens in den Geift der
bild- und fdhriftmiiBigen Ausdrudisform des Zeitftils. An keiner Stelle
werden zeitwidrige Bildungen, hiftorifche Klitterungen fo ft6rend und als
fo unangebracht empfunden, wie in der Welt der Reklame. Dabei be-
deutet es keine Gradfteigerung oder Abfchwiichung, ob ein umfangreiches
Wandplakat der Tummelplatz einer fo unzeitgemiben Auslaflung wird
oder ein kleines Kalenderblatt.

Unabhingig von der Hohe oder dem Tiefftand der Druddkultur einer
Kunftanftalt, von dem Gelchidk oder dem Unvermdgen eines Kiinitlers,
die fiir alle Werbedrudfachen Erfolg oder Miberfolg bedeuten, ift natiir-
lich die Entwiddung des einzelnen Werbemittels im Rahmen des Gefamt-
bildes der Gebrauchsgraphik. Wahrend einzelne Zweige am Rattlichen
Baum der Reklamekunft fich rafch und kriiftig entwidkelt haben, find
andere im Wadhstum erheblich zuriickgeblieben, wieder andere find @ippig
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