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98 wirksames SKellamemittel

Firmen- und Branchengefchichte als Lehrftoff fiir den Machwuchs der Branden, fowic als Reklameliteratur
Firmengefchichten als MNadhichlagewerk fiir {piitere Generationen rwedks Aufitellung von Richtlinien
fiir analoge Fiille » Der Veririeb von Firmengefchichten durch den reguliiren Buchhandel
Das Lofebliitter-Syftem als Hilfsmittel zur Sammlung der firmengefdhichtlichen
Dokumente » Hiftoriiche Inferate und amerikanifche Beifpiele dafiir
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Ausgefprochene Reklameliteratur, die mehr als Profpekt, Katalog und
Flugblatt darftellt, ift zwar ein bekanntes, aber bis jetzt wenig angewandtes
Relklamemittel. Wegen der damit verbundenen hdheren Koften kénnen
es fich nur gutfundierte Firmen leiften. Diefe find meiftens unter denfchon
lange Zeit befiehenden Unternehmungen zu finden, Wenn auch neu
gegriindete oder verhiltnismiBig junge Firmen gibt, die finanziell auch
abfolut ficher daftehen, fo fehlt thnen doch zweierlei, das fie fich erit er-
werben miiffen, némlich Weltruf und eigene Gefchichte. Firmen, die fich
auf beides ftiitzen kénnen, haben hier eine Reklamequelle zu ihrer Ver-
fiigung, die ganz erftklaffig it und aus der fie felbft bei Abfaflung ihrer
Inferate ausgiebig fchdpfen follten, Der hin und wieder zu lefende Hinweis
_Gegriindet im Jahre 1860 oder _1799“ ufw. geniigt nicht. Es ift fchlieBlich
auch ein begreiflicher und berechtigter Stolz und Ehrgeiz, dab alte Firmen
eciner Brandhe nicht mit neuen refp. viel jiingeren Unternehmungen auf
ciner Stufe fiechen wollen und deshalb Wert darauf legen, dab der Nach-
wuchs der Branche in allen Léndern fie entfprechend einfchétzt, alfo nicht
nur ihr ,Alter”, fondern auch ihre Gefchichte erfahrt.

Es gibt ja wohl faft in jedem zivilifierten Lande einige Firmen, die fogar
fchon hundert Jahre und léinger beftehen, und einige von ihnen verkehren
auch ebenfo lange miteinander. Der Nachwuchs macht fich kaum eine
richtige Vorftellung von den engen Bezichungen, die zwilchen folchen
Firmen beftehen, befonders wenn es fich um Familienunternehmungen
handelt, die fich fchon durch mehrere Generationen hindurch immer von
Vater auf Sohn vererben. Weldhe fo zu nennenden ,, wirtfchaftlichen Ewig-
keitswerte” in derartigen Beziehungen ftedken, merkt der Nachwuchs erft,
wenn er felbft verfucht, mit folchen Firmen ins Gefchéft zu kommen. Ein
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