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Wir flhren Wissen,

haben. Man ftelle fich beifpielsweife vor, dab in 30 oder 50 oder 100
Jahren in Deutfchland oder fonfiwo wieder eine Inflationszeit eintritt,
vor der der liebe Gott unfere Nachkommen fchiitzen mdge, die aber auf
unferem , verriickten” Planeten, fofern fich die Menfchheit nicht griindlich
beffert, doch maglich ift: wie wertvoll wiirde es dann wohl fiir jeden Ge-
{chaftsfithrer fein, anhand feiner Firmengefchichte feftzuftellen, wie feine
Vorginger in den Jahren 1919 bis 1922 fich verhalten, die Krifis iiber-
wunden haben.

Die Geldhichte einer Firma ift aber auch oft ein widhtiger Teil der Ge-
{chichte ihrer Branche, und das Studium derfelben feitens des Nachwuchfes
bzw. der Nachkommen bietet oft grébere, d.h. beflere praktifche Be-
lehrung als technifche Lehrbiicher und Schulen, jedenfalls erhdht es das
Interefle und Verftiindnis fiir den Geift und die Errungenfchaften einer
Branche, was fich dann in neuen Erfolgen auswirkt. Das Studium der
Firmen- und Branchegelchichte erzeugt und ndhrt aber auch den fiir er-
folgreiche Zufammenarbeit fo notwendigen und wichtigen ., Gemeinfchafts-
geift”, eine Art Gefiihl der , Familienzugeh&rigkeit” als Quelle allerhdchiten
Gelchaftsinterefles. Wer englifche und befonders amerikanifche Verhiltnifle
kennt, weib z. B., daB die englifchen Ausdriicke ,fales organifation 5
_falesman” und fales talk” viel tiefer gehende Begriffe find als ,Ver-
kaufsorganifation”, ,Reifender” und ,Gefchiftsunterhaltung”, ihre fchein-
baren Aquivalente in der deutfchen Sprache. Die in Amerika iiblichen
regelméBigen Kongrefle ganzer Verkaufsorganifationen, die zahlreichen
_Advertifer Clubs” und die Hauszeit{chriften, welche regelmiibig Berichte
iiber Einzelerfolge, Bilder der betreffenden Angeftellten und Statiftiken
unter Anwendung des fogenannten Punktefystems bringen, {ind wichtige
Faktoren und foweit die Hauszeitlchriften in Betracht kommen, auch
tberlieferer der Firmengelchichten. Es gibt amerikanifche Firmen, welche
ihre gedruckte Firmengefchichte fogar durch den Buchhandel verkaufen
laffen, alfo nicht etwa als Reklamemittel verfchenken. Die Titel folcher
Biicher, die natiirlich auch graphifch fehr reich und kiinftlerilch hodh-
wertig ausgeftattet find, tragen beifpielsweife Titel wie ,The experiences
of a centure” ( Die Erfahrungen eines Jahrhunderts”) oder , The year 1922
marks the One-Hundredth Anniverfary of the Foundation of the Firm
of . . .“) (,Das Jahr 1922 ftellt den Einhundertfien Geburtstag der Griin-
dung der Firma...dar”) oder: ,Forty Years an Advertifing Agent” (Vierzig
Jahre ein Reklame-Agent) ufw.

Natiirlich ift es auch mdglich, eine Firmengelchichte in kleinerem Um-
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