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Wir flhren Wissen,

Form beweglich ift, trotzdem aber die gleich ftarken Erinnerungsmerkmale
einer Marke in fich trdgt. Dab die Geftaltung einer derartigen Figur auber-
ordentlich fchwierig it und noch feltener gelingt, als die einer Schutzmarke,
ift felbftverftindlich, Als gut gelungen und in feiner Wirkung als gut be-
wiefen hat fich der von mir (Growald) gefchaffene Reklamefetifch fiir die
Firma Matheus Miiller J(( der heute ja beinahe jedem Schulkinde

ZEICHMUNG YOKN FRITI WOLFF
Jiluftrationsprobe aus der im Verlag Erasmusdruck erfcheinenden
Schrift von Emit Growald  Reklame-Fetifche”

bekannt ift, des weiteren der Fetifch der Firma Max Kraufe, ,Der Mann,
der nie zu fpat kommt” fiir , Junghans” und andere. Sie fehen daraus, dab
Reklamefiguren gelchaffen werden kdnnen, die gleichftarke Erinnerungs-
merkmale tragen wie eine Schutzmarke, dabei aber , beweglich” find. Bei
entfprechender Verbreitung werden diefe Marken ebenfo viele Gliubige
finden, wie die alten Glaubensfymbole. Notwendig aber ift, dab die Ge-
braucher diefer Zeichen felbft an ihre Wirkung glauben. Soviel iiber meine
Unterhaltung mit Herrn Growald. Frenzel
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