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Wir flhren Wissen.

Ausgleich von Angebot und Nachfrage zusammens
_ufithren. Diese Vorteile gewihrt die moderne
Mustermesse allen Branchengruppen, die »messe=
fihige sind, also solche Waren erzeugen, die dem
Bestellerauf Grund von»Mustern« geliefert werden
kénnen. Fiir Spielwaren wie Hir Maschinen, fir
[extilwaren wie fiir Mabel gilt hier prinzipiell das
gleiche, und auchdie Reklameindustriemachtkeine
Ausnahme davon, da ja auch sie selbstverstindlich
- mstande ist, von thren Erzeugnissen»Musters aus
_ustellen und Lieferungsauftrige daraufhin anzu-
rehmen. Die Notwendigkeit einer Reklamemesse
<teht also auBer allem Zweifel. Einerseits dient sie
den Interessen der Reklameindustriellen, der ents=
werfenden Kiinstler, der Reklameberater, uber:
haupt aller Fachleute, die sich von Berufs wegen
mit dem Werbewesen befassen, andererseits den In=
teressen der Reklameverbraucher, also all der uns
-ihligen Firmen in Industrie, Grof3s und Einzel:
handel, die fiir die Forderung ihres Geschifts auf
Reklameinihren verschiedensten Formen—Werbe-
drucksachen, Plakate, Inserate, Licht: und Film:
reklame und neuerdings Lautsprecher —angewiesen
<ind Fine Reklamemesse hat dabei nicht nur den
Inlandmarkt zu versorgen, sondern mul} von vorns
herein auch als Exportmesse titig sein. Die Erzeugs
nisse der Reklameindustrie sind heute hoch wichtige
Ausfuhrgegenstinde. Man kannheuteinderganzen
\Welt Werbedrucksachen begegnen, die das »Made
inl'.}urnml*.x'ﬁ.u.liu;-l_'r.~'-.pru:n;:ﬁlﬁc:uichmmg-;lemﬂ.wch-:r
Firmen, tragen. Auf dem Weltmarkte der Reklames:
erzeugnisse herrscht ein scharfer Wetthewerb.
Frankreich, England, Amerika sind bemiiht, die
Reklamemethoden, die sie zunichst fiir sich selbst
entwickelt haben, nun auch im Wege des kExports
auf andere Linder zu tibertragen. Da Reklames:
erzeugnisse in der Regel hochwertige Qualitits:
waren sind. insbesondere auch mit Riicksicht aut
den starken Anteil kiinstlerischer Ideen, auf den
hohen Prozentsatz des Arbeitswertes im Fertigs
fabrikat. und da uns aus wichtigen Griinden am
Export von Erzeugnissen mit derartig hohem spes-
~ifischen Wert in erster Linie gelegen sein mul’,
so kann es gar nicht fraglich sein, dals wir den Ge:
danken der Exportmesse auch fiir unsere Reklame-
industrie mit allen Kriften verwirklichen mussen.
Wo mufd der Standort unserer deutschen Reklames:
messe sein? Auf Leipzig weist bereits die Tatsache
hin, daB Leipzig im graphischen Gewerbe Deutschs
lands — und die meisten Reklameerzeugnisse sind
iain der Tat graphischer Natur — die weitaus erste
Position einnimmt. Leipzig ist die Metropole des
- ternationalen Buchhandels, die fithrende Buch:
gewerbestadt der Welt, der Sitz einer hochents
wickelten Exportindustrie fiir Erzeugnisse des
Kunstdrucks und der Papierverarbeitung. Die Re-
klamemesse in Leipzig steht also mit dem orts:
ansissigen graphischen Gewerbe in engster Ver:

bindung und verfiigt somit von vornherein iiber
starke Wirkungsmoglichkeiten im Ine und Auss
landgeschift. Da Werbewesen vielfach auch un:
mittelbar identisch ist mit Werbekunst, so mufd
~uch fiir eine lebendige Beziehung zu den Quellen
kiinstlerischen Ideenreichtums und planmiBiger
isthetischer Schulung die Maglichkeit gegeben
sein. In Leipzig ist der Zusammenhang sehreinfach
und klar: Die Leipziger Reklamemesse hat ihren
Sitz im Hause der graphischen Kiinste selbst. Wie
die Bugramesse (fiir Biicher und Buchkunst), die
BugrasMaschinenmesse (fur Maschinen und tech:
nischenBedarf desBuchgewerbesund derGraphik),
die Papiermesse, die Bureaubedartsmesse und die
Kartonnagens und Ve rpackungsmittel:Messe,so ist
Sitbin auch die Reklamemesse in Leipzig schon
durch den Gesichtspunkt des natiirlichen Stand:
ortes der Produktion fundiert.

Damit ist aber die Untersuchung und die Beweis:
fithrung, warum Leipzig der Sitz der deutschen
Reklamemesse sein muf, noch nicht erschoptt. Es
Lommtvielmehr noch ein bedeutsameres Argument
in Betracht. Eine Messe will ja nicht nur — wie eine
Ausstellung — die Leistungen der Produzenten zur
Schau stellen, sondern vor allen Dingen auch die
Masse der Kiufer, der Konsumenten, der Inter:
essenten erreichen, um — wie eine Borse — in uns
mittelbarem personlichen Verkehr das Geschatt
sufzusuchen, anzuregen und durchzufiithren. Die
Reklamemesse mufd also ihren Standort auch unter
dem Gesichtspunkt wahlen, dal sievonvornherein
einen moglichst grofien Interessentenkreis mit
ihrem Angebot erreicht. Damitist die Entscheidung
fiir Leipzig, noch genauer gesagt: fur den Anschluff
an die Leipziger Gesamtmesse, endgultig gegeben.
Die Leipziger Frithjahrsmesse in diesem Jahre hatte
180000 Besucher, darunter 14000 ausstellende Pro:
duzenten. Von der Gesamtbesucherzahl kamen
17200 aus dem Auslande. Wer als Aussteller oder
als Finkiufer zur Leipziger Messe kommt, ist selbsts
verstindlich auch ein Interessent fiir Reklame, ein
Kunde der deutschen Reklameindustrie, denn
sei er Industrieller oder Grossist oder Detaillist —
auf jeden Fall wird er sein Geschift nicht ohne
Reklame heutzutage fithren kionnen. Was eine
Reklamemessean anderenOrten erstmithsam herans
siehen miifite und wohl kaum in der notwendigen
Vollstindigkeitjemalswirklich heranziehen konnte,
das ist also in Leipzig unmittelbare Gegebenhent,
reife Frucht, die man nur zu pfliicken braucht: Der
an Ort und Stelle personlich versammelte Kunden=
kreis von Hunderttausenden moderner, vorwartss
strebender Geschiiftsleute, die Verstindnis und
Kaufkraft fiir Reklameerzeugnisse haben. Mag
einer Maschinen ausstellen oder Galanteriewaren
einkaufen, erwird wihrend der Messewoche sichers
lich einmal den Weg zur Reklamemesse machen,
um dort zu lernen und zu kaufen.
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