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von aubergewohnlicher Bedeutung. Schon langst fordert die Reklames
psychologie scharfere Ausnuung der in der Zeltungsanzeige liegens
den Moglidekeiten. Als ebenso dringlich wird aber auch die Beachtung
der anders gearteten Einstellung des Provinzlesers gegeniber der
Anzeigenreklame betont. Ausschlicfliches Provinzpublikum soll
daher erstmalig und in grofem Umfange zur Feststellung der am besten
gefallenden Anzeige herangezogen werden. Hierbei bildet nun die

Herbst - Reklame ~-Woche

des

Rostocker Anzeigers

far Medklenburg und Vorpommern vom 4. bis
11. Oktober 1925 bei taglicher Auflage von

60000 Exemplaren

sowohl fir die beabsichtigten Feststellungen wie fir die Herbsis
Anzeigen fiberhaupt eine seltene und zugleich aberaus erfolgvers
sprechende Werbemaglichkeit, verstdrkt durch ein Prelsausschreiben
im Werte von 4000 M. Im Interesse der AnzeigensWerbesWirtschaft
liegt eine umfassende Auvsnutiung dieser ReklameWodhe, bel der
der Bund Deutscher Cebrauchsgraphiker und Verband Deutscher
Reklamefachleute mitwirken. = Die kiinstlerisch ausgefthrie Werbes
schrift nebst den ndheren Angaben dber das Preisausschreiben
verlange man sofort vom Verlag des Rostocker Anzeigers, Rostock.
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