So ein illustratives Sondergebiet kann gar nidhi
u:*m..uitl 1.51':'1[11].1“. rlnr!.Jl aus 4’.]1‘![1 W T ill"i \I[l_"rl—
Hq‘l‘u‘l] I"||,*|'.|l|'x Vi '-ﬂ.*”!'-.[ l.‘lll‘wh"ln‘rl. {:!Hll'-. mit
seinem lichenswiirdig feinen Humor, der sich im
\ erkehr mit ihm solort m-l‘u-ml madht, hat die Ver-
anlagung dazu. Aubler in den hier gezeigten Hir
Budhschmudk gecigneten Radierungen ist er auds
in dem Ausstatten von Kinderbilderbiidhern erfolg-
reich gewesen. — Mit den bisher Genannten ist die
Reihe der Dresdener Gebraudhsgraphiker nodh
lange nicht erschopft. Die Zeichnungen von 'rau
Schache, Rinschs Marsplakat, Trautsch mii
seinen Arbeiten, die die Kultur der Dresdherschule
nicht verleugnen, edor Hauptmanns Lutzplakat
und anderes, Gotze mit seinen Hr"rf.'”xl'iph'n unl
Vignetien, |'littert mit seiner klaren, in allen
Branden erfahrenen Form, Diissler und a. m.
wiiren noch zu nennen. Bedeutende Zeichner wie
Herting sind in diesem Heft weniger vertreten.

Wenn ich zusammenfasse und den Geist der be-
deutenden Reklame in Dresden ithergehe, so er-
scheint mir, als ob man aul dem Wege wiire, die
Reklame in der Reklame zu iiberwinden. In einem
ehen erschienenen Sonderheft der Reichs-Reklame-
messe stand zu lesen, dall man Reklame madhen
miisse, indem man méglichst laut 2u schreien habe:
~John Brown Kittet alles!” = cfr. das bekannte _Lin-
himmern”, so sei es amerikanisch, so sei es I'ithlij.:.
Notabene: Bei mandchen ist amerikanisch und i ichtig
restlos auch fiir uns identisds. = Dieses Schreien.

also die ridisidhislos sich aufdriingende Reklame
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wirkt auf jeden Menschen, der sich um Kuliur be-
miiht, abstoliend und widerwiirtio. Dal}, wenn alle
schreien, keiner vernommen wird, d.h.. daf} alle
"-"l-'irl-tunj.u'n relativ sind, ist dadh eigentlich mehr
als verstindlich, Dafl Brutalitit der Mitel immer
eine Hilllosigkeit, und geistreiche Zwedimifiigkcit
immer das ':r'{‘}_',{']H'!h', davernd Wirkende ist, weild
man dodh auch. Vom Mittel schlieflt man immer
aul den zuriids, der e anwendet. Leider ist diese
brutale Sensationsreklame von der Kunst ausee-
gangen. Heute sdireit alles. Man denke an die
."H:*rl*-.élE'rf_1llﬁi't‘|-.|.||lu‘ im | XPressionismus: an l"llh'.'\- =
ters, an den Sturm, an die Art, wic Gerhart Haupi

mann Reklame madht (cfr. Goethe!), oder an Stern-
heim, Dinge, die von lerne ans Lidverliche streifen.
Man denke daran, wie die Wissenschafi leider da

von angesteckt wird, d.h. Unfertiges oder an sich
ganz nette Experimente hinausschreit: ich denhe
an den | lll'lfl'll"['—l{tlllll' und den Tamiam, tiber den
Amerika lachi: derartice Reklame iibertreiben, ise
abzulehnen. Man sollte in einem technischen Zei

alter sadhlicher und wiirdiger vorgehen. Die Kunsi
hat in der Aulstellung des Ingres-Programms mit
dieser Form, die Kultur & priori aussdhlieit, ve-
|JITH+‘H."I'I. '""'[l '-"-I‘IHII‘[ ‘-Jijr‘l J?I."HITHI WA “\l.||:u'|'|..;|1'x
aly 2u ;_',l"'hll[l‘!li'l'. besdheiden zi ik tretender, durdh
sich selbst wirkungsvoller | eistung. Zu holfen ist,
dald auch die anderen Gebicte des allentlichen
Lebens: Wissensdhalt, Politik, Schule, Reklame, in
die der Geist des lauten Sihreiens CINZeZ0Uen war,

wh .nuh |h1|(l dm:m W i4-n;|1-|' ired madht.
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