H BEHRMANN, ZURICH

ARl ES REKLAMEFACHLEUTE?

=

A raugort Schalcher hat treflsicher und schaden-
froh den Reklamelachmann aufgespiefit. Und den
Spiefl dazu hat ihm der Reklamefachmann A. Hal-
hert gereicht: ,Is gibt keinen Reklamefachmann!”

Ja, und nun?

Verehrter Herr Travgoit Schaldher, ich bin Re-
klamefachmann, ich lebe und arbeite als Reklame-
fachmann und fiithle mich sehr gesund und frisch
dabei. Und wanrscheinlidh diirfte es Herrn Kropl
und manchem andern Reklamefacdimann (Herm
Halbert ausgenommen) ebenso ergehen.

Was ist nun aber ein Reklamefachmann, und zu
welchem Ende braucht man ihn?

| angen wir damit an, wer kein Reklamefadimann
ist. Wer einem Kunden etwas Stoflliches liefert,
seien es Plakate oder Klischees oder Drudksadhen
— ich rechne auch Verkauf von Anzeigenraum da-
s — der ist kein Raklamefadhmann, mag er nodch
so viel von Heklame verstehen.

Wer Fntwiirfe lielert, zeichnerische oder litera-
rische, derist Reklamekiinstler oder Reklamesdhrilt-
steller, aber kein Reklamelachmann.

\lerdings ist der Reklamesdhriftsteller hisuhig mit
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den. Nicht immer zum beiderseiticen V orteil, aber
dodh oft aus natiirlicher \ eranlagung heraus. Die
I’ersonalunion zwiscdhen Reklamekiinstler und Re-
klametachmann ist seltener, kommt aber audh vor.

heklamelachmann ist zunidchst derjenige, der als
|eiter einer Heklameabteilung die Werbung seines
Hauses aulbaut, Der freie Heklamefachmann iibt
dieselbe Titigkeit aus, nur steht er mit seinem
\uftraggeber in einem Vertrags-, nicht in einem
Anstellungsverhiilinis. Um  die Titigkeit ecines
Reklameladimannes zu verstehen, muf) man sich
von einigen \ ur‘-1|.*'”u|1j_=,vrq freimachen, die sich selbst
bei Reklameladhleuten nodh vieltach vorfinden. Sie
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irige moglichst billig unterzubringen, noch darin,
red originelle ldeen zu haben. Das alles sind
Nebensidhlichkeiten in seinem Beruf,

U berhaupt heitit Reklamemadhen ja gar nidht, eine
schone Padiung oder eine wirksame Marke heraus-
bringen, ein Inserat oder Plakat entwerfen, sondern
die Grundlagen liir diese Aulgaben schatten. Denn
Reklame ist ein Hillsmittel des\ ertriebs. Sie kniipft

an die {}rguniﬁ-llinn des Ahsatzes an, mit deren
\ufgaben sie sidh vertraut zu machen hat.

Lange ehe das Entwerlen von Padiungen und
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stellen, mit welchen Ligensdhatten seine W are dem
\ erbraudher unentbehrlich wu madhen ist, wer diese
\ erbraudher sind und wie er sic am besten erreidht.
Sonst wird ein prichtiger Prospekt gedrudie und
bleibt dem Besteller Iil';;.{vn. kommi nicht an die
richtigen Leute oder wird vergeudet.

Die Aulgaben des Reklamefachmanns sind in den
drei Fragen ausgedriidkt: . Fir was?” i wen?”
Wie?” Das Wie” kommt an dritter Stelle.

Dieses ., Wie” ist das Feld des Kiinstlers. Inso-
fern ist er wirklich .von Reklameladhmanns Cina-
den” oder sollte es w enigstens sein. Denn leider
hat der Reklamefadimann bei vielen kiinstlerischen
Arbeiten nidhit mitzureden,

Die Arbeit des Kiinstlers sieht man. Sie w ird he-
achtet, gesammelt, besprochen, geschiitzt. Das hat,
und gerade in Deutschland, zu jener Uberschitzung
des Reklamekiinstlers gefithet, die sich deutlidh in
den Ausfiithrungen Schaldhers ausprigt, und der
besonders die Kleineren erlegen sind, wiithrend die
Groferen den verstindnisvollen Reklamefachmann
stets peschitzt haben und oft selbst tiichiige Re-
klamefachleute sind.

Herrn Schaldvers Brust ist von dem Bewulitsein
der Gottihnlichkeit des Kiinstlers ,‘.!i‘:-rl.h‘nl.'lll. cder
verachtungsvoll auf den Reklamefachmann herab-
hlickt, den es dazu nodh gar nidht gibt. Denn nur
der Kiinstler leistet gestaltende Arbeit,

Da haben wir's. Der Reklamelachmann gestaltet
nicht. Selbstverstindlich nicht. Dassteht dem Kiinst-
ler zu. Aber den Reklamelacdhmann deshalb aus-
suschalten, geht doch nicht gut an. Lbenso konnte
der Verleger ausgeschaltet werden, weil nidht er,
sondern der Schriftsteller die Biicher schreibt, Unter
dem Bilde des Verlegers ist der Reklamefachmann
am besten zu verstehen,

|'s gibt natiirliche Gegensiitze zwischen Verleger
und Autor; aber niemand wird deshalb einem tiids-
tigen Verleger seine Bedeutung und seine MNot-
wendigheit absprechen. Zwischen dem Reklame-
fachmann und dem Reklamekiinstler bestehen idhn-
liche Gegensiitze. Aber heide sind dodh aul die




