W SLUB

Wir flhren Wissen.

Zusammenarbeit angewiesen. Schaldher leistet mit
seinen Auslithrungen soldher Zusammenarbeit kei-
nen Vorschub. Sein Podhen auf den Kiinstler steht
sogar in beaditenswertem Gegensatz zu der Hal-
tung der ..Gebraudhsgraphik”, die den Problemen
der Reklame mehr als einmal hat Gereditigkeit
widerlahren lassen und die audh gar nicht der Mei-
nung. ist, der deutsche Reklamekiinstler sei dem
amerikanischen Kitschier himmelhodh iiberlegen.

Nadh dem, was man von der Reklame sieht, nadh
Plakaten, Inseraten, Padkungen, wird die Reklame

auch von den Vielen beurteili, die nidat ticler in
die Zusammenhs nge zu blicken vermogen.

Die peistige Arbeit des Reklamefachmanns sichi
man nidat. Dier Reklameladimann muld also be-
scheiden zuriidktreten, wenn es heiflt, die Padiung
sei ein Genieblitz von Miiller, das Plakat eine fabel-
hafte Leistung von Schulze. Audch der \ erleger
laB3t ja dem \utor den Vortritt und den Ruhm.
Der Reklamefachmann médhte nur nidat Sern seine
Zustimmung dazu geben, wenn er als abgeschath
erkliart wird, womiglich gar nidh aelebt haben soll

AMERIKANISCHE REKLAMEMETHODEN IN EUROPA

Lm die Methoden der amerikanisdhen Reklame
und Propaganda in den Bereich seiner Vertriehs-
gebiete cinzubezichen, wurde soeben in Paris ein
\ ertrag zw ischendem Schicht-k onzern und Fdward
L. Bernays aus New York geschlossen, Fdward
L. Bernays ist einer der hervorragendsten V ertreter
der neuesten amerikanischen Reklamemethoden.
die in Furopa unter dem Namen Lindirekie Re-
hlame” bekannt zu werden beginnen. Bernays hat
cin Budh . Christallizing Pablic( Ipinion” iiber diese
Materie gesdhrichen, das als einziges derartiges
Lehrbudh an den Hodhsdhulen der \ ercinigten
Staaten im Gebraudh ist.

| Jas |'i.|‘l.|;ll{|li.||'lil*r cder neven( Jrganisation wird
sich in Wien befinden, wo der Chef der Zeniral-
|{:'|=-.|.'Ir||1.*— U}It‘”urm -’.11"- H{Jlil.!‘l'[—l\:u1,.r{-4'||g-.'_ q_lp.- ].L»-
kannte Reklamefachmann H. 1.} K ropltl, seinen
itz hat. Herrn Kropff wird ein amerikanischer
Spezialist, Herr Bruno Randolph von der New
Yorker Handels- und Finanzuniversitiit zuseteilt,
Die Amerikaner geben die Tedhnik und Sy stematik
ihrer Reklame 2w edks mustergiiltigen Lusammen-
arbeitens der versdhiedenen Faktoren in \ ertrieh
und Reklame, wihrend Herr Kropfl diese Anre-
gungen vom Standpunkt der europiiischen Menta-
litit unter fugrundelegung seiner Kenntnis der

amerikanischen Reklame beeinflubi. Fs wird aul

diesem W ege zum ersten Mal in Iuropa eine Zu-
sammenarbeit entstehen, weldhe sowohl in der\ or-
bereitung der Heklameleldziige, wie audh in der
\usniitzung der geschaffenen Grundlagen einen
grofieren Filekt geben soll als die hisherigen euro-
piiischen Methoden. Indem im Pablikum neue Be-
lEi]l'irli:-:u.'un;.wl'l‘;ﬂ und geschatfen werden, wird der
Umsatz nicht mehr aufl Kosten der honkurrenz
erhbht. Fin héherer Standard des Lebens gibt
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Gelegenheit zu vermehrter Produktion und \ er-
besserung der allgemeinen wirtsdhafilidhen \ er-
hiiltnisse,

Die amerikanische Industrie arbeitet seit etwa 10
Jahren in diesem Geiste und hat die denkbar besten
Frfolge in bezug auf Umsatzsteigerung, V erbesse-
rung des Lebensstandards und Besdhiftigung von
Menschen erreicht. Wenn audh die europiischen
\ erhiiltnisse nicht die Grofiziigigheit Amerikas aul-
weisen, wenn auch die Moglichkeiten heriiben er-
heblich geringer sind als auf der andern Seite des
Uzeans, so ist dodh ohne Lweifel eine dleigerung
der Wirkung der europiiisdhen Reklame nidht nur
miglich, sondern audh wiinschenswert vom Stand-
punki der V olkswirtschalt.

Der Schicht-honzern, deren Produktion sich aul
Seife, VW asdhmittelund Parfumerienaller A I'I,H;:-l."r'-m*-
fett und Margarine erstredit, hat W erke in Deutsch-
land, Frankreich, Tschedoslowakei, Oesterreidh,
ltalien, Jugoslawien, Ruminien, Ungarn und Polen.
L mdieletzten ui=-.~.v|‘|.-:id1tl|t|iLilL‘rl.{rr';.f,.'miwlm'imht'n
und technischen Lrrungenschalten der amerikani-
schen Reklame in dem weiten Bereiche seiner eige-
nen leklame nutzbringend anzuwenden, hat nun
der Schicht-Konzern dieses Abkommen mit Bernay s
getroften. HL 1. ), KropH in Wien arhbeitet also in
stindigem Kontaki mit dem Prisidenten Lieorg
Schicht in Aussig sowie mit Ldward L. Bernays in
“ew Y ark. Die amerikanische F]J'I‘H'-il_"]ll‘HL‘11EIi|j[ig[Hi{'il
mit dieser Zusammenarbeit bereits in bemerkens-
werter W eise. Neben vielen anderen Blittern bringt
die New York Times am 28, luli an hervorragender
Stelle einen Artikel, in weldhem sie aul die W idhtig-
keit dieser Cooperation und ihre Bedeutung fiir die
Lukuntt wirtschalllicher Anniitherung und Durdh-
dringung der beiden W eltieile hinweist.
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