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kisnnen. Es entwickelten sich vielmehr eine ganze Reihe guter
ergner Individualititen. Als Beweis uerfiir dr':'l.ngi‘ﬂ sich sofort
eine ganze Reithe Namen hervor, von denen jeder eme Persiin-
lichkeit mit ganz hesonderem Sul |'P[u":'|_'-{‘.1‘|l.'|:'t'l: Zietara, Glall,
Ibe, Ottler, Preetorius, Seché, Schnackenberg und andere. Sie
alle haben dazu beigetragen, dem Gesicht der stiiddentschen
l}]il!-.itti\llﬂi! die |l‘hE‘Illl.I;'l."', mteressante Note zu gl‘]lﬂh die es
heute anfweist

Verfolgen wir nun die wirtschafiliche Entwicklung um die
.!;ﬂn'h||'|L{|N'lu'r'ln|t'., s0 sehien wir auf allen {_;rt?]:]vli‘ti des kauf-
méannischen Lebens einen gesteigerten Konkurrenz-Kampf.
'[h'n]?}llu'll"l.i'h!* ilnti Fil'lltt_’l] mit :"al-ﬂ!l'l'n.'l"ﬂfll'l”’ii.']ll hl‘ﬂillﬂf‘ll, |l]i1rl—
m}‘iﬂ'hg durchdachie [‘|‘:+|1:|;n|u1rj 21 betreiben, die ersten gl'rr[ﬁvn
H:-]-.|.1|1u_=|11'h|;-'.'L'4;,;f' wirken sich im dffentlichen Leben aus, die
Reklame wird [:Er;f'l]:&l{iﬂl] des offentlichen Interesses. Hierbei
stellt es sich nun sehr bald heraus, dafl mit den bis dalun @il
lichen, von den Kunstanstalten anf YVorrat gehalienen Blanko-
IL1E1LEI|1‘I!1 die je nach Bedarl zu Seifen—, Schokoladen- oder
Maschinenplakaten umgewandels werden konnten, keine wirk-
liche Werbearbeit fur emnen r.lw,rirf”:*u Arukel gelestet wurde.
Diesen bunten Bildern von einer erschreckend langweiligen
Sitfligkeit, emer banalen Einfirmigkeit, fehlie jede Schlagkraft.
Die Winde der Verkaufsladen waren bis zum Ueberflull da—
mit bepflastert, aber sie sahen sich alle entsetzlich dhnlich, und
kein Mensch kivmmerte sich um sie. Parallel zu der wirtschafi-
lichen Entwicklung der damaligen Zeit ging auch eine kiinst—
lerische. Fin starkes Suchen nach neuen kimstlerischen Aus—
drucksformen, der Jugendstil und die kunsigewerbliche Er-
neueruang selzlen {'i.ti. .I':pi.iTl.:.l]l‘l'i‘-.['Il.ll"' Pi"l'ﬁé'n'l'il.‘.]:Ll*ih“ﬂ 1|ii1 {_’;IIH'ILI
wirtschafilichen Sinn sahen im Plakat ibr Betitigungsteld und
die Moghchken, ithr kimnstlerisches VWollen auf weiteste Kreise
wirken zu lassen. Und so wurde die Kunst dem sirebsamen
Kanfmann ein willkommener Helfer.

In Berlin bildet die Firma Hollerbanm & Schomdt unter
Fiithrung des ¥} erbefachmanns Fronst Growald einen Kiinstler-
kreis, der Triager dieser neuen Ideen wurde. Bernhard, Klinger,
Gipkens, Erdt, Deutsch und Paul Scheurich gehérten thm an.
Bernhard, Gipkens und Erdt waren die Vertreter des Sach-
i:laL.'ll.-, Klinger der Meister des linearen E'1i':i:_'|hﬁ'|ip|:lhal.'-:, Paul
Scheurich die universellste kiinstlerische Personlichkeit
diesem Kreise, und Frnst Demsch, der sich allerdings in der
Wahl seiner Motive mehr auf emme gl’“ﬁ'iﬁ:‘ut' IJltlﬁllll;{'l'ﬁfl'lig!kt‘il.
verlieB als auf spirituelle Eingebungen und Erfindungen. ™)
Eine ganze Reihe von Jahren konnten gegen diese Namen

keine neuen aufkommen. Erst kurz vor Anfang des Kneges
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