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_"l[TLH JIED der Sechs zu sein 1st Passionssache,
Passion in der Bedenwung des leidenschafilich Ein-
;_::Lt1l111||1|¢-|15r_li1'|5 fiir ene ldee, wie auch 1 blofien
Begriff des Leidens.

Zur Leidenschaft ist bei jedem der Drang, gute
Plakate zu j'.d"']{_'IEIIPII.I, Flr“l,\'m'qil.*n, t]l{!ril? guh'u Plakate
aber an den Mann zu bringen, das iu';u]-g't Leiden.

Das Niveauunserer Plakatflichen sank seit Kriegs—
]m;_-.hm immer mehr und mehr, ene |:|==|-Eil‘l.‘l|ﬂml In
Miinchen oder BerlinausdenJaliren 191 5-1 4neben
eine von IE]:I-"i- Ht?:‘-tt'“l. kinnte dies erschreckend
]'i.]l:ll'”].'"_'llnllla

Zu allem UberfluB fanden im Handumdrehen
eimige Allzueifrige die fixe Lisung dieser Krisis, sie
hiell wie nberall ,Amerika”, und diese neue V¥ erbe-
form brachte wirklich in die Reste des frither mith-
sam Aufgebauten eine solche Wirrnis, dall Nach-
iflungen fremder, auf ganz anderen Voraussetzungen
aufgebauter Reklamegestallungen uns heute iiber
all entgegengrinsen.

Es ist nicht so wichtig, nun auf das zweifellos
grofle Konnen einzelner amerikanischer Kinstler
einzugehen, als vielmehr festzustellen, dabh wir auch
heute nochin Deutschland Kiipstler in Menge haben,
die, was Originalitit betrafft, den Amerikanern weit
nberlegen sind. Und schlielilich st heim Plakat das
”rlﬂim-]lﬂ wie be iudf'r anderen Reklame der Nerv
des Ganzen, wahrend das siibe Midel eben nur das
ewige Fingestindnis der Ideenlosigkeit ist. Fiir einen
K.iinstler der Idee ist es nun heute schlecht hestelly,

wir kennen die Unmenge Plakate, denen einfach
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eine vergriBerte Photographie zugrunde liegt, skla-
visch H*]';__{ln'rﬁf'rl SOgar, und die dabei doch kimst
lerisches Anselien haben und Emﬁ[:l't'chcmiu_‘ VWert-
schiitzung finden.

Wo bleibt aber hier die Voraussetzung jeder
kitnstlerischen Arbeit — die Intuition?

Die Naturnihe der Il'}:ulngrnph]»:.' und das leicht
Verstindliche und "'I.ﬂ:-pl‘:_’n:hr*m]t‘ sind die Ursache
der F‘r'nﬂ{‘u I".l‘l'l:rtgt_' dieser I“.‘lliﬂ[g-‘.ll'llll];,_ eine Ent-
‘I.‘I.Ill:il'.lllll'lg ist aber auf diesern Gebiete micht uu'f.glh-h‘
weil micht der kiinstlerische Einfall, sondern der
Zufall der vorhandenen I:II.IH'I!'F‘I'H]::iI.i.{" zur Gestal-
lung zwang. [Diese H:Lclli;alt_-_v und der Wille, eine
gute deutsche Plakat- und Reklamekunst wieder
werden zu lassen, eine Kunst, die weder in isthe
uschen Ht'L|L".'-|H*ri|twnlf'n noch in siilBlicher Natur-
abphotographiereres besteht, dies sind die Ursachien
unseres Zusammenschlusses, der uns vereint groferen
Einfluf} auf die Em 'lr"u']l_"'.[llﬂg des dentschen Plakats
auszunben t'r'lm':;_"i]l.']i!'n soll,

Der Zweck des Plakats ist Werbung, werben
heifit gefallen wollen, hier steckt das kiinstlerische
Dilemma. — Unsere Aufgabe soll es sein, hier ene
Losung zu finden.

Nicht die groften Wetthewerbserfolge, die m
Deutschland in denletzten 1 0 Jahren erveicht wurden
und die sich auf alle }]ilgli:*d:‘[' der G ruppe vert ellen,
sind — wie einer kautminnischen Berechnung esnahe
]iilr_-‘p — die Ursache, daBl wir uns Zusanimenge—
schlossen, nein, der Zusammenschlul) gilt einem Ideal

und das ist ., Das deutsche Plakat®. (:lass.
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