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Wir fOhren Wissen.

ENTWURF KONSTLERGRUPPE ,DIE SECHS* MONCHEN
REPRODUKTION UND OFFSETDRUCK MEISSMNER & BUCH, LEIPZIG, BERLIN, MONCHEN.
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Hﬁll:nlcu :Ir_'nrl Nutzen schallt.

Ist der Arikel, fiir den das Plakat wirbt, noch so
F‘I”.I IJLL‘-] I_}]Llli:ll IIIHI;_:P!'_"!‘” ."'ul._'llh!-l_flll: LB '-ll'l.l. lll’l' _"l'l.ll—
satz dieser Sache geringer sein als der eines weniger
guten Arukels, fiir den emn gutes Plakat wirbe

Es 1st eine schileclite Ausrede der Reklamever-
|}I'.'HIL‘.|H_‘r'., WELLL Hi'.' IH"!li.l”I'l"l.f'I].l, T "l.i-lf"i."-l" hlti:ll ”;l'_'l.]
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es leider jetzt der Fall ist, so trigt daran micht die

Masse die Schuld, sondern dllf'ii'tlllH_l‘I]? die demu Pu-
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Deutschen Forschung

blikum diese [";Il[ht‘]l[llfl]-.ﬂll‘ vorsetzen, I Kampf da—
gegen stelit das Kiinstlerische, d. b. das brauchbare
Plakat.

Brauchbar heibt wirtschalilich rentahel semn. Nur
1]:!'-'. gule |]L'i|-u'11, Hll"i{.‘ll\it'l wIe 5 gl_'h'r.-;l i.hl, ol durch
dekorative Wirkung, Witzigkeit oder andere Miutel,
hat die Krafi, den Beschauer in grifitem Malle zuo
Inlercssieren.

Ein voller Werbeerfolg wird jedenfalls erst dann
”"“'HI;‘-‘!' Se1n, wenn der Reklameverlirancher sich
endlich entschliellt, seine YVerbearbeiten nur von

einem anerkannten Kimster ausfibren zu lassen.
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