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Wir flhren Wissen.

ENTWURF KONSTLERGRUPPE _DIE SECHS " MUONC

REPRODUKTION UND OFFSETDRUCK MEISSNER & BUCH, LEIPZIG, B

HANS IBE » PLAKAT UND REKLAMEWIRKUNG

\ [CHT selten hort manuberein Plakat die Meinung:
JGut und schin, aber es 15t mcht das, wovon sich
der Produzent eme Reklamewirkung auf seine Ab-
nehmerkreise versprechen kimnte. Der Kunstler ha
also die Absichten des .illlll‘;ll'_'”l_u'|u‘r- nicht ver

standen.” leh michte ebenso E]‘Hi:m't'lli; diesem Satze
eine andere Hr-h:un'nn.n;_: entgegenstellen: , Der Pro-
duzent versteht hiulig mcht seine Abnehmerkreise
und deren Interessen. Er nmerschitzt das ;r'ial]gr
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micht zu viel zomuten. Redaktuonen gul ;_'.l:|l"llh."lt‘=
Zenschriften haben eine bessere Meinung von ihren
Lesern. Daher kommt es, dall der Leser emner Zeu
schrift den aktuellen Teil mit Interesse 1|11|'1_'|:]]D:-;l..
den Reklameteil jedoch nur fliiehtig oder itherhaup
mcht. Konnte man den Reklametell nicht fast eben-
s Interessant gq'.xlfuhr*u wie den redakuonellen? Bei
manchen Blattern wirde das bestimmt micht schwer
fallen.”™
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