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Wir fohren Wissen.

Gegenwart. Man ist vollkommen ausgefiillt vom
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Dagegen Fngland : s steht weit mehr als irgend-
ein Land des Kontinents unter amerikanischem
Finfluf}, aberseine Finstellung ist viel weniger prak-
tisch und materialistisch als die amerikanische.
I nglands Plakate sind in der Konzeption weniger
erhnderisch als die des Kontinents, abersie sprechen
deutlich das sport- und lullliebende, einfach den-
kende, schwer reizbare englisdhe Temperament aus.

In Deutschland treten nationale Charakteristika
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stische Linfille werden kithn ausgedriidit in grofien,
einfachen I'lichen, typisch liir eine nordische Rasse
und in scharlem Kontrast zu den Plakaten Frank-
reichs, wo das lateinische Temperament seinen Aus-
drudk in einem hellen und prezitsen Stil lindet,
gart, elegant und ein klein wenig leminin. Und so
geht es weiter, von den siidlichen Liandern wie
Spanien und ltalien, wo die Plakate frihlich und
warm in der Farbe sind, bis Sowijet-RuBlland, wo
sich die | odesangst eines Volkes in einem starken
honstruktivismus spiegelt.

Diese Aullassung vom Plakat ist meiner Meinung
nach nidht iibertrieben. In der Tat: Das Plakat, das
nicht ganz intim und voll Verstiindnis zu dem In-
stinkt und dem Emphnden seines Volkes spridat,
wiirde ganz bestimmt seinen £wedk verlehlen, Man
kinnte sich nur sehr schwer eine internationale
Organisation vorstellen, die ein Plakat herstellt,
das fiir Kunden in der ganzen Weli j.:i.'nlmill 1st, und
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Sprachen zu iibersetzen wiire. Jas Plakat, das in
Deutschland eine Seife verkaufl, wiirde sie wahr-
scheinlidh in Amerika nicht verkaufen.

Aber nodh einen anderen Grund gibt es fiir den
engen Khontakt zwischen den Plakaten eines Volkes
und seinem Temperament, und das ist der: Die
Plakatkunst eines jeden Volkes wiichst aus seiner
Vergangenheit mit nur einem geringen Linflul von
i'l“H""l'I I'll"r"'.ﬂl'. I.il'l Ll"‘_.ﬂ"'n “l‘:“i””“." ‘I:'l' {.;1'Hl+]ilii1.l'.
desenglischen Plakates ist durdhaustypisch. Mit dem
bedrudkten Gesdhiltspapier als seiner urspriing-
lichen Form wurde das Bildplakat méglich beim
Beginn des lithographischen Reproduktionsver-
fahrens. Aber das war, bevor die Plakatkunst als
cine kunst fiir sich aultaudhte, selbstindig und un-
abhingig, mit ihren eignen Problemen und ihren
elgenen Tedniken. Die ersten l‘[lgli'ﬁ-ll'll'll Plakate
bestanden oft aus Bildern, die den Zwedien des
reklamemadhenden Kaulmanns angepalit wurden.
Das berithmte und historisch gewordene Beispiel
hierfiir ist das , Bubbles-picture” (Seifenblasenbild)

he would find the national posters less imaginative
in conception than those of the Continent, but
accurately expressing the sport-loving, openair,
stolid, not-ecasilv-excitable Inglish temperament.

In Germany, national dharacteristics are even
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imaginative conceptions boldly expressed in big
simple planes — typical of a Northern race, and
in sharp contrast to the poster work of France
where the Latin temperament finds its expression
in a lighter and more precious style dainty,
elegant, a little efleminate. And so on, from the
more Southern countries such as Spain and ltaly,
where the posters are gav and warm in colour, to
Soviet Russia where the agony of a people is ex-
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This aspect of the poster is | think not exag-
gerated. Indeed, the poster that did not appeal in-
timatelv and syvmpathetically to the peculiar in-
stincts and national feeling of its public would go
far towards failing in its purpose. One could hardly
imagine an international service which produced
one poster for eadh client to cover the whole
with only the 1l-wrurr\|i|1;.f, translated into
different languages. The poster which will sell a
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SOap to the Germans would i}l‘ll'lil]}]}- fail to sell
it to Americans.

But there is another reason for the close con-
nection J:'-II.'T"l'r'i.’l"'” | |'|1'.|1-[:||'Ir-"'1' posters i:ll](l its tem-
perament. Broadly speaking, the poster art of eadh
nation has evolved in the st with little outside
influence. A brief resumé of poster history in Eng-
land is quite tvpical. With the printed bill as its
original form, pictorial posters became possible
with the arrival of the lithographic process of re-
production. But it was some time belore poster
art, as an art j[H.l_"“, 1."|HL'|']..!L"'.| separale, il‘l'.!L"IH"lll.IL"l'lL
with its own problems and technique. The first
I nglish posters consisted often of pictures adapt-
ed to the purpose of the advertiser. 1 he famous
and historic example is the ,Bubbles”™ picture of
Sir John Everett Millais, for Pear’s Soap. It was
not until the very end of the last century that
poster art in England, in the hands of Englishmen
like Hardy, Pryvde, Nidholson, came into its own.
| he poster in England, as it stood belore the re-
cent inlluence ol which we shall discuss later as the
madern movement, was an essentially Fnglish pro-
duction |:}. birth and |||:-]1|'i|1_u,iruﬁr, just as the posters
ol other countries were in each case evolved within
the national boundaries.

But though this is so, though the poster art of
each country has been moulded by particular na-
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