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heraus, dafl der Standpunkt des Reklamever-
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entgegengesetzten Seite zu suchen war, Dann er-
gab sich, dall die Friordernisse der direkten Re-
klamemethoden im absoluten Widersprudh standen
zu denen der indirekten Reklame, Und schliefilich
erwiesen sich die Prinzipien der malerischen Kunst
im allgemeinen als recht verschieden von denen
der Plakatmalerei.

I rither stand der Reklameverbraudher der Kunst
aullerordentlich milltravisch, fast feindlich gegen-
ither. Man fiirdhtete, dafl schon ein -"Lnﬂu;_a von
Runst in der Reklame das Publikum belremden
wiirde. Man bediente sich des Kiinstlers, um die
qull’\ntll' FAN | “hl!l'”. ||]“'.r IRRERlY WA {]'““' l|I'||.'|'| rlil'hl -
lauben, sie audch zu entwerlen. Man schrieb ihm den
lyp des Entwurls und audh die Linzelheiten der
\ustithrung vor und behandelte den Kiinstler als
eine Masdhine, die sich nur dadurch vom photo-
graphischen Apparat unterschied, dafd sie offen-
sichtlich weniger gut funktionierte. Die Kiinstler
ihrerseits standen der ldee des kommerziellen Pla-
kats entweder absolut hilllos gegeniiber, oder aber
sie suchten einen Standpunkt zu hinden, der sie
rechis und links von einem vagen Kompromif)
der Miite gruppierte. Hielten sie sidh links, so kam
dabei das heraus, was fiir sie nach den ihnen ge-
liuhigen Anschauungen von Malerei ein anziehen-
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principles peculiar to the art of designing posters.
In the earlier stages the advertisers were distinctly
suspicious and inclined to be hostile towards art,
T hev feared, it seemed, that one touch ol art in their
advertisements would estrange the world. They
employved artists to draw their posters, but they
would not permit them to design them. They dic-
tated the type and details themselves and treated
the artists as madhines, whodiffered [rom the camera
only in being quite obviously lest efhicient. The
artists on the other hand were either as alreads
noted quite addle-pated on the subject of com-
mercial designing or else they adopted a position
right or lelt ol the vague compromising centre
party. If they took their stand on the lelt wing they
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according to their general views on art and were
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print it; il they took refuge on the right they obeyved
the advertisers dictates to the letter, and were mudh
distressed that amateurs of painting classed them
contempiuously as hadks ol commercial art.

| he tirst step towards a solation was found when
bath sides began to recognise the importance ol
the second antithesis and to take into consideration
the diference between the direct and the indirect
method in the advertisingart. Afleracertainamount
of dismal experience the better brainsinboth camps
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