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Leben sichtlich gewadhsen. Es ist ihm gelungen, mit
Hille einer bestimmten dreidimensionalen |'ormel
ungeahnte Tiefen-und Didhtigkeitswirkungen her-
vorzubringen. Seine letzten, nodh nidht verdtfent-
lichten Arbeiten bedeuten aul diesem Weg einen
entschiedenen Portsdhritt gegeniiber sciner an sich
schon recht bemerkenswerten Produktion. Unbe-
dingt wird durdch diesen Kiinstler, der all seine Zeit
und sein Talent in den Dienst dieser einen Sache
stellt, die Plakatkunst um einen grofien Schritt vor-
wiirts kommen.

Ich glaube, die bekanntesten von Mr. Herridks
Plakaten sind der , Wemblev-Loawe” und .. Wahr-
heit in der Reklame”, die er beide liir den Reklame-
kongreB auf der . British Pmpire Fxhibition™ in
Wembley im vorigen Jahre geschatlen hat. Der ., Lis-
we” hat eine lebhalte Kritik aus allen Lagern her-
vorgerufen, denn er war weder ein naturalistischer
noch ein heraldischer Lowe der gewohnten Art.
Sicherlich war er typisch fiir Mr. Herridk's Auf-
fassung von den Aufgaben des Plakatkiinstlers;
denn er war nicht nur einfadh, fesselnd und an sich
charakteristisch, sondern er vermittelte mit seltener
Treflsicherheit die ldee einer engliscdhen Reichsaus-
stellung des 20. Jahrhunderts. England hat heute
eine Hauptstadt, wo tiglich Riesengebiiude im auns-
gesprochenen Charakter des 20, Jahrhunderts ent-
stehen, wo LEinfadhheit der Linienfithrung in den
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conception of the poster artist’s task; for it was no
onlv simple, arresting, and dharacteristic in itself
but it conveyed with curious success the notion
of a British Empire Exhibition of the twentieth
century. I'or the Empire to-day has a capital where
great buildings ol a delinitely twentieth century
character are rising every day, where simplicity in
design, in the things in common use, in clothes,
and in decoration have at last superseded the
fussv frowziness of nineteenth century parapher-
nalia. The "Wembley Lion® stood in fact for the
Fmpire's new lease ol extended life, that bhegan
when the Armistice was signed, in a way that not
naturalistic lion with its nineteenth century asso-
ciations and no heraldic lion with its medi@eval
trappings could possibly have gone.

The "Truth in Advertising™ emblem is perhaps
in some wayvs the most faultless example of
Mr. Herridi's work. 1t is one of those completely
successful things which dely explanation of their
instantaneous appeal. | he whole thing consists
ol hall-a-dozen lines, any one ol which, were it
differently disposed, would weaken the composition
and detract from its effect. If Mr. Herridk had
published no other drawing his place among the
first three or four contemporary artists who have
elected to serve commerce would be definitely
assured.
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