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Im 32. Lebensjabre versdhied in Berlin der bekannte Coraphiker Paul Haase
und Plakatmaler. 7t seinem Gedadhints werden wir in einem der nidvsion Hisd
reproduzieren. Pt HERAUSCE BER

A A S FE 1
For war ein ausgezeidmeter Wustrator
e cinige seiner markantesten Arbeiien
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BERICHTIGUNG: In dem in Nr. 3 v riftentlichten Aufsatz von Herrn A, Dossminn. i
hunstanstalt Wilhelm Holfmann, Dresden, als nidie mehr existierend bezeidinet.
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DAS PLEAKAT
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Wir feeuen uns, Herm W 5 Crawford, cinen der bedeutendsien englischen B

klamie-Fadilewnte, als VMitachedl ey gewonnen £ haibeicin, wundd geben hier cine koaeee

L harakieristlk seiner Persdmlichketd

war Prisldent des Bildongsaos-
sohisses der  Inderat lonalen
Reklamekonyenilon von 1924 Er
vour Vize=Prastdent und elner des
fGhrenden Gelster der prolien
Foolisdiuen Beklome-Aosstellong
lis W kbt Chiy 20, br war 1020
Prastdent des " Thiry © lub® v on
| |-|||||||| |||||| i“F et manid e Y e
Pegsident des Londoner  Pulidi-
ety Clulas Ve W, 5 Crawlord
bt mit viel Eoergle- umd Sebi

avifwand der Geschaftswelt das
Verstandnis e die grofde Madu
der Reklome erschlossen. Lr war
Witglied dis Propaganida-koomi-
Pk, dos 1020 vom Wohliaheis-
mknilsd el gebiilded wiarden war,
wall vier Jahree Loy .--_;||u|..'|i-|111-|-
ViEe - Prastdiont der YVereinleten
Reklameklibs der Weli unad isi
Mitglied des Belidhsw irisdhaiios-

rals.

\/\1'_\7\ sich jemand eines Tages in einem ihm

bisher fremden Lande befiinde, iiber dessen Bevil-
kerung er nichts weif), dann kiinnte er — vorausge-
sl er il"'«.[ ["il'l |'|¢|l_'|'|l.|'.’|'||\|i1.|]['f lll][l .'ILII:I:I]l‘I‘I'.‘-iHI!Hl'['
Beobadhter — einen sehr klaren Begriff von der
Finstellung und dem Temperament dieses Volkes
lediglich durdch die Betrachtung der Plakate an den
\nschlagflichen bekommen. I's wiirden in diesem
Lande natiirlich dieselben Dinge verkault werden
wie in seiner eigenen Heimat: Seifen und Rasier-
messer, Autos und Kleider, Zigaretten und Weine.
\ber in der Art, wie sie angeboten werden, w tirde
ein Unterschied zutage treten, und gerade dieser
Unterschied ist es, aus dem sich auf die Gewohn-
heiten und die ganze Finstellung eines Volkes
schliefien lab.

In Amerika z. B. wiirde er bei L‘iTl:.::.'||rr!l.ll'!' Be-
obachtung auf jeder Anschlaglliche die bildmibig
genaue Wiedergabe, einen alles durchdringenden
R ealismus, eine moderne, materialistische, rein prak-
tische Stromung ausgedriidkt hnden. Man zeigt und
zeichnet nichts aus der Vergangenheit, alles aus der

s

wis Chalmpan of the Programme
Ciosmmirtes of ihe lotermal lional
Lilvertdsbng Convyeand oy 024, Ha
was Viee-Chalrman and one ol
the dhiliel moving splrits I the
prrisnt Bedtish velyertising Eshili-
ihaam heled @b the W hille Ty o
1AL, I 1021 was Presbcdemnt of L
Thiriv Club ol Londadn anel s
wlsdn Y loe-Prestdent ol the Pu-
Llicliy Club of Lomcdon, Sre. W, 5
Crawlornd has spent modh cnergy
anl Hme in bringing (o the minds
ol busimess men an wnderstanid
ing ol the greal power ol adyver-
lising. He was a member of ihe
Caormmiilee ol |'||l|l.|=.||||||l {rveaiaedd
by the Mindsiry of Health o 1920,
Was Forpeean Yice=President of
itie Agsodcloied Adveriblng Clals
il ithe World for lour syears,
and is a member of the Impe-

rial Eeonomle Comimliies,

I a man were to find himself one day in one ol
the civilised countries of the world, in which he
had never been before, and knowing nothing of
its people, he could, if he were an observant and
reflective being, obtain a very fair idea of the na-
tional outlook and temperament simply by study-
ing the posters on the street hoardings. There
would be the same things to be sold, of course, as
in his own country. Soaps and razors and motor-
cars and clothes and « igarettes and wines. But in
the manner of their selling there would be a dil-
ference whidh is no more nor less than the difle-
rence in national habits and oullook.

In America, for instance, he would see behind
each hoarding, in the attention to detail, the per-
fect reproduction, the all-pervading realism, a race
modern, materialistic, efficient and practical. Not
drawing so mudh lrom the past as from the present.
Um';lh |1|'v-{u'::'.1|.1-imi with evervday life.

Again, in England. more under American influ-
ence than any other Continental country, but less
practical and materialistic in outlook than America,
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Gegenwart. Man ist vollkommen ausgefiillt vom
[J'ht.‘ll {11."1 .".“.[ﬂg"h

Dagegen Fngland : s steht weit mehr als irgend-
ein Land des Kontinents unter amerikanischem
Finfluf}, aberseine Finstellung ist viel weniger prak-
tisch und materialistisch als die amerikanische.
I nglands Plakate sind in der Konzeption weniger
erhnderisch als die des Kontinents, abersie sprechen
deutlich das sport- und lullliebende, einfach den-
kende, schwer reizbare englisdhe Temperament aus.

In Deutschland treten nationale Charakteristika
”4..“.11 "I-i-i'l di'l][[ii’ht'l' LS d“"l I"]ul.l'\-i:i.! !ll"!"‘l-f]‘]‘.. III'Iulnl-i_:I_"
stische Linfille werden kithn ausgedriidit in grofien,
einfachen I'lichen, typisch liir eine nordische Rasse
und in scharlem Kontrast zu den Plakaten Frank-
reichs, wo das lateinische Temperament seinen Aus-
drudk in einem hellen und prezitsen Stil lindet,
gart, elegant und ein klein wenig leminin. Und so
geht es weiter, von den siidlichen Liandern wie
Spanien und ltalien, wo die Plakate frihlich und
warm in der Farbe sind, bis Sowijet-RuBlland, wo
sich die | odesangst eines Volkes in einem starken
honstruktivismus spiegelt.

Diese Aullassung vom Plakat ist meiner Meinung
nach nidht iibertrieben. In der Tat: Das Plakat, das
nicht ganz intim und voll Verstiindnis zu dem In-
stinkt und dem Emphnden seines Volkes spridat,
wiirde ganz bestimmt seinen £wedk verlehlen, Man
kinnte sich nur sehr schwer eine internationale
Organisation vorstellen, die ein Plakat herstellt,
das fiir Kunden in der ganzen Weli j.:i.'nlmill 1st, und
-',lllllf,l.l.""l l.I.II]fI Fur lli‘r "l\.lfli'llulllt in ll.llf: ﬂ-l'l'ﬁii“l‘tll‘”l'”
Sprachen zu iibersetzen wiire. Jas Plakat, das in
Deutschland eine Seife verkaufl, wiirde sie wahr-
scheinlidh in Amerika nicht verkaufen.

Aber nodh einen anderen Grund gibt es fiir den
engen Khontakt zwischen den Plakaten eines Volkes
und seinem Temperament, und das ist der: Die
Plakatkunst eines jeden Volkes wiichst aus seiner
Vergangenheit mit nur einem geringen Linflul von
i'l“H""l'I I'll"r"'.ﬂl'. I.il'l Ll"‘_.ﬂ"'n “l‘:“i””“." ‘I:'l' {.;1'Hl+]ilii1.l'.
desenglischen Plakates ist durdhaustypisch. Mit dem
bedrudkten Gesdhiltspapier als seiner urspriing-
lichen Form wurde das Bildplakat méglich beim
Beginn des lithographischen Reproduktionsver-
fahrens. Aber das war, bevor die Plakatkunst als
cine kunst fiir sich aultaudhte, selbstindig und un-
abhingig, mit ihren eignen Problemen und ihren
elgenen Tedniken. Die ersten l‘[lgli'ﬁ-ll'll'll Plakate
bestanden oft aus Bildern, die den Zwedien des
reklamemadhenden Kaulmanns angepalit wurden.
Das berithmte und historisch gewordene Beispiel
hierfiir ist das , Bubbles-picture” (Seifenblasenbild)

he would find the national posters less imaginative
in conception than those of the Continent, but
accurately expressing the sport-loving, openair,
stolid, not-ecasilv-excitable Inglish temperament.

In Germany, national dharacteristics are even
maoinre I"'|I|:'{J'||=.',II_'|. |'\illl"||l'{'ll il] '[]l[" ||:E|il_l|]||1 Illl."itl']’."l o
imaginative conceptions boldly expressed in big
simple planes — typical of a Northern race, and
in sharp contrast to the poster work of France
where the Latin temperament finds its expression
in a lighter and more precious style dainty,
elegant, a little efleminate. And so on, from the
more Southern countries such as Spain and ltaly,
where the posters are gav and warm in colour, to
Soviet Russia where the agony of a people is ex-
]]l'ﬂ":"'i?'-l'[.{ i|'| tl "\li”'L cConstirog Iilll'l-il]ih[ll.

This aspect of the poster is | think not exag-
gerated. Indeed, the poster that did not appeal in-
timatelv and syvmpathetically to the peculiar in-
stincts and national feeling of its public would go
far towards failing in its purpose. One could hardly
imagine an international service which produced
one poster for eadh client to cover the whole
with only the 1l-wrurr\|i|1;.f, translated into
different languages. The poster which will sell a

H'{]I'l{l

SOap to the Germans would i}l‘ll'lil]}]}- fail to sell
it to Americans.

But there is another reason for the close con-
nection J:'-II.'T"l'r'i.’l"'” | |'|1'.|1-[:||'Ir-"'1' posters i:ll](l its tem-
perament. Broadly speaking, the poster art of eadh
nation has evolved in the st with little outside
influence. A brief resumé of poster history in Eng-
land is quite tvpical. With the printed bill as its
original form, pictorial posters became possible
with the arrival of the lithographic process of re-
production. But it was some time belore poster
art, as an art j[H.l_"“, 1."|HL'|']..!L"'.| separale, il‘l'.!L"IH"lll.IL"l'lL
with its own problems and technique. The first
I nglish posters consisted often of pictures adapt-
ed to the purpose of the advertiser. 1 he famous
and historic example is the ,Bubbles”™ picture of
Sir John Everett Millais, for Pear’s Soap. It was
not until the very end of the last century that
poster art in England, in the hands of Englishmen
like Hardy, Pryvde, Nidholson, came into its own.
| he poster in England, as it stood belore the re-
cent inlluence ol which we shall discuss later as the
madern movement, was an essentially Fnglish pro-
duction |:}. birth and |||:-]1|'i|1_u,iruﬁr, just as the posters
ol other countries were in each case evolved within
the national boundaries.

But though this is so, though the poster art of
each country has been moulded by particular na-

C UNIVERSITAT




i
al|

n-
{Il

15
III'

-

W SLUB

‘Wir fihren Wissen.

von Sir John Fverett Millais fir Pear’s Seilen. 1s
hat bis zum Ende des letzten Jahrhunderts ge-
dauert, bisdie englische Plakatkunst - in den Hinden
von Englindern wie Hardy, Pryde, Nidiolson - zu
sich selber kam. Das englische Plakat, so wie es vor
den Finfliissen der letzten Periode war, von der wir
spater als von der ,modernen Bew l"];,fLIl'l[_[“ .*-iprw.h-.'n
wollen. ist nach Geburt und Entwidklung ein durdi-
aus englisches Produkt gewesen, geradeso wie die
Plakate anderer Linder sich innerhalb der natio-
nalen Grenzen entwidkelt hatten.

Aber obgleich das so ist, obgleich die Plakatkunst
iedes Landes durdh ganz spezifisch nationale Lin-
fliisse geformt wird, so haben sich doch gewisse
grundlegende Prinzipien entwidkelt, w eldhe fiir die
ganze Welt gemeinsam gelten. Denn geradeso, wie
die Musik von Bach und Beethoven, wiedie Dichtung
eines Shakespeare, wie der Humor eines Charlie
(Chaplin eine Sprache spredhen, die die Grenze von
Rasse und Konfession nicht kennt, so gibt es ge-
wisse tiel eingewurzelte Sympathien und Instinkte,
die alle Vélker der Frde miteinander verwandi
madhen. Unter der diinnen kruste der Rassen-
verschiedenheiten liegt der Kern des Menschentums.
Und der mensdhliche Ansprudh ist tiefer und stiirker
als der nationale Anspruch. Lachen und Weinen,
die Liebe zum Humor, das Furdhtgefiihl — sie sind
Gemeingut der ganzen Welt.

Wir wollen einen Augenblick lang diese zutiefst
liegenden Grundsiitze der Plakatkunst betrachten,
die in so vielen Lindern zugleich geboren worden
sind: In erster Linie spricht das Plakat ausschlief3lich
zum Laufpublikum. Wihrend das Zeitungsinserat
— um einen Fadhausdrudk des Photographen an-
suwenden — eine Zeitaufnahme ist, ist das Plakat
cine Momentaufmahme. Das Zeitungsinserat lindet
sein Publikum zum Lesen disponiert vor. Das Plakat
will zu denen sprechen, die keine Zeit zu einem
Gespriich haben. Das Plakat mufl sein Publikum
im Vorbeilaulen einfangen.

s muf} also — als Frstes und Wichtigstes — fesseln.
Fs mufy schlagend, mufl dramatisch sein. Es mufs
sein Publikum i]l}l'['r'l.lllflilt'h]. Ohne das ist es ver-
fchlt. Und wenn es wirklich die Aulmerksamkeit
des Passanten gefesselt hat, dann darf es ihn nicht
ungebiihrlich lange aufhalien. Das, was es sagen
muf} es schnell, ohne zu stodken, scharl um-
rissen ausdriiken. Und drittens muf} iiberlegi
werden: Weldien Findrudk hinterlifit es im Geiste
der weitereilenden Leute? Jede Linie mull suggestiy
den Artikel oder den Dienst emplehlen, fiir den es
sprechen soll. Durch den Mangel an Verstandnis
(iir die geistige Struktur des Menschen hatso manches

wi

|

tional characteristics, certain fundamental princip-
les have emerged which are common to all. For
iust as the music of a Bach or Beethoven, the po-
etry of a Shakespeare, the humour of a Charlie
Chaplin, has an appeal which knows no bound-
ary of race or creed, so are there certain deep-
rooted sympathies and instincts which make the
whole world kin. Beneath the veneer of racial cha-
racteristics there lies the solid basis of humanity,
And the human appeal is stronger and deeper than
the national appeal. Laughter and tears, the love
of the comic, the instinct of fear — these are shar-
ed by all the peoples of the earth.

Let us for a moment glance at these underlying
principles of poster art which have had their com-
mon birth in so many countries. In the first place,
the poster appeals essentially to a moving public.
While the newspaper advertisement, to borrow a
term from the photographer, is a time exposure,
the poster is a snapshot. The press advertisement
tinds its public in a mood for reading. The poster
seeks to talk with those who have not the time for
talking. The poster must catch its public on the run.

It must then, first and foremost, arrest, It must
be striking, dramatic. It must take its public by
surprise. Without this, it is destined to failure. But
having caught the attention of the passer-by, it
cannot delay him unduly. It must say what it has
to say quickly, incisively, unhesitatingly. And
thirdly, there must be considered the impression
it leaves in the mind of the public as they move on.
Fyvery line must recommend, by suggestion, the
article or service it advocates. Through failure to
anderstand the human complex, many a poster has
left in the public mind an impression the very re-
verse of what was desired.

Diramatic, concise, enthusiastically commending,
these are the three i|1|u|ilir-i to be satished. DBut
though | have taken them one by one, they are
really an integral part of the whole. The good
poster is the result ol a single conception which
embraces all three. An it comes only from an in-
spiration. 1t is difficult enough to think of a dra-
matic situation. To reduce a complex message in-
to a few pictorial lines with the aid of but a word
or two of ,copy”., To portray the subject in a
pleasing and persuasive manner. But to satisly
these three claims at one and the same time — that
is to call for something more than technique, more
than artistic skill. It calls for something very like
genius.

\nd that is what is asked of the poster artist ol
today. Fvery creative man whose art is expressed

~
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Plakat beim Publikum einen Findrudk hinterlassen.
der von dem erwiinsdhten recht weit entfern lag.
Dramatisch, schlagend, enthusiastisch emplehlend —
diese drei I'orderungen miissen erfiilli sein. Aber
obgleidh ich sie jede einzeln genannt habe, sind sie
in Wirklichkeit ein untrennbares ( anzes. Das oule
Plakat erwiichst aus einer einzigen Lingebung, die
alle drei Figenschaflen enthiilt. E's ist durdhaus In-
spiration. Sicher ist es schon redit schwer, eine
dramatische Situation zu erfinden. Fsist schwer. eine
komplizierte Botschall in wenige bildhafte Linien.
unterstiitzt von ein oder zwei Worten Sdhrift, zu-
sammenzudringen. Es ist schwer, den Gegenstand
in einer gelilligen und iberzeugenden Art zu
schildern. Aber alle diese drei Forderungen zu
gleicher Zeit zu erfiillen, das erlangt etwas anderes
als | echnik, etwas anderes als kunstfertigkeit. Das
verlangt das Genie.

Und das ist es, was man vom Plakatkiinstler von
heute fordert. Jedem schoplerischen Mensdchen,
der seine Kunst mit Tusche und Farbe au dem
Papier zum Ausdrudk bringt, ist — glaube ich -
dieses Geliihl des Unméglichen vertraut, wenn er
sich hinsetzt, um ein neues Werk zu schaffen. All
die weille I'liche, die da vor ihm liegt, begrenzi
von den unerbittlichen AusmaBlen von Lange und
Breite! Ist nicht alles schon geschaffen worden, was
innerhalb dieser beiden Dimensionen geschatlen
werden kann? Jedes Verschrinken von Linie in
Linie. Jede Form und jeder Kontrast der Dinge.
Jedes Nebeneinanderstehen von dieser Farbe und
jener ! — — — Dann, ohne die Antwort abzuwarten,
schiebt er Logik und Masse und Tatsachen beiseite
und taucht mit seinem Geist und seiner Phantasie
in die alten, vertrauten, unmeBbaren Dinge des
Lebens, in eine Welt, in der alle harten und er-
rechneten Linien ausgetilgt sind, um mit Sonnen-
untergingen und Sternen zu spielen, mit dem griinen
Dimmern des Waldes, mit nidhtlich erleudhteten
I'enstern und mit dem Ladchen . . .

Und dann, nadh fiinf Minuten oder nadh fiinl
| agen, kehrt er zu der weilen 'lidhe zuriick. Fir
wird jetzt nicht mehr zweifeln, und er wird nidht
mehr unschliissig sein iiberdies oderdas. ] usche und
I'arbe sind jetzt gefiigige Dienerinnen, die demiitig
seinem Willen gehordhen. Lnd wenn er audh nur
die rohen Umrisse des Problems erfait zu haben
glaubt — er fithle, daf sein Geist arbeitet. o fithli:
I's stimmt! Das Frgebnis ist dramatisch; es bringt
die Botschalt klarund scharf umrissen. F's empfiehl
den Gegenstand, so gut wieernuremplohlen werden
kann, Das Werk ist geschaffen . . . . .

Ich habe versudht, hier etwas von dem Wepg 2u

in 5o much ink or paint on paper is familiar, | sup-
pose, whit that leeling of the impossible as he sits
down to fashion a new work. Here is so mudh
blank space bounded by the unyielding measure-
ments ol length and breadth. Hasn't everything
heen done 'r||rm|n:|_".' that can be done within these
two dimensions? l'very curve of line with line?
Every shape and contrast of masses? Every juxta-
position ol this colour with that? And then, without
waiting to answer, lorsaking logic and measure-
ment and facts as a starting point, he turns his mind
and imagination loose among the old, familiar.
unmeasureable things of life, into a world where
the hard and calculated lines have been rubbed
out, to |:||'=t_~. with sunsets and the stars and the
green twilight of the forest, and lighted windows
and laughter . . .

And then in five minutes or five days he will
come badk to the white square of empty paper.
He will have no doubts now. No hesitations about
this or that. Ink and paint are docile servants, now.
humbley working his will. And though he has kept
only the bare outlines of the problem in his mind
he linds that his conception works. That it fits.
The result is dramatic, he finds. It does convey
the message — clearly and utterly concisely. I
does commend the article as well as could pos-
sibly be. The work is finished . . .

| have tried to convey here something of the wa
in which the creative mind produces its best work.
No more than that could be done. The quality ol
genius is an elusive indefinable thing. li has some-
thing ol the absolute and unalterable in it. The
same today as that which lay behind Greek lite-
rature and all great work that men have ever pro-
duced. But in the mode and fashion of expressing
the conception, there is ever change. Progress
perhaps. Certainly advance and re-action.

We will imagine that the artist has received his
inspiration. He sees the poster in his mind now.
It remains to put it on paper. To convey the idea
by means of certain symbuols arranged in a certain
torm. In using the word Symbol we must be care-
ful. The spoken word, the letter of the alphabet,
the note of music, the artist’s line and dash of co-
lour — all these are symbols. But symbolism in
modern poster work has come to bear a special
and specific signilicance. The duty ol the poster
being to get the message over with great rapidity,
the artist has to exercise the utmost economy ol
forms. Thus, if he wishes to convey early merning,

he may use a crowing codk. Speed, he may sym-
bolise by an arrow. I'light by a bird. Having de-
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]I:: schildern, auf dem der schiplerische Geist seine  cided on his symbols, another question arises. How
& |}+-=-|:-n."i'h erkeschaltl. "I-'Il'|1r'|u1|:1llf1i1|1!f—fc-lﬂll'hl'r(ll_'l.1. much of a buwed is it necessary to draw in order that
. as ':-vniv.:'.hl ein |.:-'u']1l t‘I'II,'I,E!l"Il.l'I‘Idl."-i, schwer dehi= it may he instantly and anfailingly recognised as
g |1'r1'|']:|.t|1~-. [_l'u“h. | 5 st etwas ?"w”!ﬁllwﬂ']itlu'a lll1[1 :-ll:ft!." ( ]]H.'IHIJ.'-J_'-. -.[Iu' !:‘*—m IIH' J:Il‘[ll.'l'. \III'I- i Imustn
e | nabiinderliches in ihm, heute genau so wie einst, detain the public’s eves a moment longer than is
5 als es die griedhisdhe Literatur schuf und alleanderen  necessary. Or they will pass on belore they have
.1— groffen Werke, die je von Mensdhen gesdhalien rec v_iwd the message.
W worden sind. Aber in der Art und Weise, wie das | [ e use of Symbolism in its special sense, and
: (ienie seine Lingebungen zum Ausdrude bringt,  of simplihcation, were the gradual results of reat-
]L‘_I ist ewiger Wedhsel, Vielleichi Fortsdhritt, Gewifd:  ing poster work as a dehnite branch of art in itsell.
e \ktion und Re-Aktion. Onie is fairly .‘hqlil' i|.| saving that if it had been to-
o . Wir wollen i.i[.'lf'ii."!'ltllt"ll, :t-.lﬁ der Kiinstler seine  dayv that the firm of Pears had decided to use the
d lingebung emplangen hat. L'r sieht jetzt das Plakat  idea of soap bubbles as a poster subject, they 'h'.lr.rll]i.l
. im Geiste vor sich. s bleibt nun Gbrig, ¢s zu 't""nj:'u*r' have set about things in a very diflerent w av. ' he
i zu bringen, die ldee zu 'i'llu‘rlrill,::.‘[] mittels be- result would not have been as good from a purely
stimmier H}.:tllmh', su bestimmter 'orm geordnet.  representational and pictorial point of view, but
1l "!."n:ir miissen behutsam sein, wenn wir das Wort  the bold, simple, luminous manner in which we can
r. Svmbol” gebrauchen. Das gesprodhene Wort, der  imagine a modern poster tu'lial. treating the subject,
i Budhstabe des II'|.Ji!r|'l':1|]u.*l=~,.l.|i:c Note in der ‘lhhi]&. would have been far more ellective on the iilih;ll!'{i-
des Kiinstlers Linie und Farbe, sie alle sind ,Svm-  ing, let alone the lower cost of reproduction. The
lt bole”. Aber der Symbolismus in der modernen  modern poster artist, when he has to introduce,
d Plakatkunst hat eine ganzbesondere, nurihmeigene  sayv, the representation of a house into his work,
- Bedeutung bekommen. Da es Aulgabe des Plakats  does not proceed to emulate the medhanical per-
; ist, eine Botschalt mit grofier Schnelligkeit zu ver-  fection ol a coloured photograph. He puts down

kiinden, muf} der Kiinstler dufierste Sparsamkeit
der Form walten lassen. So kann er, um den Be-
aritl des frithen Morgens zu vermitteln, einen kri-
|'|l_"l][|l_"ll I Ii_l]"] I]‘l‘llli[}’:l'll. il.ili" i’\.iil'l[! L= - |||}:|“|i"'lil'|'f'.i'|

just as many lines and masses as shall say loudls
and r*|11|1!;.'|!i{.|i|_u "house!"

It was to this outlook that the poster art of eadh
country had more or less independently arrived,

j" durdh einen Pleil,denl'lug durdh einenVogel. Wenn  when what | propose to call the "modern move-

:t er sich iiber seine Ny mhul.u klar geworden ist, ent-  ment* began. o some countries, notably .\.IIII"I"II. a,

steht eine neue I'rage: Wieviel von einem Vogel where a erystal clear realism holds the held, this

T muf} er zeichnen, damit dieser sofort und unbe- movement has not yet spread. In England it pos-

. 1finp,l als ein "'-11:.’.1‘| erkannt wird? Sicher ist: je sesses a notable exponent in Mr. F. 1'|n|.|'l'\n'tf_;h[

_ weniger, um so besser. Wir diirlen den Blidk der  Kauffer, while its intluence is to be seen in the work

: |eute nicht einen Moment linger als notwendigin ol the lwalian futurists, in many of the exhibits at

: Anspruch ru_c*lum'n. Oder sie gehen vorbei, ohne  the Paris | Aposition des Arts decoratif, in Austria,

[_l:-ll_" I;U"ﬂ.ihlh YErTRoannmetn L Ih_l]”"l:h. I}lllil”(l tl"‘l -""l|J-IiI'I. I' IIH. IH.”l'l- CVIET, ”hli"l:'l. h'{l”l {';I_'SI'-

Durdh die Anwendung desSvmbolismus in diesem  many that it came, and in Germany poster work

besonderen Sinne der Vereinfachung ist es all-  of today is mudh in evidence. It is in fact a logical

| méihlid.l dazu gekommen, die Plakatkunst als einen  development ol those ideas which have brought

: ganz fiir sich allein bestechenden Kunstzweig zu  the poster to its present stage. It has something in

behandeln. Man kann als sicher annehmen, dafl, common with the post impressionist movement in

; wenn die Firma Pears sich heute entschlieflen wiirde, France. It is at all events very mudh in keeping
die Seifenblasen als Plakatsujet zu benutzen, sie  with the times.

; die Sache von einer ganz anderen Seite angepadki We lollowed our poster designer to the poini

| hiitte. Das Ergebnis wiire vielleicht, vom rein re-  where, having dhosen his symbols, he is discussing

3 prisentativen und bildméfligen Standpunkt aus  with himsell the extent to whidh their simplifica-

gesehen, kein so gutes, aber die kiihne, knappe, tion may go. This brings us to the question of de-

J- leuchtende Art, in der wir uns die Behandlung sign, the importance and scope of whid is the key

':li‘.'""l-l":"! Hl]jpi"! Vi "h'll'l" ”l{";h'l'rll'”. IJJ-IL““"quI"I
vorstellen kénnen, wiirde aul den Ansdhlagllichen
sicher viel wirkungsvoller sein — ganz abgeschen von
den geringeren Kosten der Reproduktion. Wenn

to the modern movement. Just as the post im-
pressionist said — That tree on the landscape leans
to the right, but the design or "significant form"

in my picture compels me to paint it leaning to

—~
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der moderne Plakatmaler die Wiedergabe = sagen
wir — eines Hauses hu.l|hi:+1li;_-l. s0 wird er nicht
die medhanische Genauigkeit einer Photographie
erstreben, sondern er bringt gerade soviel Linien
unel Formen, daf} sie laut und enthusiastisch rufen:
Haus!

/u dieser Linstellung war die Plakatkunst aller
Linder mehroder wenigerunabhingig voneinander
gelangt, als das einsetzte, was ich die ,moderne
Bewegung” nennen will. Bis aul mandhe Linder -
so z. B. aufl Amerika = wo ein kryvstallklarer Realis-
mus alles heherrsdht = hat diese Bewegung noch
nicht iibergegriffen. In England besitzt sie einen
besonders bemerkenswerten Interpreten in Mister
I.. Mchnight Kauffer; in den Arbeiten der italie-
nischen Futuristen istihr Finflufizuspiiren, bei vielen
\ussiellern der Pariser Ausstellung fiir dekorative
Kunst. in Osterreich, Polen und Spanien. Aus-
gegangen jedodhist die Bewegung hauptsiadhlich von
Deutschland, und in der deutschen Plakatkunst von
heute findet sie ihren stiirksten Ausdrudk, Tatsidch-
lich hat eine logische Fntwidklung der Dinge das
Plakat in sein heutiges Stadium gebradht. Diese Be-
wegung hat etwas gemeinsam mit der neoimpressio-
nistischen Bewegung in Frankreich. Sieist in jedem
IFalle vollkommen dem Geiste unserer Zeit ent-
sprechend. —

Wir folgten unserm Plakatmaler bis zu dem
Ill.luLH‘. Wi T, I]dtlldl'lll er seine %1 mbole HiW Hlﬂl
hat, mit sich zu Rate geht, bis zu weldhem Grad
deren Vereinfachung gehen darl. Das bringt uns
sur Frage der Zeichnung, deren Widhtigkeit und
H]J'u']r-'.lllln der Schliissel zur modernen Bewegungist.
Gerade so, wie der Neoimpressionist sagie: Dieser
Baum in der Landsdhaft neigt sich nadh redhis, aber
die Zeichnung oder die . zeichnerische ' orm”™ meines
Bildes fordert, daB er sich nadh links neigt = ebenso
sagt die neue Schule der Plakatmaler: , Alle Hauser
haben Schornsteine, aber ein Schornstein wiirde die
Krall dieser Linie vermindern, und darum will ich
den Schornstein weglassen. Man kann das Haus
nodh als ein Haus erkennen, warum dann die Zeich-
nung einer nebensidchlidhen 'ormsadhe oplernt” —
Aberw -.'ihr'l-ml{]i[-f"h_]u||-:t|:=rm=n'1!!|1pl't‘-min||ihii~uin"n
Maler ihre Bilder — vom darstellerischen Stand-
punkt aus gesehen — unverstindlich schatlen durfte
and audh oft schuf, so darf im Gegensatz hierzu
der Plakatmaler soweit nicht gehen. Lr darl, wenn
er damit der Gesamtheit des Plakats dient, Um-
kehrungen, Verdrehungen, dublerste Vereintach-
ungen anwenden. Aber sein kridhender Hahn mufs
unmiBverstindlich ein krihender Hahn bleiben,
sein Pleil ein Pleil, sein Vogel ein Vogel.

e

the left = so the new school of poster artists says.
"All houses have dhimneys, but a chimney would
weaken the strength of this line, therefore | will
leave the dhimneyv out; vou can still recognise the
house as a house, so why sacrifice the design to
an unnecessary convention?” But while the post-
impressionist school of painting could, and oflen
did, make their pictures almost unintelligible from
the representational point of view, the poster artist
cannot go that far, He may, if it help the sum to-
tal of the poster, employ distortion and wholesale
simplification. But his crowing cock must remain
unquestionably a crowing codk. His arrow an
arrow. His bird a bird.

\s | have already said, the national poster arts
have reached their present stage in the various ci-
vilised couniries, of their own volition and without
much mutual influence. They have arrived very
much at the same fundamental essentials, with only
those superhcial diflerences dictated by national
temperament. But it is with fundamental principles
that the new school of thought is entirely concern-
ed. It goes behind the barriers of national prejudice
and toudhes the human heart beneath. he mo-
dern movement, inevitable, progressive, is essen-
tially an international movement. It is a flower
which has grown out of the war-scarred earth, and
in its essence there is, | feel, great healing power.
During a personal tour of Germany last year, and
again quite recently during the visit to Ingland of
the Bund Deutscher Gebraudhsgraphiker | had the
pleasure of meeting and conversing with many
eminent members of the poster world. And | believe
that in such mutual exchanges of ideas, lies the
chief hope of international goodwill in the years
LD COIne.

For it is not so mudh for what it is already, but
for the progress it seems destined to make in the
future that | value the significance of this modern
movement. Already there are hig questions aris-
ing which will claim the attention of the greatest
poster artists of all countries. Constructionalism.
The geometric basis of design. We are only at the
beginning, as vet. Visual form should and could
be as vital and compelling, | suspect, as aural lorm,
that is — music. he capacity for appreciating it
is innate in most of us, although we have not had
in the past the Opportunity of [ll"'r'l'l[lllil’l,‘_’ that ca-
pacity which the poster hoardings should afford.
We are in the habit in England of referring to these
hoardings as “the art galleries of the people™. In
the truth of that description a big responsibility is
placed, not only on the artist, but on the adveriser
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Wie schon gesagt, hat die Plakatkunst der ver-
schiedenen Nationen ihr gegenwiirtiges Stadium in
den versdhiedenen zivilisierten Lindern aus eige-
nem Antrich heraus erreicht, ohne grofie gegen-
seitige Finfliisse. Sie ist zum grivbhten 1eil {iberall
zu den gleidhen grundlegenden ormen gelangt,
unterschieden nur durch Auflerliches, das sich aus
den versdhiedenartigen nationalen Temperamenten
c*rgi}n, Aber iiberall ist es l'.'-rumh]riluip. die neue
Denkungsart zam Ausdrudk za bringen. Sie setz
sich tiber die Grenzen nationaler Vorurteile hinweg
und beriihrt die Herzen zuinnerst. Die moderne
Bewegung, unaushleiblidh, lortsdareitend, ist eine
ausgesprochen internationale Bewegung. Sie ist
i"i“l' I.’II[”'I:H"_. {lil' dls ll.!"" [‘;l‘il'“.‘*“-lrl}l‘[l {]l'l' I-.['lil'
hervorgebrochen ist, und in threm Dull, das fiihle
ich, liegt eine unendlich grofie Heilkrall,

..'l"! ;ill['i'llfll'i“rl' I-}l'l“."I-l]'l!l.““l]"l"i"nl'i]'l'l VORI ECTen
Jahre und nodh ganz kiirzlich bei einem Besudhe
des Bundes Deutscher Gebraudhsgraphiker in Eng-

Iﬂ“l,l. I]JlIII' il:}'l llil" IH‘I"I“:I", \jl.'ll" {]l'l' J!ﬂ"lll'l][l'll{']?ﬁ[l"“
‘H-l;illi_'hlil"l:ll.'ll {!l'l' lIE"l""il]:ll'[I III:EI\qll'Hl'Ii Al | II'{‘J[i-l_'Il L”ILI.
zu sprechen, und ich glaube, daf} in soldhem ldeen-
austausch die schiinsten Hollnungen liir ein inter-
nationales Wohlwollen kommender Jahre liegt.
I-]-f_‘lll] ".l{i“ LETHY [Il"‘n."ll'l'l[\'l i."l'll1 Wil .‘ﬂh”“ I]l"'n“'l".
weitmehr um das, was sich daraus in der Zukunfl
entwidkeln wird, schiitze ich diese ,moderne Be-
wegung' so hodh ein, Schon erheben sich schwer-

'I"-'il",‘.!l'“lll" Ilf'ulf.ﬂ.'ll, ﬁi{‘illli' llil." '.‘ill-hl"."]'l-\"u““l\.'l.'i[ i]l‘l'

fiihrenden Plakatmaler aller Linder in Ansprudh
nehmen werden: Konstruktivismus. Die geome-
trische Grundform der Zeidimung. Vorliulig sind
wir nur am Anfang. Bildhalle Form kénnte und
miifite lebendig und zwingend sein wie die tonende
I'orm = die Musik. Die Fihigkeit, sie zu wiirdigen,
ist fast jedem von uns angeboren, obgleich wir bis-
her keine Gelegenheit gehabt haben, diese ahig-
keit zu entwidkeln. Die Ansdhlagllichen kénnen
sie uns schaften. Wir haben in England die Ge-
wohnheit, diese Ansdhlagtlichen als die Gemilde-
calerien des Volkes zu bezeichnen. Tatsiichlich
liegt in dieser Bezeichnung eine grolie V erantwor-
tung, und zwar nicht nur fir den Kinstler, son-
dern audh fir den, der ihm sein Werk in Aultrag
i.{ih-iq Hir (I.l.'l'l. I'{"J\|1':||||.{'|'|'|J'|l.:l'|l'|'|.{‘|{'“ ]'\I.'rlllt.llli.l:ll'lﬂ. I:III'IH
dem Volke schlechte Kunst, und ihr werdet seine
Fihigkeit, etwas Gutes zu wiirdigen, vernidhten,
Der Weg zum ortschritt ist nur zu schallen. wenn
wir unermiidlich den Gesdimadk des V olkes leiten,
erziehen, liutern. Und das verlangt Mut und einen
'f.!l‘“l.{l."l'l {. .rli;HIIH"l'l.

()

who commissions his work. Give the public bad
art and vou will gradually destroyv their powers ol
appreciating anything that is good. The way ol
progress is only possible by constantly Keeping a
little ahead ol ;:mi]ll[-'.u' taste, leading, educating.
\nd that requires courage and great faith.

&May
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I'C. HERRICK UND DAS MODERNE PLAKAT

I'C.HERRICK AND THE MODERN POSTER
BY P.G.KONODY

IF. Plakatmalerei, ein Lweig .M"Ilf.'.L‘!Iﬁ.“-.‘-iihihllF
|\I.|IHI.]'|¢1I '.-':ll*,z,t*f.:l*fu‘[u':'llmﬂ{'ll inden Il'l:'.-"_El.'ll.IitIH'l."'ll
hedeutende Fortschritte gemadht. Denn obgleidch
etwas Wahres an der Behauptung sein mag, dal’
man nie wieder Plakate zu sehen bekommen hat,
die an die in den neunziger Jahren {.{l'i‘nmillf.‘n Fx-
perimente heranreichen,so miissen dodh die Frfolge
iener Periode etwa so eingeschiitzt werden, wie man
z.B. die fabelhaften Billardstofie beurteilt, die Neu-
linge gewthnlidh madhen, wenn sie das Spiel zum
ersten Male spielen. Inzwisdhen haben Berufsmaler
auf den Bahnen it*m-t'r,:léim'.muh?n Amateure in SOTgE-
samer Arbeit eine spezifische Plakatkunst heraus-
gebildet — ich nenne Toulouse Lautrec, Beardsley
und die Briider Beggarstaff = und gegenwiirtig ist
man da angelangt, was praktisch einen neuen
K unststil bedeutet, fiir neue Zwedie geschatlen und
von neuen 'aktoren bedingt.

Daf} es gelang, diesen neuen Stil wihrend einer

Leitspanne von 4( yJahren herauszubilden, istselbst-

verstiindlich nicht mit dem heldenhaften Werk der

aroflen Maler zu vergleichen, die die moderne
Malerei aus dem Sumpf des 10, Jahrhunderts ge-
rettet haben, aber die Tat war dodh in ihrer Art
eine bedeutende, denn es hield, eine Menge ver-
wickelter Probleme zu entwirren, und der W eg war
von LUnkraut iiberwuchert.
wurden vermehrt, je mehr tiber die Materie hin-

Die Schwierigkeiten

|||]'[_| jl{_"l' ;_[l'l!;l{i".. Hi']'l'{ll'i lll]LI _[.H'Hl{”'i["l:l‘l"“ W 1.||'I_|.1.‘1
und jeder "ortsdiritt wurde gehemmt durdh eine
Riesenproduktion von Plakaten, die nichts zutage
[orderten als geistige Verwirrung und sehrschwache
Versudhe, die widerstreitenden Gesichtspunkte mit-
einander in Einklang zu bringen.

Die erste Aufgabe der Pioniere des neuen Pla-
katsistesdaher gewesen, das Wesen derStromungen
zu ergriimden, aus denen sidh der heutige Kontakt
zwischen dem Reklameverbraudher und dem kiinsi-
ler ergeben hat, die unterschiedlichen Caesichis-
punkte klarzulegen, ihre logisdhen l'olgerungen zu
,ll'_i{'l'l_{‘ﬂ l][l[l b 18] l.ln.l':i “":Ihrt".l"r:-l.“ﬁl'" lI'i'f' Hi‘l”.:l":{"" I “:‘I.ﬂ("
7u verstehen,

Aus dieser Untersuchung ergab sich eine ganze
Reihe schiirlster Antithesen., Als Prstes stellte sich

Lviga | Artwork” mill Eflaabnls des Herousgpebers Hechord Wauthier, Losidon »# From ©

{ LONDON

OSTER designing is an aspect of contemporary
art which has admittedly made progress in recent
vears. ['or though from a certain standpoint it may
bhe that no designs on the hoardings have surpassed
the first experiments made in the nineties, the
achievements of that period must be regarded as
something in the nature of those phenomenal shots
at billiards which beginners habitually make the
first time Eifli.'_\ attempt the game, Since that time
artists have consciously formulated a specitically
poster technique on the lines indicated by those
brilliant amateurs at poster work — loulouse-
Lautrec, Beardsley, and the Beggarstatl Brothers;
and at the present time they have arrived at what
is practically a new style of art, evolved lor a new
purpose, and governed by new lactors of a special
kind.

The invention of this new style within a period
of forty vears is not of course comparable with
the heroic work of the great artists who have res-
cued modern painting from the nineteenth century
morass: but it is none the less a notable adhieve-
ment in its way. I'or the problems involved were
extremely complex and a multitude of red herrings
were sirewn across the path. A good deal ol
chaotic thinking, talking and writing on the subject
moreover contributed to the dilhculties; and pro-
gress was impeded by a large output of posters
showing nothing but mental confusion and futile
attempls to reconcile conllicting points ol view.

The tirst task of the poster poineers was there-
fore to discover the real issues hrnughl about |'.l_'n
the new contact between advertisers and artists,
to disentangle the several points ol view involved,
and to push them to their logical conclusions so
that their essential dharacters would be revealed.

What emerged from the investigation was a series
of sharp antitheses. Uirst the advertiser's stand-
point was seen to be on one side and the artist's
LM th'" I”E]l"i': Ii“'l‘b l1]l_" |'l_"T||.|i|'l"||"'”1.!‘l {J‘f {1“"."{' 1"."'
vertising took their place in contradistinction to
the principles of the indirect method; and finally
there was the antithesis between the principles
that govern pictorial art of other kinds and the

Ariwaork"™ |-,_|_ ||1-|'||-.1-\.-||||| ol the: ediior Herker Wanihier, London
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heraus, dafl der Standpunkt des Reklamever-
IJ['-I'lI{hi‘I"-i- iIUI: lll']" l:'i"-i'lli dl'r I:II_'.“; I'\l...]“"r‘l]l"l"'; 1'.1”1' [Il.']"
entgegengesetzten Seite zu suchen war, Dann er-
gab sich, dall die Friordernisse der direkten Re-
klamemethoden im absoluten Widersprudh standen
zu denen der indirekten Reklame, Und schliefilich
erwiesen sich die Prinzipien der malerischen Kunst
im allgemeinen als recht verschieden von denen
der Plakatmalerei.

I rither stand der Reklameverbraudher der Kunst
aullerordentlich milltravisch, fast feindlich gegen-
ither. Man fiirdhtete, dafl schon ein -"Lnﬂu;_a von
Runst in der Reklame das Publikum belremden
wiirde. Man bediente sich des Kiinstlers, um die
qull’\ntll' FAN | “hl!l'”. ||]“'.r IRRERlY WA {]'““' l|I'||.'|'| rlil'hl -
lauben, sie audch zu entwerlen. Man schrieb ihm den
lyp des Entwurls und audh die Linzelheiten der
\ustithrung vor und behandelte den Kiinstler als
eine Masdhine, die sich nur dadurch vom photo-
graphischen Apparat unterschied, dafd sie offen-
sichtlich weniger gut funktionierte. Die Kiinstler
ihrerseits standen der ldee des kommerziellen Pla-
kats entweder absolut hilllos gegeniiber, oder aber
sie suchten einen Standpunkt zu hinden, der sie
rechis und links von einem vagen Kompromif)
der Miite gruppierte. Hielten sie sidh links, so kam
dabei das heraus, was fiir sie nach den ihnen ge-
liuhigen Anschauungen von Malerei ein anziehen-
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principles peculiar to the art of designing posters.
In the earlier stages the advertisers were distinctly
suspicious and inclined to be hostile towards art,
T hev feared, it seemed, that one touch ol art in their
advertisements would estrange the world. They
employved artists to draw their posters, but they
would not permit them to design them. They dic-
tated the type and details themselves and treated
the artists as madhines, whodiffered [rom the camera
only in being quite obviously lest efhicient. The
artists on the other hand were either as alreads
noted quite addle-pated on the subject of com-
mercial designing or else they adopted a position
right or lelt ol the vague compromising centre
party. If they took their stand on the lelt wing they
jAreey if.Et l.I W ]'I!iii hl'l'l'l'll'lij. L I!H.'III el i;l[[l'ili'l.l"l-{‘ lJil'“”'l'
according to their general views on art and were
lll'{'ill_\ l:I“-l‘flf.[l‘[i 'l-'|'|'ll_"f'l |I'H." il[l'ﬁl"l'[ih{"‘i"'l T'I'E.IJ.H-I'I'E (8]
print it; il they took refuge on the right they obeyved
the advertisers dictates to the letter, and were mudh
distressed that amateurs of painting classed them
contempiuously as hadks ol commercial art.

| he tirst step towards a solation was found when
bath sides began to recognise the importance ol
the second antithesis and to take into consideration
the diference between the direct and the indirect
method in the advertisingart. Afleracertainamount
of dismal experience the better brainsinboth camps

umivERsITAT
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des Bild bedeutete, und waren tief gekriinkt, wenn
der Besteller es ablehnte. Wenn sie ihre Zullucht
zu dem redchten Fliigel nahmen, gehordhten sie
wirtlich den Vorsdhriften des Bestellers und waren
dann sehr unglivcklidh dariiber, dafl Amateure der
Malerei sie veriichtlich als Tageléhner kommer-
zieller Kunst bezeichneten.

Der erste Schritt zu einer Liisung war getan, als
beide Seiten die grofie Bedeutung der zweiten
\ntithese zu erkennen begannen und nun den
Unterschied zwischen direkien und indirekten Re-
klamemethoden beriidisichtigten. Nadh einer Reihe
von trithen DLrfahrungen begannen die [ihigen
Kople in beiden Lagern zu erkennen, dald die di-
rekte Methode der rein bildmifligen Wiedergabe
des angebotenen Gegenstands zwar eine grobe
Werbekraft in der Tagespresse hat, dafd sie aber
fiir das Plakat fraglos ungecignet ist. Denn das,
was der reklamemadchende Kaufmann heutzutage
anzubieten hat, ist an sich sehr oft redht wenig reiz-
voll. Lebenswahre Abbildungen von Korsets, von
Streupuderbiichsen, Nihmaschinen, von zu kolos-
salen Dimensionen vergréfierten Sardinen wurden
selbst bei den besdheidensten iisthetischen An-
spriichen im Plakat als unertriiglich empfunden.
Man entdedite, dafl das naturalistische Bild eines
drei I'ufl hohen Puddings redhi wenig appetit-
anreizend wirkt, sondern viel eher umgekehrt, Diese

“ N

F.CHerrick
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began to realise that, though the direct method of
depicting the actual appearance of commaodities
offered had great selling power in the daily press,
it was intrinsically unsuited for a poster. 'or the
things which advertisers have to ofler in modern
civilisation are all too oflen quite unlovely in
themselves. Life-like pictures of corsets, of tins of
patent powders, of sewing machines and of sardines
enlarged to colossal dimensions on a poster were
found to be quite unbearable even by the least
asthetic of educated individuals. A naturalistic
painting of a jelly three feet high was discovered
to be not only not enticing, but something more
likethe oppositeineffect; and from this experience—
for which incidentally the public long paid dearly
by the contemplation of quite incredibly hideous
hoardings—the combatants arrived at the con-
clusion that in a poster the indirect method of ad-
vertising was likely to be more suc essful, and llw}
were thus led badk to the inspiration of the first
poster artists who had concentrated instinctively
on arresting design as the rodk foundation of the
poster-maker’s art,

But on returning to the convention which the
artists of the nineties borrowed from the Japanese
woodcut for the purposes of the poster, the problem
was found to be mudh less simple than it had been
when Lautrec silhouetted Yvette Guilbert’s bladk

L — T T

T aNAVERRRTRY
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F.rkenntnis ging ungliidilicherweise aut hosten des
Publikums, indem es sich lange Zeit unglaublich
hiilliche Ansdhlagllichen hatte ansehen miissen.
I'ndlich aber kamen die Gegner zu dem Schluf,
daf} bei cinem Plakat indirekte Werbemethoden
vorteilhalter sein miilten, und somit waren sie denn
zuriickgefithrt zu den Ideen der ersten Plakatmaler,
die instinktiv den lesselnden Entwurf als das 'unda-
ment der Plakatmalerei empfunden hatten.

Aber als man auf die Formen zuriidkgriff, die die
Maler der 00 er Jahre fir die Zwedie des Plakats
vom japanischen Holzschnitt entlehnt hatten, ergab
es sich, dafi die Probleme viel schwierigere geworden
waren als zu den Zeiten, da Lautrec die Silhouette
von Y veiteGuilberts schwarzenHandsdhuhenzeich-
nete oder als Pryde und Nicholson Don Quidhotes
weiBes Plerd vor die schwarze Miihle stellten. Denn
in der Zwischenzeit hatte die Art des japanischen
Holzschnitts an sich viel von ihrer zwingenden Wir-
kung verloren. Sie war nicht mehr durdhaus neu.
Andere Gebiete der Malerei hatten sie verwendet.
Und audh die Japaner selber waren bekannter ge-
worden.

Als es darum Zeit wurde, die dritte Antithese zu
oriifen, stellte sich der Unterschied zwischen Malerei
and Plakatmalerei als weit komplizierter heraus als
der bloBe Unterschied zwischen naturalistischer
Wiederzabe einerseits und der Verbindung matter
'éne mit leuchtenden Farben andererseits, worin
nach der bis dahin giiltigen Ansicht der Maler der
ganze Gegensatz bestanden hatte. Und gerade w eil
dieses Problem sich als so sehr kompliziert erwies,
iibte es aufl intelligente Kiinstler eine starke An-
sichungskraft aus, denn nur schwierige \ufgahen
reizen den wirklidhen k. iinstler.

Fin fiithrender Plakatkiinsiler von heute wie Mr.
C.F.Herrick steht also vor lolgender Aufgabe: bir
mufd ein Bild erfinden, das durdh seinen Entwurf
den angepriesenen Gegenstand als ganz hesonders
begehrenswert erscheinen labit. Die Tage der re-
alistischen Riesensardine und des naturgetreuen
Sockenhalters sind vorbei, ebenso die |age jener
fesselnden Bilder, die keine eigentliche Reklame-
|m|-'a‘hq|il in sich tragern. Wir sind heute in der Ara
des reines Plakats, des Plakats als einer Kunstform,
die in plastischer Spradhe eine bestimmte ldee tiber-
mitteln will. Mr. Herridke will nicht nur die Aufmerk-
samhkeil erregen, sondern er will sie audh festhalten
undzwarfiireine demPlakat notwendige Zeitspanne.
Hv”:ranrru:;in{ﬂinh|nii-'~11~|'|d'u=}'.irlvt|n'~1\’]ulm!nmlt‘l'ﬁ

in dieser Bezichung andere sein als die des Bild-
oder Dekorationsmalers. Letzterer kann verlangen,

daf} sein Werk mit Mufle betrachtet wird. und kein

gloves or when Pryde and Nidholson silhouetted
Don Quixote’s white horse against the mill. F'or
in the period that had intervened the convention
in itself had lost a great deal of its arresting faculty;
it was no longer entirely new; it had been adapted
to other fields of designing, and the Japanese prints
1.]]';‘]”"\1,"".th hitll l}l"l'li““.' MOre W i.'.!.'.:lri I'|.'|“|1I'|- 1.

When, therefore, the time came for examining
the third antithesis, the difference between pictorial
art and the art of the poster was found to be so-
mething much more complicated than the mere
difference between naturalistic modelling and the
convention of [lat tones and bright colours, in which
it had hitherto been generally believed by artists
to consist: and because the problem was found to
he more complicated, it attracted, automatically,
intelligent artists in greater numbers since it is only
complicated problems that artists of calibre consider
truly worth their while.

The problem therefore as it presents itsell to a
leading poster artist of the present day, like
Vir. Herridk, is how to invent a pictorial emblem
which will suggest by its design that the things
advertised are desirable in some particular respect.
The day of the realistic giant sardine or sock-
suspender is now, speaking generally, past. So too,
is the day of the purely arresting design that con-
veys no particular advertising message in itself, In
their stead we have arrived at the era ol the poster
proper the poster as a lorm of art conveyving in
plastic language a definite idea.

Myr, Herrick sets out not only to arrest attention
but to retain it, and that for the |Jn.*|'ic'-t| appropriate
for the poster. It is here of course that the poster
designer’s aims must in their nature differ from
those of the easel painter’s and decorator’s. I'or
these demand leisured contemplation of theirworks,
and no painting which cannot stand the test ol
prolonged consideration can possibly, in the long
run. find a place among important works of art.

I'he poster on the other hand must deliver its
message with much greater speed. Mr. Herrick is
at pains to make the pattern ol his posters attraciive
and apprehendable at a glance: but he holds the
view that in practice many posters secure con-
sideration for a period almost as long as that which
most pictures receive lrom the public in an ex-
hibition and he strives to provide a content for his
designs that will satisfy examination lor a period
of this kind. He is not content with that con-
ceniration of pattern pure and simple which
dharacterises the work ol certain diﬁlil];llih!lf’lt
artists of the moment, since that involves, though
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Gemiilde, das nidht eine ausfithrliche Betrachtung
vertrigt, kann aul die Dauer seinen Platz unter he-
deutenden Kunstwerken behaupten. Das Plakat
muld seine Botsdhalt viel schneller verkiinden.
Herridk bemiiht sich, den Entwurf seines Plakates
s0 zu gestalten, daf) es aufl den ersten Blidk fesselnd
und faBlich ist, aber er ist der Ansicht, dafl in Wirk-
lichkeit viele Plakate mindestens soviel Ansprudh
auf die eingehende Betradhtung des Publikums
haben, wie die meisten Bilder einer Ausstellung.
Lr ist bestrebt, seinen Entwiirfen einen Inhalt zu
geben, der den Beschauer audh auf die Dauer be-
friedigt. Lr begniigt sich nicht mit der Wiedergabe
einfacher und klarer Motive, dem Charakteristi-
kum einer Reihe ausgezeichneter zeitgendssischer
Kiinstler, seidem dies — das mag paradox klingen
— eine gewisse Ronzession an diejenigen Leute be-
deutet, die das Plakat miflachten, weil sie der An-
sicht sind, daf} seine Botschalt schon im Aufblitzen
viillig faBilich sein muf.

Nach Herridk ist ein Plakat nidht nur ein deka-
rativer Linfal!, sondern fast ein dekoratives Sym-
bol seines Inhalts.

Der Inhalt aber, auf den Herridk Gewidht legt,
ist eine klare und einfache Reklameidee, und sie
macht er zur Basis seines 'ntwwi s und seiner 7 eich-
nung. e hat aullerordentliche Frfolge in der in-
direkten Reklame, die darin besteht, dem Publikum
reizvolle und anzichende Orte zu emplchlen, die
unter angenchmen Bedingungen mit modernen
Transportmitteln zu erreichen sind. I's ist daher
kein Wunder, dafl seine Entwiirfe von der Royal
Mail Steam Padiet Co. und von den weithlidienden
Propagandachefs der Londoner Untergrundbahn
ganz besonders gesdhiitzt werden, die so viel getan
haben zur Hebung der Londoner Plakatreklame,
zur Ht'“'-ht'l'lilrl,'.'. der -"ﬂv"uny, des Plakaumalers und
zur ¥V erteinerung des Gescimadis aller derer, die
Iii;.:lil.]] diese Stredien benutzen.

Entwiirfe wie Mr. Herridkis Plakat fiir den Siid-
amerikadienst der R. M. 8. P., aul dem das Schifl
die streng stilisierten Wellen durchsdhneidet oder,
was vielleicht einen nodh héheren ldeenflug bedeu-
tet, die Verwandlung der Meereswellen in Neptuns
mythische Rosse auf dem Plakat des New York
Service der gleichen Gesellschaft —soldhe Fnewiirde
vereinigen alle Grundbedingungeneiner indirekien
Werbung. Und vom rein iisthetischen Standpunkt
aus geschen, als Symbole voller Ausdrudk und
Lebendigkeit, kéinnen sie es mit den besten zeit-
gendssischen Gemiilden aufnehmen.

In den letzten Monaten sind die Ausdrudksmiitel
des Kiins:lers durdh eingehende Studien nadh dem

=n

o |

it may sound paradoxical to say so, a species of

concession to those who scorn the poster because
they believe that its message must be ompletely
apprehended in a flash, A poster, according to
Mr. Herridk, is not purely a decorative invention,
but rather a decorative symbol of its own content.

The content insisted on by Mr. Herrick is a
simple broad advertising idea, and he makes this
the basis for his pattern and design. He is thus
most successful in the form ol indirect advertising,
which consists in reminding the public that certain
attractive and desirable places can be readhed in
agreeable conditions by modern means of transport
of one kind or another; and it is no Surprising
that his designs have been favoured by the Roval
Mail Steam Padket Co., and the enlightened
Publicity Managers of the London L nderground,
who have done so mudh to raise the standard of
London poster advertising, the status of the artists
engaged in it, and the taste of the dailv travellers
who lrequent the lines.

Designs like Mr. Herridk's ship cutting across
the severely formalized waves in the R, M. S. P.
South American Service poster, or what is perhaps
the higher flight represented by the conversion of
the waves into Horses of the Sea in the poster for
the New York Service of the same company,
combine all the clements whidh this particular form
of public ity requires: and considered purely from
the westhetic ':Hu_ﬂt' as !-i-_".IIIF:IHIii'Hl patierns with
significance and vitality in themselves they can
hold their own with the best CONtemporary -:_11:"%5;1!!'-1'.

In recent months the artist has been further
enriching his equipment by assiduous life study
from which he is now evolving certain three di-
mensional formulee to suggest without depicting
solidity and depth. His latest designs, which are
not vet released lor publication, mark in this way
| {.ll:ﬂ jlll'{:l i]i!\il]ll'l' (81} ||i"| 1:|||1"1'|d1| I'I.{'I-[qII:I‘Jl_‘ I”'U-—
ductions, and provide good grounds for conlidence
that the l“~.|;:r|i:|".uiu|1 of the new art of the poster
will be carried dehinitely a stage further by this
artist, who devotes his whole time and talents to
its special problems, so many of whidh he has
il]r'l"ji{!_"u :-uﬁ]u‘{t.

| suppose the best known of M. lerrick's designs
are in fact the "Wembley Lion® and the "Truth
in Advertising” emblem whidch he designed for the
Advertising Convention held at the British Empire
I'xhibition last vear, The "lion* calied forth a good
deal of criticism of one kind or another, for it was
neither a naturalistic nor a heraldic lion of the or-
dinary kind. Actually it was tvpical of Mr. Herridk"s
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Leben sichtlich gewadhsen. Es ist ihm gelungen, mit
Hille einer bestimmten dreidimensionalen |'ormel
ungeahnte Tiefen-und Didhtigkeitswirkungen her-
vorzubringen. Seine letzten, nodh nidht verdtfent-
lichten Arbeiten bedeuten aul diesem Weg einen
entschiedenen Portsdhritt gegeniiber sciner an sich
schon recht bemerkenswerten Produktion. Unbe-
dingt wird durdch diesen Kiinstler, der all seine Zeit
und sein Talent in den Dienst dieser einen Sache
stellt, die Plakatkunst um einen grofien Schritt vor-
wiirts kommen.

Ich glaube, die bekanntesten von Mr. Herridks
Plakaten sind der , Wemblev-Loawe” und .. Wahr-
heit in der Reklame”, die er beide liir den Reklame-
kongreB auf der . British Pmpire Fxhibition™ in
Wembley im vorigen Jahre geschatlen hat. Der ., Lis-
we” hat eine lebhalte Kritik aus allen Lagern her-
vorgerufen, denn er war weder ein naturalistischer
noch ein heraldischer Lowe der gewohnten Art.
Sicherlich war er typisch fiir Mr. Herridk's Auf-
fassung von den Aufgaben des Plakatkiinstlers;
denn er war nicht nur einfadh, fesselnd und an sich
charakteristisch, sondern er vermittelte mit seltener
Treflsicherheit die ldee einer engliscdhen Reichsaus-
stellung des 20. Jahrhunderts. England hat heute
eine Hauptstadt, wo tiglich Riesengebiiude im auns-
gesprochenen Charakter des 20, Jahrhunderts ent-
stehen, wo LEinfadhheit der Linienfithrung in den

httF IIIH'H“E' tiu h‘ - "':""..-- . ..'-'.': 2

e WHITSUNT!DE

conception of the poster artist’s task; for it was no
onlv simple, arresting, and dharacteristic in itself
but it conveyed with curious success the notion
of a British Empire Exhibition of the twentieth
century. I'or the Empire to-day has a capital where
great buildings ol a delinitely twentieth century
character are rising every day, where simplicity in
design, in the things in common use, in clothes,
and in decoration have at last superseded the
fussv frowziness of nineteenth century parapher-
nalia. The "Wembley Lion® stood in fact for the
Fmpire's new lease ol extended life, that bhegan
when the Armistice was signed, in a way that not
naturalistic lion with its nineteenth century asso-
ciations and no heraldic lion with its medi@eval
trappings could possibly have gone.

The "Truth in Advertising™ emblem is perhaps
in some wayvs the most faultless example of
Mr. Herridi's work. 1t is one of those completely
successful things which dely explanation of their
instantaneous appeal. | he whole thing consists
ol hall-a-dozen lines, any one ol which, were it
differently disposed, would weaken the composition
and detract from its effect. If Mr. Herridk had
published no other drawing his place among the
first three or four contemporary artists who have
elected to serve commerce would be definitely
assured.
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Dingen des tiglichen Gebraudhs, in Kleidung und
in Dekoration endlich iiber die groBspredherischen,
modrigen Scheulllidhkeiten des 10, Jahrhunderts
triumphiert hat. Der Wembleylowe steht tat-
siichlich ein fir Pnglands neue Ridhtlinien eines
verbreiterten Lebens, das mit der Unterzeidinung
[Il""'{ "'1-"! L:II:E{‘[]H“”HIJI"[l{_“% l'il'l"-l"if.i"- |.||H|. ZWar it I||'|['|"
\rt, wie es kein naturalistischer Lowe mit seinen
\nklingen an das 10, Jahrhundert und kein heral-
discher Lowe mit seinem mittelalterlidhen Schwulst

hitte tun konnen.

Das Plakat . Wahrheit in der Reklame™ ist viel-

leicht in mandher Bezichung ein Sdhulbeispiel fiir
Herridk's Werk. s ist einer jener absoluten Lr-
folge, die keiner Prklirung ihrer Wirkung be-
diirfen. as Ganze besteht aus einem halben
Dutzend Linien, von denen jede einzige, wiirde
sie anders laulen, die Komposition absdhwiichen
und ihrer Schlaghraft berauben wiirde. Wenn
Herridk nie ein anderes als dieses eine Plakat ver-
offentlicht hitte, so wire ihm dadurdy sein Plaiz
unter den ersten drei oder vier zeitgendssischen

Malern, die sich ausschlielMlich dem Dienste der

Wirtschatt widmen. l||1|}1'-:.li|1}4l sicher.

Plakat von Lucian £fabel

"lakat by Lucian Zabel
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hatten. Die Stralienbalin- Haltestellensaulen zum Bei-
.~.|rie-| teilien ihive vier Sentent lachen it’.‘l]i_‘ m acht Felder
ibereinander und hoten sich 52 verschiedenen Auf
traggebern dar. A beriiberall fandensich schinell Leute,
die alle 52 Felder zusammen mieteten: Sie wollien
keine htiju]:h*:1|1'||l',:-.i-!'Hunillz'uulll"llj sein, Allerdings
halsen sich dann die Hersteller der Saulen diesem
Wandel rasch und geschicks ;ngrimﬂl. Die Hl'nﬂrn
. Verkelirswar™'Tafelnwaren gleich anf den einzelnen
Anzeigenden zugeschnitten, die jetzt aufgestellien
Normalulien, Erben der seligen Uramasiule, dienen
ebenfalls vonvornherem nur l"Fm‘*ltl."l.lli'l|'.’!,‘-'..'--'~"'|“"'e‘;"”J
H—l ||1'—_-"q|w1|||h].'|11 rHil!"I"I.i‘l‘l',,EH'HL‘_‘J'“:"Ih'II“ Hiﬂli'li.
\uch die Untergrundbalin begrdf nun den neuen
Geist und vermietet in den neu eingestellten YWagen
nicht mehr die einzelnen Flichen, sondern den ge-
samiten Raum,

Diese Entwicklung zu verzeichnen, wive meht gar
L] wil'hl-l:',;* wenn sie nicht gel ade fiwr die Leser dieser
Zewschirlt eme so ;|'|uu|h*;:¢*u|]{* Fc:ﬂl;,'l‘ hatte — die
Anderung der kitnstlerischen Bedingungen. Solange
der Kimstler mit W\ L'l'|n';11|1}_l.d|ﬂ?'t! hetraut war —
immer sah er sich eingeengt durch die Furchit semes
\uftraggebers vor dem Nachharn, mmmer w ieder
wurde thm jenes ~Melir” 4'il'1;_:1'ﬁt‘]|:'l.l ft. Semne Arben
sollte besser sein, lanter, auftallenderals die desandern,

um'nh' mcht als l.['ll.wll.ltli_" an .‘-it'!l :._:n!“l.".':rl'll'E, :-'--rr'|1|:.*!'l1

nurim "r':'I'H|t'iri| zu der des andern — jenes andern”,

'|| |£'\-.|.|||

I!.Il"-I IIII.'-.llll

pn i gaine Davinali

JI!‘]'I; AET |‘||u_']] gar nicht kannie, lil'l I]in:.'ll gar II-IL'||1
da war. -

Und nun auf einmal st der Kinstler diese Fessel
los — und nicht nur diese eme. Plotzhich kann er sich
auch mit der Form und GeiiBe seiner Arbeiten lre
bewegen und ist n1.-;;:||'1|1~|-|r'l1|i;¢'n Rucksiclit auf die
ewizunzulinglicheWiedergalie enthoben,der Furcht
vor dem Steinzeichner, der ithm seine Entwinde an
geblich immer verdarh.

Denn die geschilderte Entwicklung haue, vor-

nehmlich an den Anschlagsiulen, eine weiere

1.1.'|1-|||‘|:|_-1- |-".,|;.-_ | hie l"ilpiu'|'|r|ui~'.u1z‘~ fiir emen oder

u:-uL;;r'I".--;.- Lestinmit, mubien ||li1|t'|;_; erneuert wer-
den. Das wurde schlieDlich teurer, als wenn man die
Eotwinle ,-;]:='|1'|| anl die Siule malie. Und da kam

l.lil,,i :'_:J'HI}-I" I':|'L!‘||_l'|l'n: "f.'l AR ?.El'illi?.i;rllill |]1'|:|."'l|'||14'r5|

1|||.J'l] }.I:’HHL ||.J'lbl‘|l{’lll'|.;lrII]I'I' [!IE!]F'IP_ 1!!‘I' IIF:'I.'lI. !-lll' 'II-I'!'

kleine i'LIL:iIHI'*"II.‘II' entworfen war ! Und der Kiinstler

stand vor einer neuen Aufgabe, einer reizvolleren,
fesselloseren, als er sie vielleicht je gestellt hekommen
hatte,

Der gewissenhafie Geschichisschreiber darl mchi
verschweigen, dall die Nenheit der Aufgabe kemes

L |"|:_'1-. |.'|h¢‘|','||| lt_liir"'i::h (| L.‘l]ilﬂ W llt'L]l'. III|I.‘|I| wilh I'r‘l..‘!ll

viel ( III'[IIII]I\J'I]1EI3-IF'.{|\+'i| et den ersten Saulen, die anf

,|'|l.H. IIh"'l. 1'i=-.4= ”]ﬂ]r]u' slall E.;IIPIIE‘I 2ur le'i:hm; |r:' -
kamen. kst ||e=!_u‘|'»:|inzn_-‘-..]u-m:Lll Mimumax seine Siulen

:IIIIII. "--ll"]"'ll. LII'iI'Il_"H Hi_'lliliil_‘l'fl '\.l"l"ﬂ'ili.i 'd!'[ll"r |'1-Ill'i“". 1“!'
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wie einzelne Plakate anssehen sollen und schligt so
die B e Wirkung kimnstlich tot, die er sich tener
gekauft hat. Aber Bergmann—Zigaretten, die Poetters
klugen Rat tiir sich haben — um nur das beste Bei
-|-i|'|= Z11 NENNen I'_',F"-r;l]ll':l'l-lrll'l" Saulen zu fast denk-
malbafter Wueht., Und neben ithnen siehen viele
andere, zum groflen Teile ebenfalls Zigaretenhiuses
mit ansprechenden Lisungen.”)

Auch wo beim Papier geblichen wird, sah man
nur im Anfang Ungeschichlichkeiten — verzeililiche,
H'n'iiIltl,'-"u|l'll.']-]1|1.']It't".‘l.'I"lr-E't“r'|1PLJIJrl.tl‘,.ﬁt":'|lwI:*'l'h'i"JI.‘u'*“
michit Imﬂti sondern ausgerechnet vier und em halbes
Mal um die Saule hernmreicht. Dagegen hilft ge
legentlich ein eingeschobener Lingssireifen, wie die
selir gesclucht geklebte Siule der Charell - Revue
zeigt. Und zu einer besonderen Anfertigung firr die
(Ganzsaule hat sich Gohlke aufgeschwungen, fur den
Bernhard semne bekannten griinen Jungenin endlosem
\ufzuge dreimal um die Saule herum wiederholte -
bisher wohl die nberlegiste und wirksamsie Anwen-
dlmzl_g des nenen (Gedankens.

\uchans den StraBenbahin-Haltestellen, die
w:n,xnh] mit ilirer ?1"11:1']H:'1|]JI'['1 I":n.|E‘lllf].|:-['i.l'l1[l:_'1 'p'l.lll" it
der ungeteiien, niberschlanken Seitenfliche rechi

schwierige Aufgaben stellen, wird wielfach herauns-

Dinked gebi w8 nichi ohne lustige Uhergangsreibungen ab, wenn zum Be
speel der Adn '.||-|..-.| 15t mich an der elgenen Shile ame | Leibbdids sednes
schiarfsien Nebenbohlers, der Sealn, gefallen lsssen mul, die wor Jahren
grofziigig die Loibbinden similicher nods vorbandesen wnd in Zokuofl 20
errichicnden Siulen belegl hat

Hnliesiel lensanle

Wirkuiag alirredi Wriescliligpadiulie,

¥ ||'|| T Wb ||-|"'| I"'I""-\. ERAE bvemmn b

;j'r*lll |'||.I Wals AL EII I]I!"II ;."ll. H['Ill 1l 11;1'. Hf‘lihﬂ“.l_‘: ;li']{'}Ji'l

I.r]nl.]'.illl" ifl r-']‘_"' rﬂl_'lll"'l' “"l .!-I"l.:li'l'lllllllllg_ﬂ 'l."n'ilL "'lir"' I]h’ﬂ'h

zeigt, kann von trelflicher Wirkung sein — man haue
.'-;.i_-l"' 51_:[]”!1 ﬁllll 1E1° .ll"l EH'H!!’I'I'H xll.‘i:"lllI'|HI"|'||1.'|||.;'|' ANWen
l:l-l'"” ;_tlf']l"l'l”, ?‘l]l”'.'lll:i. .|".l|I'I|.| ."hl"]TH'“ Ir]flll il Iil‘;_fl'l:'ll.r'.lll‘ll
Schragstrich forsch dureh dieHilfie der ganzenlihe,
|][I[:I_ |]H.H”I|I_ H iij_"{"h]r |]|I|:i .:'l'lll.]i"i'l:" YVETW I'|]|I["|| :'_':"l-'.‘ﬂ'llili:.l'nj
I']il‘ ]H"rl':.:.l{_'llltil._'lll_‘ []‘.illll" ::l:"['[' .'|l_".|” I‘I‘l'l.-lii"l'. "|"|”1H"'-|. Chean
zn bedanern bleibt, dal diese alle noch ganz an der
Fliache haften und sich nm die L-':|'|||'|'“L']u* (xe-
Z'i.']]lli[i'l'."nli_'hl:‘.ll:ll”'lf_"' i]i_"l' l\'IiF'l'i'L:l'L?lEI“h" ||I||.'J!t |'~i.||||.|J|1"1'|r-
Nur Max Krause macht in dieser Hinsiclit einen Ver
such, der allerdings weder gegliickt noch reizvoll 1s1.
In der l-1t1.1‘:';_:run dbahn sielit es am ".\:*Hi:_"wll*ll
erfreulich aus. Ob es an mangelnder Erkenntms der
Werbeberater und Kinstler hiegt oder an Erschwe
rngen durch die Verw il||11”;-'.. weild ich nicht. Jeden-
falls hieten die meisten neven VWagen durchauns den
selben buntgewiirfelten Eindruck wie die alten, und
ersit 1H:"-| ]r_".l'fl:lllﬂ'ﬂl: I)lll(_']l.ﬁ‘l]!‘!l L:I!':l' !'iTl:-'.E']'l'IH"Tl “ﬂqlr'l'
und Schriften entdeckt man tiberrascht, dal) sie alle
von dem gleichen Zigaretten— oder VVeinhaus
stammen. Das war die Absiclit nicht . . .! Freilich s
die \r'it']{_:e‘-:-;t:{lli;;_{]-.ffil:|r*l'er'n;h;urr-n |"l}'u-.]u'rl,l"".-ln-'t!'rn,
Scheiben, viereckiger und sogar gerundeter Ralimen
ein rechtes Hindernis und schmeckt etwas stark nach

" Y .
.,.II'ITII‘I'IHI'L'IIlh':l'.l,lll' s _"i|!|r'r' clwias ||I'.'T|HE'I‘1‘ [.1-.-.1II1L;ur-r|

kinnte man sich doch wolil denken.
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ITl I'IE'IL Hl]'q'll..l[:‘ [lEIHIlﬂ W -'l;_"{‘_ﬂ “'il'lt (REER ] [iill’lﬁ_‘i Aarl
emen schon lange zuriickliegendes Beispiel ernnert,
das Graetzin—Glinhlicht mt ;ﬂll!Sfﬂtulﬂh'n.nlnﬂ'Hvin'
wirksamen Streifen anden diimnen l.:ﬁl];!l_{h-- undQuer-
!hl}]h[l‘rl saimtlicher Fenster 5431». Sonderbarerweise
Il‘“l"l:'l 1“1‘.‘“""."- .'l “l'r'_lil'l:li-\'“ ‘di"“fllf'i ﬁu"].”;-". “I:l“ﬁ .‘\E“':ljlﬂllﬂf'j
sonst kinnte man fast hier den :\tlh;;"];a]HIrHLI1|ur
neuen Bewegung annehmen. Und gerade in der
Strallenbahn sind seither von 1l |]1H'|1‘w|ll ﬁu$;|ujflr
Ansitze zu erkennen, wenn man die schrecklichen
wasserblanen ,Gebrauchsanweisungen” des Strafien-
I"Iq'll"ITl--Hl]igé_'.P HL'IIIHH‘IHI |I|IH"I'H!"||.I.

[\-.'_I_l_'h ';].I.'I' :]Il(ll'l'” Hi_"-l.“‘ il.lH"l1 H{_:Ill.'.la'-_:t 1'5'_‘! H!'\'\ ﬂ"‘lt"!lllll_;_'|I
hereits s GroBe um. Das war, als der Film .Die
zehn Gebote® die simtlichen » iuw'fi;: Flachen des
Jpolnischen Korridors®, jener graBlichen unter-
il'll;ﬁﬁ_'lll'l'l Stl'fli.h_" ]".Klll'ﬂ_'.ll_"'ﬂ 1Il'T| Ill'iilf‘” l.““_‘i';l'llllll -
hahnhofen riedrnchsstadt in Beschlag nahm und

mit den bekannten riesigen Kohlezeichnungen
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Matejkos bedeckte. Ihe unerhorte Wirkung dieses
Werbung wire mcht voll erreicht worden ohne diese
AusschlieBlichkeit, und die hohe kiinstlerische
Leistung mcht ohne diese nur selten gebotene Ent
I.:'ilI’lll];._‘i-}-['l_’-l.lli-‘il. lll'HI HL'ZIII'PTl ]H'“H"I'l"i.l rran .'J'l.]]hill[.:-"l",
.'l.”;_’ |"|."u_‘hl“|"| f"iﬂ{‘f‘i- ;il!l?i‘“ 1 IL[-'_'I';_T'I'H[::“r?lliﬂhﬂﬂ'&i i”
eine Hand zu bekommen und darf gespannt sein,
“'l"'il_']"_:" LI LeET) llll:'_':r'll.ihllllllh’ﬂ 1';.|.|I:|"||.I|"|"|."'i-l']"'” "IIIIII;
IiL'll]"l!'ii.f'Tl ."3--|‘|_'|J ll“ll'l Ijr';:-l"'lﬂ"ﬂ WEenn ."hi.i" 'I"l'L.':I'lllﬂ
werden !

]]i:f" "fu'l.':_'l'.lﬂ":-ill'}'l'l.:'h Ih'll l"]“["l] Neven \-‘l.r'ﬂ ;_:"“"l'!'."“:
I]I’I' -‘\:ﬂ['!]hil]' H]!'l:l. I111'Ilf rlll']ll' |1I"I"..EII|||'|_F!.|, "QLIIILI.[‘['“
ferngehalten. Man strebt micht mehr nach Vor
herrschaft, sondern nach Alleinherrsehati Der
FL'HI'.Ih[ I-.."ll'"'l li]ll_"!'i-l_" E;.l'.l‘l W -|-L'.|'.:|'|I|'|i-_'. I'I_‘l_'ilt Z'H"'irl. 1'HH_“"]I ﬁil'lll
ewigen Kampf mit den MNebenriicksichten, die immes
HI'H_'h. H.I"."q“"' Yl ."T”'i"”.h'l“]ll] Vi ].'H]i'_"‘“:'“. L4 il'{_i !E.'H'Ill
die Entscheidung: Vorherrschaft oder Allemmherr-

schaft anuch zu thren Gunsten ansfallen.
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JOSTEINER s DAS PLAKAT, EIN KUNSTERZEUGNIS?

| ‘|'|:||| |ir|"1 |r||IL|||, Lt [ |‘|||1||'|HF|:_'.'= 1l “lHl ‘n.l-l"
seize, i1st schon soviel geséhrichen worden, dall es
fast so scheint, als ob nichts Neuwes mehr dariiber
resagt werden kann, Und doch 1st, meiner Men

ringen, auch wenn die Ringe noch 20 naturwali
li-ll','_'\,l"‘11|']|| =00 l'.l.|||||'.||. WEREECTIOITLIIIEET |||'||II'1!|
'.'-lIIEI'II s ,..1|| -|I!l.|| l.l‘l'l'll |:"1.lll1'-|'l.".|'|'|-.1

l"'~III| Wil ||.|- |‘\.IJII*-I'|'.I.'1|-. H'i.ll i'll'lll""1",'_.|'Z"'¢|||1||

| nung nach, vielleicht das W esenthichste micht ge- unid DbloBgelegi kein Mensch wiirde mehe an
4 SHET — l.||'”||:|_'||l; SOME LT 1.|'|-|_'|4'-.'| i--g_-:-u -.l.q||||-|-||_ .I".I|I|*-I .-"".'-.l'il.1'||| it P s |I|.|.|-.._|| =l I||.-'"'.'n.|-n.-!||:'.".
| W] 4I.||I'I |III.II1'*-[r_ l|:I|' 8 Fi Il!'ll ".l.llll_ |'i|||1l 14 || 'll'Il'iIII'II i G L AR Ilil'lrl"{n','_'ll'i'l' |Ii1|1I'!|: L':'III 1|Jrl
) die Eanstellung der meisten Fachkreise zum Plakald kat mehr in der Hand, dessen Runst sie mir nach
fulsch! Alles gebht von der Voraussetzung aus, weisen Konnten, he miBglickier wiire mein ge-
| dalt es sich um ein Kunsiwerk handelt, und aus  gliickier Beweis, Eswiive noch daranl z2zu antworten,
| diecser Voraussetzung heraos werden alle Kunst- aob denn Mewer-Miller-Lehmann meht ein grolie
:F ;IJI'Ill-:ll.llj_'l'll_ i II|r'||I inilier wieniger Liesi |'|H_'|-__ 111 |-"'|.II:I'|'=I|I'I TRl b __LI. 40, il lllllllr Illl'n L= |I|II ll'I'I'III 1|I'="
| das Plakat hincingezaubert, | Jabel gibt es kein mit dem Plakat als hunstwerk zu tan? 1st denn der
i Cresetz dafiie, dall das gezeichnete oder gemalte Schuly des berithmten Mejer-Miillee-Lehmann ein
' Plakat kiinstlerische Durchfihrung enthilt, ebenso- hunstwerk, weill er thn selbst geputet hat, ode
' wenlg daliie, dall Tiir die Form ciner Koafleetasse seine Wand ein solches, wetl er sie persinlich ge-
1 die Gesetze der Architektur Anwendung finden.  strichen hat?  Alle Vervichtungen sind doch nichi
|l Well unserem fortschréttenden hunstemplinden hunstwerke, wenn sie ein Kiinstler ausiibt!  Also
Ir .|Il-;|| |':4'-:|||1|||:'-_' Eel Een '.-,||-,| -|||||r |'||-=---|'| LI I‘I:I*- |'l|-\.||'h.||‘ =1 |x|'||| I\HII*-['-'--:IL! |'.‘~ T |-ir||--. |||'|
I sapt: well unser fortgeschrittenes Kunste ||||:.|i||.|;-|| vielen, viellewchtaveh das beliebtesteund wirkungs-
| sich 1 allen unseren =chiplungen manifestiert, vollste Werbemittel der Zeit. Ob es aber deshalb
B deshalb sind doch die profansten Gegenstinde das Wirkungsvollste ist, weill auch kuonst darin
' nichi |-|H|:’|u h hunsiwerke geworden. cnthalten sein kann, wage ich noch 2u bezweileln.
i 1 \ul die hier sich erechenden Einwendungen sche ich mir zum Beispiel ein zurzeit iiberall

kann ich erwidern. dalt das, was uns heate viel-
lewcht noch an Plakaten vergangener Fpochen ge-
|-.I|||. pur ol (LR o W -|i|r||| -"|||||:I|||'||l'I I||l'i-|
-'"'Hllll"li"'lll' |HIJ||'-I ist, dhie aber fur das Plakad
als Ganzes nebensiichhich st Vielleweht  getiall
uns auch noch die darin enthaliene orginelle
ldee, die als solche mit Kunst gar nichts zu tun hai

I.I'-r e '-'.l'|||l 11 .III.' Iiluil'\,.lll'_ "--I'“'\--|_ Vil
gleichen Besteller, spiiter wicder aul doas Publikum
losgelassen. Warnm nichi? Der immer als dumn
verschriene hanfmann weill ganz genan, dald di
Wirkung einer neuen Ohrfeige angleich stiirko
I=1., -.I.|"1 -|r|' |Ii||||"|||||,'. ML e LENEE Wikl |.||:41-r| R
haltene, Und da Wil ||II1||‘| |=i1'*-|'|| =i If||'|.|.|'ll-'|1 fi
Vergleich mitten drin in den Fachausdricken sind.
s0 kann es auch ausgesprochen werden, dalt da
Plakat eine Ohrleige sein muld ¢in Schiag
Daher der Name Schlagerplakat.

Dabei will ich fiir iingstlichere Gemiiter or-
withnen (die dlteren Plakatmaler wissen es sowie-
ik, ||:I|'; (R "‘|'|_'|._|:r Vi |||'| pretlivslean il zorl
lichsten bis zur brutalsten Backpfeife gibt, Was
man zu verablolgen hat, bestimmit der Takit ode
das Sujet. Sollen wir das Plakat als kunstwerk
werten, so miillten alle Schrifiplakate ausscheiden
I|I|l|I!l'l'llr'll,ul'h-i'liln1||1'Il|_"“l|IIHILII.||‘-I.!|'I.*—l'”'l‘-uli".'-.l'llrl
seine weltersehiitternde Schivplung des 6 eckigen
[-Punktes noch im Kurse stinde, rangieri aul
rleicher Stufe mit dem Kunstmilehfabrikanten.

geschenes und  bewundertes Plakat eines Ful
|J||'.',L'_I'II'.I'III |*- Ill, I|.I*- llll et (A RERIRE HHII' 1'|1'|J!'LIII|_:
withrend der Nachkrmnegszell hervorgerulen hat, so
T i1|| mir ganz . Stillen "III,'_'I"'1I'|=I.'II. clad? olue
() em reichen Schatz
W s =D _|ll:|l'l|'-l.|| ||I:|'=|' IR NS | ]'Il:lhl'lll:,‘.‘i'l'l
weild dch, dalt die ditmmsten, die unkiinstlerisch
sten, manchmal aoch die kKitschigsien, ja, sogai
e chilettantischsten Plakoite die bekanntesten und
wirkungsvollsien waren., Wenn man nun unter-

i

<sucht, wodureh diese Wirkung erzielt worden ist.

.r|1 Lo G Y ] had, |.I. =

| "'.'\.il'l BhLiL Rl & LK "-"illl'l=i |-|"|E|I|||I'.'|| i'll\':'ll-lll'll i||||:
||||' 1|II'| !PL.HJI'_' El.il !|| el ks I]|||||.'||'|. |!:‘lil—ll Wil .|!'.1|.'||Il
clwas ganz aus dem Rahmen Pallendes, den Zeit
punkt I retlfendes, P reade-, Sehmerz-, Ekelerregen-
des war, oft ungewollt und unberechnet, die Ur-
sache dieser grollen Wirkung,

I.:I|| ""'IIJ['l'u-'H'li:Fl.l'iL "'|||||'|||'I. |"¢i|':'|||'J:I I | ."!1.|||'|||1'|!'--
kommen die Plakatmaler insofern nach, als s
hre  Darstellungstechnik, ihren Farbenakkord,
auch thren sanzen Stl von Zeit zu Zeit dndern,
ll:l == ||1|" .II-'II- ||I'\-||II_ |'Ir'.! :|||‘|. Ill.ll:l:'l'l II!II' |JI|:"‘|||.'.|IL'|'
andern, ganz mit Recht, thre Wilnsche, So ver-
andert sich das Bild der Plakatart wie die Mode,
denn irgendeine neuwe Art oder Technik komimit
plivizlich aul den Marki und wird von allen so
lange nachgemachi, bis wieder ein neuves Kleid
goetragen wird, Jen Vorteill dieses Modewechscis
haben wir Plakatmaler mit dem Konfektionir g
i, wid deshalb gelallen unsere neuen Madelle

i Dann miillte wieder samiliche Schrift aul den

| “il-]l"]cll-mh i} '-'-r'.'_’:_'t'r.l-nl 11 1~|'|-|4.'l|. Wi i| -i-' -|1 Il IR |r|'-=~ . & DUl S1i Hilll!- ||:| -|='l' '-.I'I'”u'-"wlll'll
/! Gesetzen der Malerei nicht entspricht (Beschiriin- Mode sehen wir Fehler, in die newe sind wir
'F'l_ kung der Mittel). Wer dies bestreitet, mul mir tmimer verlielt,

erst erkliren, ob er, in Konsequenz seiner Aul-

FZurzeit sind wir in die amerikanische Arl ver-

i fassung, einverstanden 1st, dall bei jedem Gemilde  Liebt, und iweh glaobe nieht ganz mit Unreent, denun
'-; Musik gehiirt, vielleichi bei ganz neuen Richiun-  diese illustrative, vornehme und liehenswiirdig
. gen ein ganz  bestimmit  temperiertes Bad  ge- \uldrmnehichkent der Heklame tut uns anel dem
! nommen werden mull, Und derled Scherze mehr., nnchkriegszeitlichen Tumuli sehr wohl, Sehacl
l | ||"¢1 INER || |ri'5"'"|'| I:l"illi_!“”'_' LR .|i| |'|'! Il - Il = JILLT, |-.|||:' LA ||||'!:| |||| I SOF E||:|h|.'T' {jlll.lll'

kiinstlerischen Beiwerken wiirde das Kunstwerh
r'.ll!'.i._’ llltiiu'n VidrgusrisecraL, 1|.1|: ||i|'!|| |=|l-:||
'-'.t"ill'll' i }.Ir“-l' ||IIII;;I'|I .J|:|-,,-.-.--u1r|-|--1| 'l.1.|'li||'||. P ed e

||I|"-HI.!.I WOTE BRTISEre h--”e-:-'u I Nse1s lll'*—- il'if||'=
"-rl'lll'll. 1||II| if ||.|I.lr'|.| Lili= '\.I'Il'irl"'\:ﬂ'ili'.'.'L Illn.ll':'[' ||i|.'1i.|:‘-
.h-lllll |I|l'|'r| 1Ad1E |l|:.'_l'|lll|| ".'l.l'|'1|I'|3I.. I||||.I ilii' |I||1|\..'||'

fum Beispiel wiirde ich eine in den Vordergrund maler sind fixe Kerle, und sie sind es gewohni,

|:I :l""l'l llhl'l:" g ||||||| I |I|'| I'\.||I:l,'.' (NLAN Ellll’llll (R L B :""'||'|||| 1l J'Irl Irllfr'|:|'|'||ll.'_'|'lj |||H'i|.|"||L'i|'||“|'|'.'r|.
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MITTEILUNGEN UND BESPRECHUNGEN

| | Der Graphiker Hans Scdhreiber, Milndien, wurde mii Die Vorlesungen, die durdh Material- und Lichthild-
il der gleichzeitigen Lrnennung zum Prolessorals Lehrer  vorlithrungen sowie Besidhtigungen ergiinzi werden,
| an die khunsigewerbesdhule nadh Barmen berulen. sind so gelegt, daly audh Herren der Praxis daran teil-
! Der Graphiker Hans Pape, Minden, wurde als nchmen kinnen, Die Ausstellung des dazu nitigen
| Lehrer an die Kunstgewerbeschule nadh Fssen (Ruhe)  Hoperscheins kann jederzeit von 8-1 Uhr im Zimmer 2
4 berufen. des Hodhschulgebiudes (Rittersir. 8-10) beantragt
j ALTESUNDNEUESSPILLZEUG® ““’}"""' | | "

: Vom 21. November bis 5. Derember [Y25 verin - | ,‘I 1 t]r r\. : ?':{ IH 11’:| “ Iljltll_.f:l.“,:w" ihE“irt“rlhd”I_
] staltet die Vesse- und Aussiellungsgesellschalt in "”i“'.lllu;!_“ ”.H I!m SR {_I R g
: Frankiurt am Main im .Haus Werkbund” eine Aus- i Dr. Oska II"'“"_" it '[ﬂ. ]]_"mh“h“h"d'”h“h-'
F; el . Altes wnd henes Spiatrena’ Inihe Die \ |II'I.I:'.'I;,.[-|-H|;_=:‘|H'E.Ltl!llll am I reitag, den E.ﬁ..f Yktoher
| werden . a. Puppen, Puppenhioser usw, aus dem abends SUhr im Bureau des Dozenten, Joachimsihaler

17, und 18 Jahrhundert, die bisher der Offentlichkeit
unbekannt gebliehen sind, ausgestellt werden, Audh
Erinnerungen an Dr. Heinrich Hoffmann, den Vater
desStruwwelpeters, werden inderinteressanten Schau
zu hinden sein, Neuzeitliches Spielzeug wird in groien

Strafle 37.
OSRAM-LICHTHAUS-ALBUM
Line drudi-und werbetedinisch gleich hervorragen-
de Leistung liegt vor mir, sie erfreut das Herz eines
jeden Bibliophilen vud jedes Kenners budgewerb-

1 anschaulichen Gruppen zusammengefadit, licher hunst, und es ist dod _nue” ein Drodkwerk mit
' der so prosaischen Berufung, wirtschaltlidhen und in-
B DEUTSCHLE BETEILIGUNG ANDER INTFER-  drustriellen Interessen zu dienen. Das erkennt man
lﬁ ! NATIONALEN AUSSTELLUNG FUR BINNEN-  am Inhalt, der in Bild und W ort das vor Kurzem im

SCHIFFAHRT UMD WASSERKRRAFTANUTZUNMNG
IN BASEL

Das Deutsche Reich wird sich ofhziell an der niidhst-
jihrigen Internationalen Ausstellung fiir Binnensdhifi-
lahrt und Wasserkrattnutzung in Basel beteiligen, in
deren Hahmen unter anderem Sitzungen des Welt-
krattkongresses stattfinden werden, Zum deutsdhen
Reidhskommissar ist durdh den Herrn Ht‘hilﬂ)l'fi*—»i-
denten Herr Oberbiirgermeister Dr, Landmann er-
nannt worden. Die Gesdhiilisstelle fiir die deutsdhe
A\bteilung wird von Regierungshauratr Schittz und
Dipl-Ing. Utito Ernst Sutter geleitet. Deutsche
Firmen, die sich fir die Beteiligung an der Baseler
\usstellung interessieren, werden gebeten, sidh andie
Geschiiftsstelle fiir die Baseler Ausstellung in Frank-
furt a. M., “-l!lll‘lhﬂ.l!bl.l-l.-" 3L w0 wenden.

DIE WERBEWISSENSCHAFT AN DEN
HANDEISHOCHSCHULEN
\ngesichis der steigenden Bedeutung des Werbe-
wesens hat die Handels-Hodhsdwle Leipzig im Som-
mersemestier 19235 einen eigenen Lehrstuhl nebsi
Seminar fiir , Warenhandelshetrieb und Reklame”
|.Jl.‘-~1i|:l|tl‘ll und den Protessor der Betriebswirtschatls-
lehre Dir. I'indeisen aus Nirnberg datiir berufen.
Dadurdh ist die Werbewissenschatt in Leipzig mit
msgesamt drei stiindigen Lehrkritten vertreten, die
. a. lasen bzw. lesen werden:
Prof. Dr. | indeisen:
Allgemeine Werbelehre™, 1 stlindig:
Prof. Dr. Zeitler:
Llakate und Padkungen”, 1 stindig;
..Ur lthl'l"l'i— '|||1|:! Jli.hltl.llf_!.‘\“ I._"'ll_"”.-l | '\'i]llillH
Dr. Lisowsky:
LAbsatz- und Werbetedhnik ™, 2 stiindig.
Daneben werden Ubungen iber ausgewiithlte Ge-
biete in den Haupi- und Vorseminaren durdh den
Seminardirekior bzw, den Assistenten abgehalten,

Osten Berlins entstandene liduwirtschalllidhe Institui,
das  Lichthaus” besdhreibt, mit dem Sinn lichtwirt
sthaftlidher 'orsdhung und Lehre bekanntmadit und
den Kern bisher gewonnener lichitwirtschaltlicher Fr-
kenntnisse ansdchaulich enthiille. Audhdem Gebraudis-
graphiker, dem sdhaffenden Kinstler bietet dieser
Inhalt eine l'ille des Interessanten und W issenswerten,
heispielsweise die Frlduterungen iitber den Einfluf)
Kiinstlicher Beleudhtung auf Farbe, Sdhattenbildung,
Sichiw eite, Lesharkeit usw.

V orbildlidh die Ausstattung; in ihrer sachlichen Art
mit leinem kimstlerischen Getiahl Inhalt und Zwed
betonend : Grofiquart-1'ormat, hodwwertiger silber-
graver Ganzleinenband, Aufschrift in Silberfolieprii-
gung. Der Innenteil aus edelstem Kunstdrudk papier,
als Pexischrift die von Prol. Sdineidler geschatfene
halblette Werklatein, die im Zusammenwirken mit
den in strengen Linien gehalienen Randornamenten
und Hlustrationen ein Seitenbild von ;_!,r-uiﬂuhh:‘ru'l'
Wirkung gibt. DasLichthaus selbsi stelltsichdem Leser
in einem schimen Aguarell vor, dessen larbige, photo-
lithographische Wiedergabe im Gummidrudiverfahren
meisterhall 2u nennen ist. Man mufl die Osramge-
sellschall dazu begliidhw iinschen, fir dieh undgebung
derfiiralle Volkskreise wertvollen lichiwirischafl lichen
Gedanken eine sopassende Form gefunden zu haben,
die gewill anregend sein wird fir viele Herausgeber
vieler wertvoller Drudkarbeiten.

Der graphischen Kunstanstalt, aus der dieses Werk
hervorging — es ist die Prasmusdrudks - Gesellsdhall
Berlin =, gebiithrt ebenfalls volle Anerkennung, Zeigt
dodh diese Arbeit wiederum feingefithlte Anwendung
nicht alldiglich gesehener Tediniken und Ausnutzung
der Materialschanheit, kurz = eine Wertarbeit im

karl Walther

Anlillich ihres 30-jihrigen Bestehens versendei
die Annoncen-Expedition Jacques Albachary
CGom, b H., Berlin W 35, eine aulerordentlich gul aus-
gestattete Drudksadhe in Stahlstich. 51
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GESCHAFTLICHE

REKLAMEMESSE IN

I Fachkreisen wird das Thema Reichsreklameniesse
nnd die ‘“h'l|-|r|||u']l--1'|'.||'_:4* der Reichsreklamenesse
selir stark diskutert. Es ;_:lllll f.un'] | |;ut[:l-1r||||:I|r:|;_:r'1'|:
die eine winschit die Reichsreklamemesse mit der
He-'u:|uh;||||:t.-.1:u]| verbunden za selien und zwar ans
i'-.ulg_:r'“q]r'][fﬁ'i]ijliﬂu; I';t'['i.il'l !".,,'1|;,_| I'I. I'.~-1-~I:'||I:III_l_'h~-~|!I:I|.:|'iI1
die sich i die Abbaliung emner K eichsreklameniesse
;||Lﬂ|=rrn-1|n-n||]1_:|| pul r-i;_:lu-n. Berlin hesizt anllerdem
einen sehir grolien Prozentsatz der Groli-hieklame
verhbrancher und GroBl-Reklaniehersteller Deniscli-
lands, SchilieBlich muald in Betracli gezogen werden,
dal} fast sinuliche grolien Industriewerke Deutseh-
lands eiue Zweieniederlassung, zo nindestens eine
'f'n*n-'r.'u]w_~|'1|'4=|u|5;_l|' m Berlin hesitzen. Es st also
durchausanzunelhimen, dall auch dieGrob-Reklame-
verhraucheraus dem Reiche zar Reichsreklameniesse
nach Berlin kommen., Die erste von Berlin ver-
anstaliete Reichsreklameniesse 15t von uns eingeliend
|:1‘-GE:II'1IL'|[|’E!I worden, und sie mubBie 1m .-Hl-r'r*:m*'un'il
:EI_‘H :I_:l";_'ltlll_lxl F”.t;_'hl"';-ll-l'l'ﬂ_'llﬂnl 1|,"|.|_'|'1.]l't|.

Die Reklamemesse in Lq"l[nf.igi Die I"'ii""iH""
Reklamemesse wird 1m Balimen der |"|'i'||1i.||||'.~1- und
Herhstmesse 1n |.r-ii1:rig' veranstaltet, L i|-.;ri;_f als
VMessestadt ilil[ilii'z'_:l'i.WﬂH‘rJ\I'-'lll;l-I“t] und als deutsche
Messestadt den HI'IIHH*H Weltruf, Zur Messe nach
I,|Ji|:;i;_r kommit das [Teer der Hersteller und Eimmkaofer
{1'i|I'I L'l"..l :ll'f"lHL|F|||]|'_'.'|'l]- I_."'l lI|.'|.E|.|'ﬂ" :Il'ﬁll "I.".ll‘lll |i|'|lH]|ﬂ ]IIl
daBl auch die Reklamefachileute und Reklamechefs
der emnzelnen Betrniebe nut zur Messe nach [.J'ip;ti;;
kiimen, um sich tber die allgemeine Markilage niber
i|:|u]r| und ;l-'iq-iur.:']li_l_: anch nber Reklameneulieien

und —moglichkeiten anf der Reklamemesse zn n-

1

a4

MITTEILUNGEN

LEIPZ1G

formmeren. Gegen | -~i|u'||-_: :-iu"::-ill, dal) !.r-'||:.;.-"|:!1 -
zeil und voraussiclitlich auch in den niichsten Jaliren
keinen w*:-];rn_-h-n Raom fiie die Abhallung emne
Keichisreklamemesse frei hat, Die Akadenneist denk-
bar 1|r];_::'r_=ill_:nr'!. I he II||-i-||||'4'.lll*I'ILI1,"_'L,_ l.]il_‘. die letzte
Rellamiemesse |.e~i|h*i;_1 erfaliren hat, war eine
.,|I'I_"~I:_i"_=i-|_ll'i||.'|l|_'t]I" ¥ erbreiterung zum Reklame-Kitsch
Lin. lch glanbe, es st mch miglich, all die unsinnizen
“[':_11'[J-.E."u||h', :liu.' IH'IIH" ;_|l|'-1 I l‘]~1{11rll'ill'|]|=-.l'|- 'J.l];u'| e
werden, einfach wahillos auf einer Reklamemesse
zuzulassen, denn durch derartige Dinge werden sach-
unkundige Kleinverlraucher der Reklame meistens
nur verfillirt, Geld nmzlos lupanszuwerfen. Auller

dem konnte man bei der Leipziger Reklamemesse
die Beobachtung machen, dal} die Industriellen und
Reklameverlwaucher erst in der zweiten Hilfie der
Woche die Reklamemesse hesucliten, nachidem sie
ilire eigenen Gescliifie erledigt haven. Nun st aber
die Summung firem ruluge, [.'Tu':lr'g:'n derniachsten
Heklamemalbnalimen selir schlecht, wenn die Ge-
schifie auf der Warenmesse devarug ruhig waren,
wie Lo der letzten.

e Diskussion tber dieses Thema 1st also noch
lingst miclu ;_-_1‘-.1_']i]uhwi‘Tl,ill.Jrjl‘t'lll'rjl treten anch noch
andere Messestiidie, Koln, Frankfurtund Hanibuarg als
Bewerber um die Reiclisreklamemesse auf den Plan.

Das Reklametheater, welches in Berha selr ge-
schicktanfeez 2 en War und auch grofen Evfolg Laue,
wirde n |.1-i||;r.|;_l; unter dem Tuel ,, Die richuge
\l'llﬁlll_jl:"l“ ]'\.l Filil"['F. I ||'| " 1‘1 i;‘ll .‘1" f'i;_:“li‘i.. Iiltl]i‘.“.
Baden, gilit nachstehend eine Kritilk dieser Leipziger

D. H.

Veranstaltung,

DIE UNRICHTIGE NUMMER

VVieder einmal ist ein an sich euter Gedanke zu
Tode geleiert worden. Der Rulim der Reichshaup

hl;l_l]l |1.’|.I_ ]rjl:.-rlu I]i{'||i h['!l]:lj::'[] |;I:-1'-.|'tl- _“.‘l[l "|.'|.H”|l‘
den Messebesuchern emn Reklametheater vorsetzen.
VA :L.--]:||n"i|1|:'l.Lt!n;_flr']-.fnl|||r1r'n'i=~|'.~" .‘H]:_‘|H.-;ting-r'lrn'l-'nr'n
sehir schwacher Quoark. Das Nichiberufensein der
wOchopfer” sprach ans jeder Szene, ja jeder Verstull

war e¢in hinkender Bote der L 11;11|':m-:;1i|_'hl.t‘il. Remme

by

etreiner Uunrk wird brerl. nicht sinrk

Lyaethie
wie Stabchen-Madchen™, Verse wie , Die besten
Sachen aufl der Welt fiirwenig Geld 1 |li+i|1|'l Zell”
berengten erstaunliclhie Geistestiefe, (Es aaly gar ken
Ku'h.] \so: |.i|r't';|ll]|'- |-|-I+-1]i;r. Bliele Hl'illllrn]-.llt]:-.li

und —techmk. Leider wa Lu-'uu-?';kuul'\'nrn 1|t'l';]r*-ll_‘]:!’ll

s finden — lus aufl emige lebende l«'.“}m- In emner
Zeitschriit das n'in.-r'!;_;e‘ Ongmnelle des Abends,

W r_'EI! - [ x.ll:_‘]lil:l'l[llll!lg W el
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:l Bleibtschhelilhich die Reklame: lnmanchen Dingen  genaomie Blatt seit seinem Bestehen auf diesem
:,: i ".HII'*ir' Flli[ |'I'H"-II|"H'-'|.".|'|I-'I|: (xeschick = ERAY clas (seluel Hl'li'ihll'1 Lhiais r.w Wl ||:|t|*~|-.||!'1'«1|.|:I|'n:ll1-' !.I'III'--
| '! Gegentell erveicht. So, wenn Riquet-Pralinen und  buben des Hauoses . J. Weber lehirreich, his
| Schokolade den .1]|.'||;r'-l:|||]|;a-lt:-"flhm'h.nll'l'll buch auf die ‘l'l:lr"lllli_'_'__-" Wi -Il'|||'|':l_:.:||||' emes Cacoel'clien
q. w-.|:||-]:- 1 arl i[-':l !‘;"F'| _‘-'.'f"'-"u'-||-'!| 'l.'l.llllll'r]. ks sollie H':Z'IIIIHI'I=I.II:I¢‘|I.F]||I"'=. 1“!' dieses Mesters :’:;III'H'I' faul
2 1 ]lll|1|1-|'1|r|-| r_.'.-'|ﬂ'r].~.'.ii'ul“j_'_]-.l'i;r:-ul'.t1|,l|lli l1 hatte dieser miachite.
l. 1'r:---|||th'|x--|r-1' !II 'L ||.|- "i-*u]i--n-al, l]id' 5.'_.11|.-'|' ||.i.‘= "-1!in &5 S0TiIsl |||H'|I ;c||1. Wil Hrrlir'HL'rl.lll,, :i“:-i'-
é herige vornehme Reklame der vornehmen Marke DLlodesie "I--.-|t1||||l=|||:_; zum el selw feiner |]i!15,:|-.
y Riquet auf einen Wurt zu schmeilien! Uberhaupt  Des Schneiders Kunst war wirklich die emzige des

1[‘.[' "\.H'lj -'!_'l-"'\-ul' Hl_'lll||\1-Ii|,|'|1!‘||f||'|:.]1" "1|'+|| l'.|.|| ;li.:lllr"r= _il|||'1|';|."1.

. lassen missen (o, a. wurde Posemmuckel als Gebartsort xll.‘-{ulIrIH"I!:,_'_I'|.'I|1I-‘: Lieher kein Reklametheater als
:1': |'|il|1||*ll;|x .||:-;-';3.|']=-!'Il:|- emn solches, Der Ian';|1?il'_'h4‘l Vi |-:'1]ir'||-l i ||i:-|' |]i':'
| Doch das alles war nur Unfalugken. Es gal glick Werbung kewnen Dienst getan, und es diefie thm
! licherweise aber auch Kiutseh, sehr ecliten SO Er  schwer fallen, sich nach diesen | ||l:_:|-_-..,_|:|1|:.'|{ k emmen
'r: trat bei J. J. Webers Hluastrerter derart krald o Er IRuf als Theatermacher zu verdienen!
J scheinung, dab er hestmimt alles nbertral, was das Wign H-"il;wuni. bBaden-Baden
{
| J.F.ZIEGLER'SCHE BUCHDRUCKEREL REMSCHEID

i Bahmen der vielbeachteten Remscheider Hand

LS |'\.,— Hllli I I.I'U.I'I ||I"\-|I_'|| 111 I|.:|| -\.|.||.LI| |ji"'||. l"-. K!rlg_:lll

sche Buchdruckerelr in Remscheid, der Verlag des
|'i.:=|r.~_=-1_'||==-|qi-'| (xeneral- ii.!l.'-’.u'i;jhrl':--. .HJ."-;_'_r"ﬂl'”[. x\‘nr'-l
H..'lllrnr. f:||'|--i: und architektomsch emnhethich Erg
-1.:11|'|‘ VT Hullﬂh'l'h-‘ll'.l]: Heinreh Fis h"l'..i[il wma
IIIrl||l-||||r-||r1}-im.].-r't.Hl'lw-c|1I'.:l|.|;|'..=-~-I.-1If l..I.I'I"'-I'”H'hI-'nll*ll

ler, der sich schon n |--i|-,*]_: emnen Namen geholt
als |1"illl'l' vieler Messestande 1m Estihause), Ge

-:E.muinl'ln* Farben, abeetont und harmonisch mein-
anderklingend. Das !I]t_'. thnusch wiederholie VWalir-
reichen der Firma — en gelber Liwe flammt,
Maschinen L|.:|:1wt!l, summen. Der erste Haum st
der Zeitung, dem Remscheider General Anzeiger,
:'-""".‘lI-'ltllnl".!'..irll'."l'"t.."rli.:hl'lIifl.l'll."”EI'II:"-l"l ArtiMuln

magazin=| 'i"'”l."' lnr-—Hn'n“, funkelnagelnen, st Miuel-
}|1J||L1 .']I|;|'=-}|.|r||1r-*rt Interesses eines Lli.l"ll-:'ll. jr':ll

-«l'I|.|I'.-'|'L|-'I-|'_~.. die Maschine st in Betnels. In |||'r1
dreir Nischen des Haumes wird dann der wenlere
techmsche 1Il-'"--|-||'IL:.'.|:=.:I_: der K-'llllrll-_; an charakie-

|i-l-|=--']|| n .llq'i||'r| 1-r1_'_'-'|'||[||1. 1|L|:t|-.I1:ll||r:'j_'-"1| Alls 1!!"“

Der aweite Raum! Hier sind die Druckerei - Er—
reugmisse. Schon ein oherflachlicher Blick zeigt die
Manmgfalugheit der Arbeiten und auch die Sauber-
keit ithrer Ausfiil ung. In emer der Nischen entfalter
*-ILI'IL |:I| EII'IIII.'EII: || |||'|' !|n!'1L|'.~-II='.:f'f'n.".I'EII‘_'h ||1‘|' .f. | ..:r’fgll';_"]r'l'
schen Druckerer: die Offser— |]'|'||-_'|u-r|'i|'|'f|'1|;_;|1]:~.~;|'
Fan YYerbeblatt in i:||r.]||i~.1']|r ] HIH 1-:4'[..I in ']“lliH
zartem Farbenreiz,und anderemoderne Drucke zeigen
die "-!:I:I'Ili_'""ilill|i::'|'-.i‘i| llt||| L'f|.|1;:le|'|'|_-.|i-.|,"|1' |i;_'|']];|11
des Offsetdruckes. In sehr reicher Auswahl erblickt
1En iIJI tlf'h'llllll'l'fll :'_;L'=L'||I!||.:-.:]-.".H|| :lu:-.:_'r'||'||ulr~
Drucksachen aller Avt i die Industrie, so v, a. mehir—
fach farlnge Geschafisharen, Preishisten und Kataloge
mit und ohne Abbildungen. An der Wand seithels
noch weitere Oiginalentwiiefe fur Offser, daruntes
||||||||'|'|'||r .||'_|J||..|.||I|;I' i.l.\ I'II.II'|||||I'|'|.,I". rII. I:FI'EII .."|.'|I!|||"[l
Raum wird dann ferner die Herstellung des Bucls
drucks darch eine Viktoria=Tiezeldru kpresse vor
eofiilirt. Als Eroinzung wurde mit eigenem Pro
jektionsapparat der Betriebsfilm der LY. Zieglerschen

H‘”'Llll-ll'“'i'l'-l'll';. rll;.| |Il'il'lll'i"ll.||1'rl xll:l-ll-.'1lll-'lll'r1.'II.I."-I-I.I'HI

i 1'n'l1"|l_'1'a- _.-'l';:l'll ||i.- letzien I1||.|..|r:|;1|1‘i1_'||r'||. il Ij-!'ll “!lll'ix"lh";- und :‘fl'illL1|:~|ll'll-l-‘|l ;;!..’I'i'.ﬂ.
.: modernsien "a.[.l‘ﬂ'lj-llll'[].ll.l‘-u;__"ll'_-.l_.1||l'|l_'|| | L'k11‘ifl'l'l1r]:h— e Ranze I‘.Il-u-ln'-“lll.:_-‘ |i:'_*_:l‘:'_:r||'! lebhaliem In-
.II:J].-._:;l'ri Y on emner der fi|||||n']:'h.||L=-._-,;|'lwgl:-r=,'"'nnun]r:‘- |r"l'*'*‘~l'."'i-ll"..’.I'Il;;l ".HII;l]l'l'l;l'.lhlllll;hf'ilh;;kl'il der Firma.
¥ nommern leachten die Worte: Vorwirts immer Qualudtsarbent auf der Grundlage modernster Her-
! |_ rilckwirts nimmer!” — ein Wahlspruch des Hauses.  stellungsweise st das Kennzeichen aller Arbeiten.
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MITTEILUNGEN DES BUNDES DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKER E.V.

Schriftleitung der B.D.G.-Mitteilungen: Martin Weinberg und Lucian Zabel, Berlin

Geschiifisstelle der Bundesleitung: Berlin SW 11, Kiniggriitzer Strafie 50

BUNDESMITTEILUNGEN

Unsere Landesgruppe Mitteldeutschland (Sitz
Leipzig) hat vor kurzem mit den Vereinigten An-
zeigengesellschaften Ala, Haasenstein & Vogler eine
stiindige Ausstellung von Arbeiten ihrer Mitglieder
ins Leben gerufen. Fir den Lrlolg dieser Veran-
staltung spredhen lolgende Pressenotizen:

Leipziger Tageblatt vom Dienstag, den 1. 5ept, 1925
Graphik im Dienste der Wirtschafi

Diestarken, auf neuzeitlichen Werbeansdhauungen
basierenden Birtdungen zwischen Kunst und Reklame
haben besonders in der Graphik zur Bildung eines
scharfl umgrenzten Spezialgebietes gefiithrt = der Ge-
hrauchsgraphik. Wenngleidy der Rufl nadh kiinstle-
rischer Reklame schon vor gut zwanzig Jahren ein-
setzte, s0 hat die Entwidklung dodh audh hier — wie
auf so vielen anderen Gebieten—mit der Anzahl der
Jahre ein immer rascheres Tempo eingeschlagen und
sich erst in neuerer Zeit = als audh die Reklamean-
schauungen starke, grundlegende Anderungen er-
fuhren, — eine gefestigte Stellung gesdhaffen. Line
stiindige Ausstellung kiinstlerischerGebrauchsgraphik
hat jetzt die ,Ala-Anzeigen-Aktiengesellschaft” in
ihren Leipziger Gesdhiiftsriumen erdfinet, die Arbei-
ten der Leipziger Ortsgruppe des Bundes Deutscher
Gebraudisgraphiker bringt. Der Wert dieser Veran-
staltung liegt — aufler in dem der einzelnen Arbeiten
selbst —darin, dafi sie zeigt, da heute firjedes Spezial-
gebiet geschulte Kiinstler zur Verfigung stehen,
und dafl bei werbegerechter Beratung jeder Propa-
ganda die richtige, fiir sie allein geeignete Form ver-
lichen werden kann. Vortreffliche Leistungen finden
wir bei Alfred Hildebrandt, die Vielseitigheit seines
Schaffens tiberrasdht ebenso wie die Stiirke seiner
Formgestaltung. Zu erwiihnen ist ein farbenstarkes
Plakat Peer Gynt” und ein Hodhofenmotiv in Grim.
Unter den industriellen Vorwiirfen sind eine Anzahl

schwarz-weifl Zeidinungen von wirklichkeitssicherer
Linienfithrung. Lin ganz anderes Arbeitsgebiet zeigt
.10 Jahre Feuerland” mit scharf herausgearbeiteter
figiirlicher Vordergrundbeherrschung. UnterdenSolt-
mannschen Beitrigen gefiillt besonders die kunst-
geschidite durch Rundfunk”, eine gelungene und ge-
schickte Verarbeitung der gegebenen Materie. Durch
teilweise sehr knappe und sdlichte Darstellung -
ohne an Prignanz zu verlieren — zeichnet sich k.
kranke aus Hallenkonstruktion. Freudig-bunte I orm
und arbgebung verbunden mit sicherem Stil weist
G. Baus auf. Alf. Schoneider arbeitet dagegen viel
mit grofziigiger linearer Flichenaufteilung und kriil-
tiger Farbverteilung, einige Blitter zeigen eine sehr
gut hetonte Raumgliederung, Dall er auch mit gerin-
gen Raummassen anszukommen versteht, beweisen
einige Serien kleiner, schwarz und weill gehaltener
Anzeigen. Von konkreter Ansdhaulidhkeit ist Hugo
Bernhardt in Arbeiten tedwnischen Charakrers,
wihrend seine Padkungen und Falischadheln eine
auffallend gliidiliche Farbensymphonie und Sonder-
art der Stilisierung auszeichnen. Reizend, zart und
dufrig sind die Kartonagen der Kiinstlerin Schimz.
Auffallend istdie hiiuhgeVerwendungschwarz-weiller
Kontrastwirkungen, insonderheit bei Schrift-Insera-
ten. Graphische Figenwilligkeit sollte hierbei audh aul
ein klares Schriftbild adien und ein Obermafian Text
vermeiden. Budistaben, die mit der einen Hillte ins
Dunkel taudien, mit der anderen auf hellen Grund
iiberlaufen, sind nicht immer deutlich leshar und audh
dsthetisch nidyt immer schisn, Abgesehen hiervon ist
iede Arbeit auf dem Gebiete der Gebraudhsgraphik
gesondert zu beurteilen, wobei graphische Aullassung
und Ausdrudisiorm, werbetedinisdhier Sinn und Zwedk
zu gemeinsamen Beurteilungsmomenten  vereinigt
werden milssen. Dafl unsere Graphiker mit Liebe und
Gesdhick ihr Konnen in die Dienste der deutschen
Wirtschaft stellen, zeigt diese verdienstvolle Ausstel-
lung auf das beste. Sdhr.
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X Leipziger Neueste Nachrichten pom 10, Sept. .-'U_’Tgl}ir Erdtnungsausstellung in den geschmadkvoll her-
_ s : : o ! gerichieten Riumen der Ala zeigt eine reiche Aus-
! Fine stindige Ausstellung firneuzeitliche wahl von Plakaten, Inseraten, Padkungen, Gesdhiifis-
:! Werbekunst hat die Ala-Anzeigen-Aktiengesell- tormularen, Briefkapfen und Signets namhafier Leip-
L; schaft, Leipzig, in Verbindung mit der Urtsgruppe  ziger Kianstler, die einen weltgezogenen Uberblids
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Leipzig desBundes derDeutschenGeln andhsgraphiker

in der Rittersiralle 1-3 eriiffnet. Hier soll dem Inter-
essenten stindig qualitativ hodhw ertige W erbekunst

mit dem Kiinstler, bei dem er die ihm besonders zu-
sagende Art von Werbekunst findet, aufzunehmen.

iher die kiinstlerisdien Maglidikeiten neuzeitlidier
Werbekunst darbietet. Besonders interessant sind

die Arbeiten von Alfons Schneider, in denen der Geisi
| in verschiedenartigster individueller Prigung vor einer zielsicheren Moderne am kriftigsten pulsicrt.
L | \ugen gelithrt und ihm gezeigt werden, wie der Wert  Reizyoll persiinlich geben sich ferner die Fatwiirfe
& einer Textreklame durds temperamentvolle und  yvon ( Ypitz, Olbertz, Radojewski, Baus, Miersdh, Adel-
s rassige W irkung vorbildlich gesteigert wird. Ein neuer,  heid Schimz u. a. m, Sie erreichen ihr Ziel auf ver-
y I aussichtsvoller Weg, kiinstlerische Reklame zu pro- schiedenartigsten Wegen, bald sind sie energisch, bald
| pagieren, wird hier besdiritten. Da die Leipziger Ge- elegant, bald liehenswiirdig, bald von kaprizidser
. braudhsgraphiker ihre Beratungssielle gleidhialls nad Rasse, bald von eindringlicher Sachlidhikeit. Die Aus-
y | der Ritterstrafie verlegt haben, so ist dem Industriellen wahl ist reich und bunt. In den kommenden Aus-
1 und Kaufmann die denkbar beste Gelegenhei ge-  stellungen soll mehr das Schaflen einzelner Persin-
. geben, sich diber den Stand der neuzeitlichen Bild- lichkeiten in seinen charakteristischen Besonderheiten

4 reklame jederzeit zu informieren und die \ erbindung

gezeigt und beleudhtet werden., Wer an neuzeitlidher
Werbekunst interessiert ist, der wird diesen Aus-
stellungen seine Aulmerksamkeit schenken miissen.

PLAKATWETTBEWERB BERLIN

Nachfolgend bringen wir das Protokoll des Preis-
gerichtes iiber den vom Berliner Verkehrsamt aus-
geschricbenen Wetthewerh zur Frlangung eines
Werbeplakates fiir die Stadt Berlin zum Abdrudk :

NIEDERSCHRIFT
iiber die Sitzung des Preisgerichts tiber das Werhe-
plakat Berlin am 8. Oktober1025in der Tedinischen
Hodhsdhule,

Das Preisgericht trat am 8. Oktober 1025, vor-
mittags O | ]u'. in der '|'wf1ni-1du_~|1 “quhr--.hl.li:_- AV
sammen.

I's sind eingegangen 304 Skizzen von 302 Be-
werbern,

Davon ist ein Entwurf verspiitet cingegangen,
Der verspiitete Entwurf wurde von der Beurteilung
ausgeschlossen. Bei mehreren Rundgingen wurden
die Entwiirfe einzeln besprodhen und hiernadh fest-
gestellt, welche Entwiirfe den an die ].{"n-ultj_- der
\ulgabe gestellien Bedingungen am wenigsten ent-
sprechen. Zur weiteren Beurteilung verbliehen 54
Fntwiirfe mit den Kennworten:

»brisch”, | Lichtstadt”, _Réntgen®”, . Myra”,
Herz", ,Plan”, .Richard”. . W erbebiir”, , Abend-
stimmung *, , I'risch, fromm, froh, frei”, . Basma”.
wNeuer Weg”, ,Meistersdhuf”, , Abendbummel”
»Die Reichshauptstadt ruft”, ,Bladkpool”, ,Skoj”,
~Lentrum unfertig”, , Berlin bleibt dodh Berlin ™.
.Berolina”, ,Karohose”, ,7u dem Birlin™, . Maf”.
wLentrum”, ,Vogelschau”, , K. D. R.”, . Das hats
in sich”, , Gute Reise”, ,So wirbt man fiir Berlin”

84

wotachelschwein”, |, Der Gigant im Sandkérndien”,
» Blaue Spree”, , Wappenbiir”, .Revue”, Klotz”.
+Mohr x L”, ,Der Bar”, ,.Besudher”, .Abra ka
dabra”, ,Immer lustig”, ,Sehnsudht”, .Berolina”.
» Wahrzeidhen A", ,Wahrzeichen C”. . Unser
Wahrzeichen”, ,Spree-Athen”, ,Prisca”, ,Hespe-
rus’, , litan”, , Weniger ist mehr”, _Ideal”.. Tor"
»Chaos”, ,Centrum C7, _Bleibende Pradat”.

\us weiteren gemeinschaftlichen Priffungen die-
ser Entwiirle gingen zur Pramiierung als meist ge-
eignet hervor die sedhs Entwiirfe mit den Kenn-
woriten:

» Lichtstadt”, ,Sehnsudit”, . Titan”. " Abend-
bummel”, ,Das hat's in sich”, Wahrzeichen C",
Keiner der letztgenannten Fntwiirfe entsprach
jedoch den in dem Preisausschreiben gestellten A -
[orderungen so vollkommen, daB er mit dem ersten
Preis ausgezeichnet werden konnte. Das Preisgeridht
beschlof} einstimmig, von der Verteilung eines ersten
Preises abzusehen. Das Preisgericht beschlof daher.
einen 2. Preis von 1000 Mark und zwei 3. Preise
a Q00 Mark auszuschreiben. Die anderen Preise
blieben in derselben Héhe stehen. Bei Offnung der
Umsdhliige ergaben sich folgende Verfasser:
Nr. 8. Kennwort: » Lichtstadt ", Verfasser: Woll-
gang Schaper, Berlin W33, Budhenstr. 4.
Nr. 240. Kennwort: , Sehnsucht”, Verfasser: Fritz
Rosen, Nikolassee, Gertrudstr. 7.
\r. 278, Kennwort: , Titan”, Verfasser: Karl
Gadau, Berlin-Siidende, Stephanstr. 1.
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kenmworf Sehnsdohl™ » Eialwiarls Fool g Hozen

haiedas
Nr. 03. Kennwort: , Abendbummel”, Verfasser:
Franz Hildebrandt, Bln.-Pankow, Parkstr. 17 a.
Nr. l14. Kennwort: ,Das hat's in sich”, Verfasser:
Wilhelm Mudk. Berin-Steglitz, Jahnstr, 10.
Nr.250h, Kennwort: , Wahrzeichen O, Verlasser:
Malerund Graphiker Charal, Berlin SW, Ritter-
strafie 55.
Die Ortansissigkeit der Preistriiger bedart spi-
terer 'eststellung.
gez.: Ludwig Holmann
Max Schlichting
(). H. W. Hadank
. Bruno Paul
. Georg Wagner
hoeppen
- Rottcher
Im Anschlufd an dieses Protokoll veréfentlichen
wir einen in der , Berliner Volkszeitung”™ vom 10,
Oktober enthaltenen Aufsaiz, dessen Austithrungen
hesonders interessant sind, weil sie die Ansichi einer
unserem Bunde vollkommen fernstehenden Persiin-
lichkeit darstellen.
PLAKATWETTBEWERSB ,,BERLINT
Der vom Berliner Verkehrsamt ausgeschriebene
Wetthewerb fiir ein Werbeplakat ,Berlin™ hat,
wie man ruhig eingestehen soll, ein recht kligliches
Ergebnis gezeitigt. 301 Bewerber hatten 303 Skiz-

85

Chiaral

A Entwiarf

Kenowort: Wahrgeichen €

Misase - Aami

zen eingesandt, von denen = wie die in der Tedh-
nischen Hodhsdhule in Charlottenburg statthindende
\usstellung zeigt — ein grofler Teil kiinsilerisch
iiberhaupt nicht in Betradht kommt, und keine
einzige Arbeit audh nur halbwegs die an ein wirk-
sames Plakat zu stellenden Anforderungen erfiills.
Die Preisrichter haben denn audh gut daran getan,
cinen ersten Preis nicht zu verteilen. Woran Iirm

die Schuld dieses MiBerlolges? Zweifellos an der

\usschreibung. Man sollte mit derartigen allgemei-
nen .-"'nu-'.~;|*hrt-i|n|n,-.-.{*rl doch nun endlidh einmal
Schlull madchen. bs beteiligen sich die namhalten
Kiinstler stets nur zum geringen Teil, und die An-
zahl der halb oder unkiinstlerischen Mitlaufer, die
keinen Malistab fiir die Minderwertigkeit ihrer
\rheit haben, ist immer riesengroll. Nur selten
werden im Verborgenen blithende Talente auf diese
Weise entdedkt. Es gab nur zwei ridhtige Wege:
entweder man sdirieb unter einem halben Dutzend
anerkannter Plakatkiinstler, deren Entwiirfe man
aul jeden lall bezahlte, den Wetthewerb aus,
oder man iibertrug die ganze Angelegenheit dem
Bunde Deutsdher Gebraudhsgraphiker, der
ithn unter seinen Mitgliedern veranstaltet hitte.
Dann hiitte man bestimmt das erzieli, was man

haben wollte, nimlich ein annehmbares Ergebnis,
Collin.

Weillere Abbiiladu g I.|1|'|I'|||_|1I
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heppwort: . Das hat's in sich® kronwort . 1itan®
|_'LIII~'|:!: Wilbelm Mook FutwierF Carl Lsn ol i
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Leider fehlt diese Seite in unserem Exemplar.

Wir bemuhen uns um Ergénzung.
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