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EUPFERSTICH UM 1750

sentativer Form zum WVerkauf zu bringen, lalst
in gewissen Gewerben kiinstlerisch ausgestaltete
Padtrngenund ErifertenzurVerwendung kommen.
Papiermacher, Goldschlager machen den Anfang,
Apotheker,
Kupferstichen, die vor allem in Frankreich Meister:
werke der Kleinkunst sind. Die Tabakfabriken
bedienen sich des Holzschnitts, der derb-amiisant
fast stets dekorativ gestaltet 1st.

Beachtenswert ist der Umstand, dal} an all die-
sen Reklamemitteln das eigentliche Handwerk nicht
hrtci!i_ﬂt 1st. Die Rll]'li:’[l_!']'_ﬂc'{l'l.]l:i:!Ti|1nL'11 hemmen hier
denWettbewerb. ErstzuBeginndes]8._Jahrhunderts
finden wir in Frankreich die ersten Plakate, die mit

Konhturenhandler u. a. folgen mit

BildSCI]IHLI{L ff_-il' i.!'ll..['l.l.?';tri.ﬁ."]!t? ]"I.['_._'i.."l.lll.-‘"'['!‘i!";!":L' '.'.'1.::'11:'_'11,
sachliche Darstellungen in Verbindung mit reichem
Text. Die Mitwirkung der fihrenden Kunstler ist
auft dem Gebiete des Plakates nicht nachweisbar.

Unter dem Einfluf} des verschwenderischen Hof:-
lebens entwickelt sich in Frankreich eine reiche
Lnxusindustrie, die in stirkstem Mafle kiinst:
lerische Krafte fur ithre Werbung heranzieht. Die
zur Verwendung gelangenden Propagandamittel
beschranken sich allerdings auf Geschaftskarten,
Packungen und Etiketten. Von Zur Westen bringt
eine besonders reiche Auswahl von diesen Bei-
Kleingraphik.

In England 1st vor allem Hogarth als Gebrauchs:
Er::p]rikrr tatig, und dieser weniger bekannte Teil
Schaffens wird eingehend gewlirdigt. Im
LI|.‘I[1;...L]1. erreichen weder in England noch in
Deutschland die einzelnen Arbeiten die franzoe-
an Reiz und Grazie.

Der letzte Teil des Buches gilt der Reklamekunst
von 1820 bis zum Beginn der Plakatbewegung.
Wirtschaftliche Folgen jahrzehntelanger Kriege

spielen der

'HL’]I‘.IL"

sischen Vorbilder

92

http:iidigital.slub-gegss

Deutschen Fumclmunsuemeinﬂ:imﬁ ﬁ# i

()

UNIVERSITAT
CRFUFRET



