PACKIINGEN
UND ETIKETTEN

VO NCHER MANNVIRIL

KLEIDER machen Leute. Man kann sogar

sagen: Kleidermachen Beute, Die Richtigkeit dieses
Sprichwortesmitsamtseinerneuzeitlichen Abwand-
lung wird von niemandem angezweifelt,

Es ist nun mal eine tragische Tatsache, daB} wir
einen gutangezogenen Dummkopf von vornherein
hoch einschitzen. Und der schlechtangezogene
kluge und geistreiche Mensch muf einen grofien
Teil seiner Kraft damit verschwenden, die rein
aulferlichen Hemmungen zu tiberwinden, um den
Wert lseiner Personlichkeit erkennen zu lassen.
Damit wird eigentlich die ZweckmiBigkeit einer
guten Warenausstattung schon begriindet.

Bei der Warenauswahl ist doch der erste Fins
druck ebenso maBgeblich wie bei der Auswahl von
Menschen. Man stelle sich einmal vor, daf} die
wirklich beste Schokolade nur in ein praktisches
Pergamentpapier eingepackt und mit dem Preiss
autdruck versehen wire: Wie unendlich lange
wiirde es dauern, bis eine geniigende Anzahl von
Kaufern die héhere Qualitit dieser Ware erkennen
wiirde. Aber wie bei den Menschen die gutanges
zogenen Leute durchaus nicht immer die diimmsten
sein miissen und die duferlichen Trottel nicht abs
solut die geistige Elite reprisentieren, so ist es doch
eigentlich selbstverstindlich, daB gerade die gute
Ware auch ein gutes Kleid erfordert. Und wie die
Menschen am vorteilhaftesten aussehen, wenn sie
thre Person wirklich vorteilhaft und nicht nur sno-
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bistisch anziehen, so muf} auch eine Warenpackung
aus threr Eigenart heraus vorteilhaft sein, und
ste sollte jeden iiberfliissigen Prunk vermeiden.
Bei meinem tiglichen Gang in meinen Zigarettens
laden fillt mir immer folgendes auf: Unter den
vielen Schachteln, die man mir vorlegt, befinden
sich neben geschmackvollen Packungen bekannter
Firmen,neben demabsoluten Kitsch,deraberseinen
Charakter als Zigarettenpackung behalten hat,
solche, die aufden Kunden mindestensgleichgiiltig,
wenn nicht unangenehm wirken. Wollen Sie viels
leicht, wenn sie rauchen wollen, ein Tapetenmuster
sehen? Ein kariertes Dirndlstoff:Muster? Fine
Filmdiva in Himmelblau? Oder wollen Sie durch
eine apart gemeinte Farbgebung an den siilpap-
pigen Lebkuchengeschmack oder gar, o Himmel,
an Schokolade und Pfefferminz erinnert werden?
Ich nicht. — Ahnlich ist es auch auf anderen Ge.
bieten: Wenn Sie eine Flasche Rheinwein trinken,
wollen Sie dann ein Etikett sehen. das nach Apfel:
most oder gar (ich besitze ein solches Prachtstiick)
nach Fullbodend! aussieht?

Ich glaube, man versteht, was ich sagen will: Es
ist diewichtigste Aufgabe einer Pack ung, durch ihr
Aussehen ihrer Ware zu dienen. Mit welchen Mits
teln das erreicht wird, ist Sache des Kiinstlers. Und
beim Betrachten der folgenden Beispiele wollen
Sie Thr besonderes Augenmerk auf die Zwecks
mafiigkeit der Warenausstattungen richten.
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