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Wir flhren Wissen.

werde, und man fiirchtet. mit einem unverfilschten
deutschen Plakatstil bei emnem leider noch sehr
groflen Teil des amerikanischen Publikums polis
tisch Anstof} zu erregen, Andererseits, weil die
Geschmacksrichtung durch Jahre hindurch so ein-
seitig im Sinne der vergrolierten Photographie
verbildet ist, dafd niemand den Mut hat, mit einem
kriftigen, vereinfachten wirklichen Plakatstil auf
der Bildfliche zu erscheinen, Tatsache ist daf
es eine geniigende Anzah] ausgezeichneter Kiinst-
ler in Amerika gibt, die Bewunderer und Nach-
folger des europiischen Plakats sind, wie z, B,
C. B. Falls, Josef Sinel. Jack Sheradon u, a, m.,
daB} diese aber nur selten Gelegenheit haben, mit
emmem Plakat in die Offentlichkeit zu kommen.
Auch von den Begriindern der amerikanischen
Plakatkunst, Wil Bradley und Edward Penfield,
sieht man seit einem Jahrzehnt kaum ein Blatt
mehr. Penfield ist allerdings im vorigen Jahre
verstorben. Erfreulicherweise jst Hohlwein von
Miinchen aus jerzt auch mit einigen Plakaten an
den New Yorker bill:boards vertreten. FEr ist
derjenige, der die bestehenden ;-’hnfﬂrderungcn des
amerikanischen Publikums an das llustrierte rea-
listische Plakat von allen europaischen Kiinstlern
am besten erfiillt und damit eine Briicke zwischen
amerikanischer und europaischer Auffassung
bildet. Seine Plakate fiir Fatima Zigaretten wers
den sehr bemerkt und erfahren allgemein eine giin,
stige Beurteilung.«

»Machen Sie selbst irgendwelche Konzessionen
an den amerikanischen Geschmack?«

»Wie schon erwihnt, werde ich unbewufit bei
der Arbeit von der Atmosphire sehr stark beein:
tluBt. Das Resultat kann man nicht gut eine Be-
einflussung nennen, da ich, wie in Berlin, nur das
mache, was mich selbst auch befriedigt und gliick-
lich macht. Trotzdem bin ich noch immer weit
mehr entfernt von dem. was die Amerikaner
wollen, als es Hohlwein mit seinen Orginal-Miin-
chener Plakaten ist. Der Amerikaner will ein
»Bilde, eine sIdeex. Eine blofd optische Idee ist
fiirihn gar keine Idee. Er verlangt, was er shuman
interest« nennt in einem Plakat. Bekommt er das
gesteigert durch kriftige pikante Farbwirkung und
gute Komposition — um so besser: und das ist es,
was sie an Hohlwein mit Rechi bewundern. FEin
Hohlwein-Plakat wirkt nicht als Fremdkérper in
New York, es ist nur viel besser als die meisten
anderen.«

Glauben Sie, unter diesen erschwerenden Ums-
standen trotzdem sich mit lhrem eigenen bekann.
ten Stil durchsetzen zu kénnen ?

that I am regarded as one of the most pronounced
exponents of German poster-art, and one is afraid
that an unadulterated German poster style might,
unfortunately, arouse political offense among a
great part of the American public. Then again, one
must deal with the fact that public taste has been
vitiated and misdirected for so many years through
the one:sided use of posters based merely upon the
enlarged photograph, that nobody has enough ar-
tistic courage to come forward with a strong, simple
and actual style of poster art. It is nevertheless
true that America may boast of a sutficient number
of firstrate artists who are ad mirers and followers
of the European poster, as, for example, C. B, Falls,
Joseph Sinel, Jack Sheradon, etc., though these men
are seldom given an opportunity to appear before
the public with a poster of their own. A specimen
of the work of Will Bradlev and Edward Penfield,
those founders of American posterart, has not been
seen for at least a decade. Penfield. to be sure, died
last year. I am glad to see that Hohlwein of Munich
1s now represented on the New York bill-boards
by a numberof his own posters. He is the European
artist who is best able to fulfill the demands which
the American public makes upon therealistic, illust-
rated poster, and he thus represents a bridge betw:-
een American and European conceptions in this
field. His posters for the “Fatima" cigarettes have
attracted great attention and have met with general
appreciation.” —*“Do you yourself make any con:
cessions to American taste?"

"I am unconsciously, as [ have already said, very
much influenced by the atmosphere in which I
work. But the results cannot properly be described
as having been due to such influences, for here.
precisely as in Berlin, I create only such things as
satisfy me personally and give me jov. Nevertheless
I have not yet approached as closely to what the
American people really want,as Hohlwein has suc-
ceeded in doing with his original Munich posters,
T'he American wants 2 “picture”, an “idea”. A
purely optical idea is no idea at all for him. He
demands what he calls “human interest” in his
posters. If he can get this, and get 1t intensified
by strong an piquant color effects and good coms-
position, so much the better, and it is these factors
which they so justly admire in the work of Ludwig
Hohlwein. A Hohlwein poster in New York does
not make the impression of being anything alien —
it is merely much better than most of the others."

“Do you think that in spite of these difficult
circumstances, you will be able to make a place for
vourself?"
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