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Wir filhren Wissen.

»Dartiber besteht gar kein Zweifel. Schon allein
das Bediirfnis nach Variationen hilft meinem Ers
tolg. Aber wie gesagt, der Stil kann nicht einfach
blof} importiert werden, sondern mufl mit ameri-
kanischer Atmosphire durchsetzt sein, wenn er
nicht als Fremdkorper wirken soll.«
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liner Atelier versehen, welches Sie doch auch noch
offen halten?«

Dal} dieses moglich ist, danke ich meinem lang-
jahrigen kiinstlerischen Mitarbeiter Fritz Rosen,
Ich bin so sehr mit meinen amerikanischen Aut:
tragen in Anspruch genommen, dafd ich nur ab
und zu eine Skizze nach Berlin schicken kann,
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der es im Gegensatz zu der Plakatkunst franzo-
sischen Ursprungs nicht auf die personliche Hand:-
schrift ankommt, sondern vielmehr auf eine gute
optische Idee, gute Komposition und Farbgebung,
sowle auf gediegene handarbeitliche Durcharbei:
tung — diese Art ermoglicht es, vollwertige Lei-
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Rosen ist so sehr mit der Entwicklung meines
Stils verwachsen, dall niemand besser imstande
ware, die seit 22 Jahren entwickelten Stilelemente
des Ateliers Bernhard selbstindig weiterzubilden.
Dabei i1st Rosen eine durchaus selbstandige kiinst-
lerische Personlichkeit, besonders ausgezeichnet
durch Ideenreichtum (manche meiner besten Ideen
sind ithm eingefallen)! Daraus ergibt sich von
selbst, dafd es mir nicht moglich ist, selbstandige
Arbeiten von ithm, wenn auch im Bernhardstil,
allein mit meinem Namen zu zeichnen. Daher
kommt es, dal mein altbekanntes Signet neuers
dings sehr oft mit »Rosen« geschmiickt ist.

»Warum wollen Sie in Amerika um eine Ans
erkennung kampfen, die Sie in Deutschland schon
lange gefunden haben?«

»Erstens finde ich es herrlich, noch einmal fast
von vorn anzufangen, zweitens gibt es hier enorm
viel zu lernen. Meine Verbindung mit filhrenden
Advertising agencies gestattet mir Einblicke in die
hochentwickelte Organisation der Reklame, die
mir sehr schitzbar erscheinen. Drittens ist es keis
neswegs ein Opfer, in dieser faszinierenden Stadt
zu leben — im Gegenteil, ich emptinde es als kost-
liches Privilegium.«

»Wie sind die Aussichten fir deutsche Ge-
brauchsgraphik in Amerika?«

»Da ist vorauszuschicken, dal} die deutschen
Publikationen, die sich mit Reklamekunst beschifs
tigen, mit groflem Interesse von hiesigen Fach-
leuten gesehen und studiert werden (insbesondere

11

“Mo doubt of that. Why, the mere demand for
variety helps me to succeed. But style, as I have
already remarked, cannot merely be imported. It
must be transfused with an American atmosphere,
if 1t 15 not to operate as a foreign body.”

“I wonder how you are able to keep your Berlin
."|1.|J'L1I“.:| j{{.:l‘i.l'lg 'i[:l II1L’ I'.l'li:."i'l.l'lti'l'll';", I'.l.'l']' VOUu Are "11':i|| ]';[.‘.'I:_'Fl'-'
ing this open?”

“Yes, but this has been made ;1-.1--'-;1'{1]1_* only
throughmy old friend, my tried and trusty colleague
Fritz Rosen. 1 am so busily occupied with my
American commissions that it i1s only now and then
that I am able to send a sketch to Berlin. The
peculiar artssand-crafts quality of my style which,
contrary to the poster art of the French school, does
not depend upon the personal touch and signature
so much as upon a good optical idea, good compo:
sition and color scheme, as well as upon thorough
and skilful craftsmanship, — this style of mine
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by means of “"team:work”., Rosen has been so
closelyidentified with the development of my style,
that there 1s not another man who would be able
to carry on such an independent development of
those traditions and elements of styvle which the
Bernhard studio has been evolving for 22 years.
Despite this, Rosen i1s an absolutely independent
artistic personality of his own, and he i1s particus

larly distinguished by a wealth of ideas (many of

my best ideas occurred to him!). Of course |
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ent works from his hand with mv own name, even
though they may be executed in the Bernhard stvle,
That 1s why my familiar old signature is now
frequently ornamented with “Rosen™.

“SWhy are vou bent in battling in America fora
recognition which yvou have won long ago in
Germany?”

“Well, first of all, I find it glorious to begin
again almost from the beginning, and then there is
an enormous lot to learn here. My connections with
leading advertising agencies give me an insight into
the highlysdeveloped organisation of advertising
in this country, and this I consider most valuable.
And then, lastly, it is no hardship to live in this
fascinating town — on the contrary, | consider it
a great privilege.” — “What are the prospects for
serman commercial art in America?”

"I would hirst like to say that German publicas
tHionsdevoted to advertisingart areread and studied
here with the greatest interest by the experts (the
“Gebrauchsgraphik™ is a particular favorite and is
to be found in every studio) and that German
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