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Messestand fardie Firma Dr. Jung, Ridesaheim a. K i,

DER GESCHMACKVOLLE MESSESTAND:
EIN VORNEHMES WERBEMITTEL

VON REG.-BAUMEISTER DR. POSER

BEI der allgemein zu beobachtenden kiinstle-
rischen Durchdringung und Vergeistigung aller
Gebiete unseres Wirtschattslebens muf’ die brutal-
unkiinstlerische Aufmachung der meisten unserer
Mustermessen, die in krassem Widerspruch zu dem
Ernste dieser so wichtigen Veranstaltungen steht,
stark befremden. Die Messestinde gleichen fast
durchweg barbarischen Warenstapeln, niichtern,
reiz2 und geschmacklos, ohne jedes psycholo-
gische Verstindnis aufgebaut. Einige kiinstles
rische Wertleistungen gehéren zu den rithmlichen
Ausnahmeerscheinungen. Von einerausgesproches
nen grofien Gebirde und Gesamtstimmung der
Messen kann tiberhaupt noch nicht gesprochen

werden. Schuld an diesem Versagen ist der Ums
stand, dafl heute die Ausgestaltung der Messe-
stinde dem Aussteller noch selbst iiberlassen bleibt
und dessen gutem Geschmack und Taktgefiihl
bzw. seinem Ungeschmack und seiner Taktlosig-
keit iiberantwaortet ist. Diese Schwierigkeit wird
wohl erst behoben werden, wenn die Zusammens
arbeit zwischen Kinstler und Aussteller Allge-
meingut geworden ist. Wihrend sich doch sonst
in Handels: und Industrickreisen in Sachen der
Reklame, der Ladenausgestaltung und «Ausstels
lung, Schaufensteraufmachung, Warenverpackung
usw. der Gedanke immer mehr Bahn bricht, hochs
wertige Kiinstler in den Dienst ihrer geschiftlichen
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