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DER FILM IM DIENSTE DER PROPAGANDA
EIN KULTURELLES, WIRTSCHAFTLICHES UND NATIONALES KAPITEL
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EII\TE Propaganda hervorzurufen, die wirkt und
kiinstlerisch einwandfrei ist, darf heute ruhig als
¢ine Kunst angesehen werden, und zwar aus den
verschiedensten Griinden:

Finmal ist das Publikum heute geschmacklich
ganz anders entwickelt als die Menschen, die sich
vor zwei oder drei Jahrzehnten von der Reklame
beeinflussen lieflen. Man hat schon zu viel gesehen
an guter und schlechter Reklame und hat auch
durch die verschiedenen kiinstlerischen Richtuns
gen, die ihre Anwendung in der Reklame gefunden
haben. allmihlich — wenn auch unbewulit — eine
Art Kunstanschauung gewonnen und zwar eine
Kunstanschauung, nicht nur in der Richtung der
darstellenden oder bildenden Kunst, sondern auch
eine Kunstanschauunginliterarischer Bezichung. —

Esist in der Tat nicht itbertrieben, wenn man den
sinen oder anderen Reklametext, so simpel die wes
nigen Worte vielleicht erscheinen mogen, als ein
literarisches Kabinettstiick ansieht. Zu dieser wort:
kiinstlerischen und worttechnischen Entwicklung
hat niemand mehr beigetragen als grofere Tages:
seitungen, die es nicht unterlieBen, sogar im lokalen
Teil auf eine geflegte Sprache, Priagnanz des Aus:
drucks und eine gewisse Rhythmik zu sehen. Darin
liegt ein wesentlicher Grund, warum der Begriff
sPropaganda« sich mit einem Instrument verglels
chen 1af3t, auf dem es nicht so einfach zu spielen 1st.

Fin weiterer Grund ist die Vielgestaltigkeit des
Reklame- oder Propaganda:Ausdruckes. Hier wir-
ken zusammen: Der Reklamekonsument, der immer
nach neuen Reklamemitteln sucht, nach neuen techs
nischen Moglichkeiten, nach neuem kiinstlerischen
Ausdruck und dersogenannte Reklameproduzent—
wenn man diesen Ausdruck gebrauchen darf — der
stindig auf der Jagd nach neuen Objekten 1st, die
dem Konsumenten angeboten werden. Lange Jahre
war doch das Plakat an der LitfaB-Siule, das In.
serat. das Schaufenster, die Ausstellung, die einzige
Reklamemaglichkeit, um dann allmihlich Konkur:
renten zu erhalten in der Verkehrsreklame, (Eisen-
bahn und Post), Lichtreklame, Flugzeugpropagan:
da. Funkreklame und nicht zuletzt in der Films
reklame.
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Geht man mit analytischen Gedanken in der Re-
klame umher, dann begegnet die Filmreklame un:
serem besonderen Interesse. Inihrfinden wirgleich-
sam die Flemente der urspriinglichen Reklamearten
vereinigt. Es wirken zusammen:

lournalistische kiinstlerische,photographische

und organisations-technische Momente,
Dinge, deren sich, man kann das offen sagen, lange
7eit sowohl der Reklameverbraucher, wie der Films
hersteller, nicht geniigend bewulft waren. Es hit-
ten ihnen manche Enttiuschungen erspart bleiben
konnen.

Wie hat sich nun der Propagandafilm in der
Praxis entwickelt?

Zuerst waren es groBere Gesellschaften, die den
sogenannten Propagandafilm oder Verkehrshilm,
wie sie ihn nannten, fiir Bider, Kurorte usw. hers
stellten. Sie taten recht und schlecht ihre PHicht,
forderten aber ein Erzeugnis zutage, das bei weitem
nicht den Anspriichen genuigte, die an einen pus
blikumeswirksamen Filmstreifen zu stellen sind.
Der Hauptfehler bestand darin: es wurde nicht ein
wohlangelegtes und literarisch einwandireies Mas
nuskript zugrunde gelegt,sondern man filmte mehr
oder weniger einfach darauf los, und letzten Endes
war es dem gliicklichen Zufall zu verdanken, wenn
die aneinandergereihten Bilder einigermalien emnen
fiir das geistige und optische Auge erkennbaren
Zusammenhang hatten. — Als die groBeren Gesell-
schaften aber schon anfingen, auf den Weg des
Besseren zu gelangen, kamen kleinere FilmsRutter,
die gleichsam von Stadt zu Stadt zogen, um im Stile
des Schnellphotographen Gemeinden, Industrien
usw. zu iiberfallen: ja, man genierte sich nicht, von
Haus zu Haus zu gehen und den Besitzern Betrige
von 30 bis 50 Mark abzunehmen unter der Vers
sicherung, dafl sie auch auf den Film kamen.

Noch vor einem Jahr — ich kam damals zufallig
auf die Spuren einer solchen KinorKavalkade —
hat man die Pfalz und deren Nachbarschaft abge-
straft. In Kreuznach machen heute noch viele In-
dustrielle und Kaufleute, darunter recht ernste
Menschen, drei Kreuze, wenn sie an diese Film:
sesellschaft oder iiberhaupt an den Film denken,
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