11. E. A. Kriiger & Friedeberg, Berlin
(fiir die Reklame=Beleuchtungs- Industrie), eins
stimmig
12. Herr Ernst Growald, Berlin
(fiir die selbstindigen Reklameberater und
Reklamebureaus), einstimmig
Das sind aus 12 verschiedenen Ausstellergruppen
16 Vertreter. Dazu kommen gemald emnstimmigem
Hi_‘::--';l‘ll'lli':l:
| Vertreter des Bundes Deutscher Gebrauchs:
graphiker BDG.
1 Vertreter des Verbandes Deutscher Reklame
fachleute VDR,
1 Vertreter des Ausstellungs: und Messeamtes
der Deutschen Industrie,
so dafl der gewihlte »Hauptausschup fur Reklame:
messen« aus 19 Mitgliedern besteht.

[11.

Diegewihlten Mitgliederdes»Hauptausschusses
fiir die Reklamemessen« sollen in den einzelnen
Verbinden ihrer Branche (soweit solche bestehen)
eine entsprechende Propaganda fiir die Vereinheit:
lichung der Reklamemessen machen und die Ver:
binde zum Anschluf® an die Idee bewegen.
Nach etwa *, Jahren soll eine neue endgiiltige
Wahl des Hauptausschusses stattfinden, fiir dessen

Mitglieder Vorschlige zu machen sind.

1V,

Dyer jetzt _gu:"."..'i]ﬂ’rl." El;llirll.-.'-ll.l"'ﬂh.."‘lLlj'I" (siehe Bes
schlufd 11) tritt am Mittwoch, den 17, Marz 1926
in Berlin zusammen, um folgende Tagesordnung
zu erledigen:

1. Beratung und Festlegung der Zusammensetzung
des »Aktionsausschussese (Anmerkung: Die
Durchfithrung einer jeden beschlossenen Aus-
stellung oder Messe soll in die Hande eines
kleineren Aktionsausschusses gelegt werden,
der sich aus Vertretern der Industrie, des Ver-
bandes deutscher Reklamefachleute, des Buns
des deutscher Gebrauchsgraphiker, zusammens
setzt. Die betreffenden Personlichkeiten werden
fiir jede Veranstaltung von Fall zu Fall gewahlt
und es ist beabsichtigt, hierbel auf die gegebe-
nen zeitlichen und ortlichen Verhaltnisse ent:
sprechende Riicksicht zu nehmen,

2. Beratung iiber das finanzielle Risiko bei den

kiinftigen deutschen Reklamemessen.
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. Besprechung des Planes einer nichsten deut:

schen Reklamemesse.

4. Beschluf3fassung iiber die Aufbringung und
Tragung der entstehenden Verwaltungskosten
der Ausschiisse fur die Vereinheitlichung des
Ausstellungss und Messewesens der deutschen
Reklame:Industrie. (Anmerkung: Der Jahres:
beitrag diirfte sich pro Firma zwischen M 10,
bis M 6.

5. Festsetzung der niachsten Plenarsitzung

bewegen.)

V.

Die zusammengeschlossenen Firmen erhalten
einen Bericht der heutigen Versammlung. Die Fir
men werden gebeten, eine Erklirung abzugeben,
mit welcher sie sich zu den Beschlussen der heu-
tigen Versammlung einverstanden erkliaren und
diese als verbindlich anerkennen. Der Ausschul’
falitdiese Verbindlichkeitserklarungenaktenmaliig
susammen und fordert solche auch von neuen, hin
zutretenden Firmen emn.

Die Geschaftsstelle des Ausschusses verbleibt
bis zum Zusammentreten des gewihlten Haupts
ausschusses beim vorbereitenden Ausschuld:

Berlin W 33, Potsdamer Stralde 122c,
Meifiner & Buch.«

Am Mittwoch, den 17, Mirz 1926 fand dann die
eingangs erwihnte Sitzung des Neunzehneraus-
schusses statt, in welcher der oben genannte Ver:
band gegriindet wurde, gleichzeitig wurde be-
schlossen, im Jahre 1928 die erste deutsche Re.
klamemesse zu veranstalten. Prof. Frenzel erhielt
den Auftrag, festzustellen, welche 5tadte sich in
Deutschland tiberhaupt zur Abhaltung einer Ke-
klamemesse eignen, des Weiteren wurde ein vor:
liufiger Arbeitsausschull zur Ausarbeitung von
Plinen fiir diese deutsche Reklamemesse 1928 ein:

gesetzt; thm gehoren an: Ernst Growald, Professor

H. K. Frenzel sowie je ein Vertreter des Bundes
Deutscher Gebrauchsgraphiker und des Verbandes
Deutscher Reklamefachleute.

Die Geschiftsfithrung des Verbandes liegt auf

einstimmigen Beschlufl der Versammlung in den
Hinden der Firma Meillner & Buch. Die An:
schrift lautet: Reichsverband Deutsche Reklame:
messe, Berlin, Potsdamer Stralfe 122¢. ( Meiliner&
Buch). Alle Informationen werden von dort er:
teilt, und alle Beitrittserklirungen sind dorthin zu

richten. Frenzel
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