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DAS DEUTSCHE STRASSEN-PLAKAT

FIN AUFRUF AN DIE DEUTSCHE KUNSTLERSCHAFT £1 E SCHAFFUNG VON STRASSEN-PLAKATEN

VON AUGUST KRUHM, FRANKFURT AM MALN

EH 1ot seither durch Plakat«Ausstellungen, dick:
leibige, gelehrteBiicher und monatlich erscheinende
Zeitschriften allmihlich das Bewufitsein durchge:
drungen, daf} das kiinstlerische Plakat, angewandt
an die Reklame, Daseinsberechtigung und Daseins-
wart hat. Und was sehen wir dennoch tiglich an
den LitfaBsiulen? Kitsch und wieder Kitsch!
Durchschnittsplakate, die dem Alltagsgeschmack
der breiten Menge entsprechen, aber jedes kiinsts
lerischen Ausdrucks vollig entbehren und dem Be-
schauer keinen tieferen Findruck zu hinterlassen
vermbgen. Dem deutschen Stralfen-Plakat fehlt
Leben, herzlich frisches Leben, das titig wirbt,
heeinfluBtund zum Erfolge fithrt. Darum: Kiinstler
heraus! Zeigt mutig und selbstbewuldt, was ihr
kénnt und dafl ihr etwas konnt!

Der Aufschwung zur Schaffung moderner, kiinst:
lerischer Strallen-Plakate war vor Jahren schon
einmal da in den Schépfungen eines Ludwig Hohls
wein ( Miinchen), eines Lucian Bernhard ( Berlin}).
Jetzt ist er ganz verebbt.

Kiinstler! Weist nicht wie Gerhart Hauptmanns
heruntergekommenerMalerCrampton stolzdenRe:
klameschildauftrag eines ehrsamen Handwerkers
ab. sondern schafft mit freiem Herzen kulturwer:
tige Strallen:Plakate, betont in des Ausdruckstorm,
ehrlich rein in der Ausfithrung, nachhaltig, stark
und edel im Gefihl,

Das Strallen-Plakatmuld eine kstliche Mischung
von Geist, Witz und Geschmack sein, dabe frech,
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Der varstehend abgedruckte Aufsatz licgt schon ziemlich
lange in meiner Mappe ungedruckter Manuskripte, und der
Entechlult ihn der Druckerschwirze zu iibergeben, ist mir
auch ietzt noch nicht leicht peworden. Nicht etwa, dald ich
nichtgleichfallsder Meinung ware daliunser heutiges Stralsen
plakat kiinstlerisch so ziemlich daniederliegt, aber der Appell,
den Herr Kruhm hier ausspricht, ist an die falsche Adresse
perichtet. Fin beobachtender Gang durch irgendeine Grol
adi Deutschlands belehrt uns ohne weiteres, dal kaum ein
his zwei Prozent der vor unser Gesicht tretenden Reklamen
ireendwie kiinstlerisch oder eeschmacklich becintulbit sind
%o sehr bedauerlich das vom kiinstlerischekulturellen Stand
punkt aus ist, so ist es nach viel betrithlicher vom kaul
minnischen Standpunkt aus, denn fast immer lifit sich mit
.i,;_'|'|'| }-.',.,|u|;._|;,,a|.|rl.l..'.|_|:|._| einer -.|_'|'||I_'._|'.|_1'|: HL‘L.'.IIII'.. .'|'.I-..h eine gute
Reklame machen, Dal ¢s nicht geschieht, liegt in der Hlaupt:
cache daran. daf cin grofler Prozentsatz unscrer Keklamen
sogenannte Schnellschiisse sind. Fin zwelter Fehler ist, dald
sich zwischen Hersteller und Verbraucher ein ganzes Heer
von Vermittlern eingeschoben hat, die an der Reklame kein
anderes Interesse als das moglichst hoher Prozente haben

Der wesentlichste Nachteil aber ist die aulierordentliche
Verteucrung der Anschlagiiachen. Das Plakat als Werbemittel
hat in seiner Wirkung gegen frither nichts verloren, aber die

sinfach. klar gefillig und leicht. Wenig Schrift, viel
Fliche, einfache Zeichnung, geniigsame Farbtine,
grofie eindringliche Fernwirkung.

Was der Franzose Chéret, der kiinstlerischste
StralBenplakatzeichner vermag, was die englischen
Gebriider Beggarstoff konnen, kénnt ihr deutschen
Kiinstler auch! Aber noch eines: Wahrt euch gegen
den Reklameunfug, die Blechpest der Streckenres
klame, gegen die Respektlosigkeit im Plakatstil !
Brandmarkt offentlich den geistigen Erfinder, der
es wagt, auf einem Bilde Parzival zu Pterd, die
Hinde im Gebet gefaltet, zu zeigen, im Anblick
der Gralsburg, die aus Henckel:Trocken Sekt-
Aaschen gebildet ist! Dann werdet ihr in eurem
Teil mithelfen, an neuen Kulturwerten zu bauen,
denn die Kunst im Dienste der Reklame,im Dienste
des Kaufmanns richtig angewandt, machteuch auch
bezahlt und gibt euch Brot.

Und wenn wir Grofstadtkinder dann an den
Litfaflsiulen voriiberhasten und daran eure gei-
stigen Erzeugnisse erblicken, so sollen sie uns beim
Beschauen ein stets willkommener Genul sein un d
oin edles Crefithl erwecken, dasin uns haften bleibt,
und somit unbewufit, neben einem praktischges
schiftlichen Wert, eine nicht hoch genug zu ver-
anschlagende kulturelle,zum Schonheitsemphinden
srzieherische Bedeutung erwirken.

Und darum noch einmal: Auf ihr Kiinstler! Steht
sicht miiBie triumend, schafft das deutsche kunst-
lerische StraflensFPlakat!

Kaosten fiir Entwurf, Druck und Anschlag sind so hoch g

worden, daft die Mchrzahl der Reklametreibenden durch
direktePropagandamitdem gleichenKostenautwande grobere
Frfolge zu erzielen glauben. Auch in der Reklame kommt
es nun einmal darauf an, mit dem geringsten Autwande von
Kosten den grafitmoglichen Nutzen zu erziclen. Wenn wir
also dem Plakat zu eincr groleren wirtschaftlichen Bedeutung
und zu einer kiinstlerischen Vertiefung verhelfen wollen, so
miissen sich die ganzen daran interessierten Fachverbinde,
als da sind: Verein Deutscher Reklamefachleute, Bund Dieud
ccher G E'-:'.i'.l-.|'|'-|_'..'|.|"-|'I-|-U.I'. Eeichsverband Hir das Anschiag

weeen. Verband der Buchs und Steindruckercibesitzer, ke

klamesc hutz |_'|'|'|,|.|'u| (die EeklamesGrolyve rbraucher) einmal
=u ciner gemeinsamen Aktion zusammentun und die Mg

lichkeiten untersuchen, wie man dem Plakat wieder auf die
Beine helfen kann, Wenn sich die Plakatreklame verbilligen
lifst, das Anschlagwesen besser geptegt wird, wenn vor allen
Dingen die Plakatsiulen und Plakattafeln abends beleuchtet
werden. damit man auch im Winter, wenn es nachmittags um
¢ Uhr in unseren Stralfen schon dunkel ist, die Plakate noch
lesen kann. dann wird sich die Industrie schr gern wieder in
.|||x:,:-.--.|_1.-|1|:|1-_'[=.'| Malse des Plakates I-"'\-'I-I'll.'l'l'-':'l. und die Kiinstlet
werden mit Freuden daran gehen, gute Plakate zu schalen
Denn unter allenAulgaben diedemEntwerter !,_r-_-t,:._||| werden
cind ihm die Plakatauftrige immer am liebsten gewesen
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