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WORT: BILD-UND REKLAME:G

W;t':"{x etn Mensch in mittleren Jahren sich ein-
mal in einer nachdenklichen Stunde seiner Schuls
zelt erinnert, so begegnet es thm, dal} Gestalt und
Besonderheiten einzelner Mitschiiler wohl im Ge.
dachtnis haften geblieben sind, dafl er aber thre
Namen vergessen hat. Das wiire fiir den Reklame:
psychologen ein AnlafB, allerlei Folgerungen dars
aus zu zichen,

Wir sehen, daBl der Name und der I'riger des
Namens nichts fest Verkniipftes sind, nichts Un:
teilbares. Wir erkennen, dalt das Bild des Namens:
tragers in unserem Gedichtnis verblie hli_"!] wogegen
der Name uns entfallen ist. Das Bild ,das Anschaus
bare, die Vorstellung ist also das Primare, der
Name das Untergeordnete.

Doch ist bei solchen Feststellungen Vorsicht
geboten. So verschieden die Menschen sind.
verschieden sind die Gedichtnisse. Und nicht dar.
auf kommt es hier an, ob der eine ein besseres Ges-
dadchtnis als der andere habe. sondern darauf, daf§
des einen Gedichtnis fiir gewisse Gebiete auf-
nahmefihiger ist als das des andern. Wir haben
Spezialistengedachtnisse, weil wir alle mehr oder
Irotz der V
artigkeit der Gedichtnisse bleibt aber das Ges

weniger Spezialisten sind, erschiedens-
schaute das Wesentliche, denn es ist das Erlebte.

Kann man einen Namen, ein Wort erleben?
Nein, nur die Vorstellung von dem, was sich in
unserer Phantasie, in unserem Gehirn mit diesem
Wort verbindet. Die Feststellung:

dichtnis ist bei den Menschen stirker entwickelt
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als das Wortgedichtnis — diirfte also keinem bes
rechtigten Widerspruch begegnen.

Auf die Reklame angewendet: das Bilderlebnis
ist stirker als das Worterlebnis. Das Wort ict je=
doch fiir die Reklame unentbehrlich: es kommt
also darauf an, das immer schwerer fallliche Wort
mit dem leichter falflichen Bild so zu vereinen, dafl}
Wort und Bild eine untrennbare Finheit ergeben,
Wie selten dies gelingt, erkennen wir daran, dal}
wir uns an Plakate erinnern und nicht mehr w 1S5€n,
wolur sie waren, dall Namen von IJingen 1n uns
serem Gedichtnis auftauchen und wir nicht wissen.
in was tir eine Beziehung wir sie zu setzen haben,
Fs
von unseren ehemaligen Mitschiilern.

Name
Rauch.

geht uns also in der Reklame wie mit manchen

1st nun keineswegs immer Schall und

Der Name ist ein Wort. Das Wort hat
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Solche
Vorstellungen konnen durch das Wort allein er:

eine unendliche Macht,
Leser lebendige Vorstellungen erweckt.
zeugt werden. Nicht umsonst werden Markenars
tikel nach beriihmten Namen benannt. Doch auch
gesundigt,
Einen Artikel nach einem beriihmten Filmstar zu

darin wird zum eigenen Schaden viel

nennen, mag, so lange der Star aktuell ist, erfolg:
versprechend sein. Doch wir wissen, wie schnell
sich die Namen ablésen, wie schnell die Berithmts
heiten von gestern vergessen sind. Trigt nun ein
Artikel den Namen eines abgespielten Filmstars
oder eines v erklungenen Singers, so kann die Vors
stellung des Veraltetseins auch auf den Artikel
tibergehen. Caruso! Welch aktueller Name war
das einmall Der sliederreiche Munds«: ist lingst
verstummt, auch die Reklame fiir ihn hat begreifs
licherweise aufgehorr, Fiireinen toten Sanger lohnt
sich die Reklame nicht mehr trotz ( srammophon
und Kantophon. In zehn Jahren werden nur noch
alte Opernfreunde und Theaterfachleute wissen.
wer Caruso war. Die junge Generation kennt den
Namen nicht mehr. Der Name ist tot, es verbindet
sich keine lebende
ist also nicht empfehlenswert, einem Artikel, der
Verkaufsdauer haben soll,
lichen Namen zu geben.

Vorstellung mehr mit thm, Es
einen schnell verging:

Ubrigens machen sich fast alle Menschen tiberdije
Berithmtheit ihrer Lieblingsvorstellungen falsche
Begriffe. Einige Beispiele sollen dies illustrieren:

[ie Ulmer glauben, jedermann wisse, daf} der
Turm thres Domes der hichste Kirchturm der'Welt
sel, aber tatsachlich wissen es nur die Ulmer. Sonst
kiimmert sich niemand drum.

Bolivar] Was ist den meisten von uns Bolivar?
Ein Wort. Vielleicht ein wohlklingendes “Wort.
Aber weiter nichts. Fragen wir den Stidamerikaner
aus Bolivia, Columbia, Peru, Venezuela — so ers
tahren wir, daf} Bolivar der leuchtendste Name
ihrer vaterlindischen Geschichte ist.

Im Norden Berlins steht das Denkmal fiir Sene:
felder, den Erfinder der Lithographie. Sicherlich
nur die Allerwenigsten, die sich dort auf den Ruhes
bianken vom Kientopp des Lebens erholen, wissen,
dafd das,
kein Buch, sondern ein Lithographiestein sein soll,

was die Marmorfigur in Hinden hilt,

und wenn sich der Berliner iiberhaupt iiber etwas

wunderte, so wire es dariiber. warum wohl auf
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