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More Power, More Speed—
Sport Touring Car
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A e ge clnes Sport | cigrefiw ApEens .3';-\. weiteres Bei
spiel der Vereinheitlichung der amerikanischen

Mutomobilreklame

den Anforderungen der Praxis. Die amerikanischen
Konstrukteure wissen schon seit einiger Zeit nicht
mehr, in welche Hinsicht sie ihre Wagen noch
verbessern konnten. Denn dieser hat — soweit
man das von technischen Dingen iiberhaupt sagen
kann — gewisse Grenzen der Entwicklung erreicht.
Natiirlich werden von Jahr zu Jahr noch einzelne
Verbesserungen und Verfeinerungen eingefiihrt,
doch sind diese relativ nebensachlicher Natur und
egentlich nur Mittel zum Zweck, namlich durch
neue Modelle die Kauflust immer wieder auf's
neue zu beleben.

Parallel zu dem jetzt an einer gewissen Grenze
der Vollkommenheit angelangten amerikanischen
Kraftwagen verlief nun die Entwicklung der Autos
mobil:Reklame, insbesondere des amerikanischen
Automobil:Inserates. Auch dieses ist—sich immer
mehr vereinheitlichend — heute fertig, d. h. es hat
praktisch das Maximum von Werbekraft erreicht.
Selbstverstindlich bestehen genau wie im Krafts
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Anzeipe cines Luxue"Wagens, was aus dem angedeuielen Hinlers
primd sowie aus der Umrahmung hervorgehen soll. Die darges

stellten Typen kommen hier besonders vartellhaft heraus

wagenbau hier Unterschiede der Qualitat, doch
bleibt das qualitativ noch Riickstindige auch auf
diesem Gebiete durchaus in der Minderheit.

Welches sind nun die typischen Merkmale des
amerikanischenAutomobil:Inserates, und wodurch
besitzt dieses eine® — man mochte direkt sagen —
so beneidenswerte Werbekraft?

Typisch ist zunichst einmal die Aufmachung:
DerStandpunkt,durchkiinstlerischePlakatwirkung
zu werben, ist iiberwunden, wie uberhaupt die
Kunst als Selbstzweck im amerikanischen Inserat
nichts zu suchen hat. Der amerikanische Fabrikant
hat sich ganz darauf eingestellt, daB derjenige, der
jetzt oder spiter ein Automobil zu kaufen beab:
sichtigt, vor allem einmal rein sachlich und zugleich
moglichst ausreichend orientiert sein will. Der
Kaufinteressent will genau wissen, wie der Wagen
aussieht, was er kostet und welchen Wert er an
Qualitit fiir seine kostbaren Dollars erhilt. Und
zwar will er dies — bevor er endgiiltig wihlt —
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