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treten. Nur die Naivitat der Auffassung, wie sie
aus dem Schreiben hervorgeht, mildert die Hand-
lungsweise, stellt aber andererseits einen weiteren
Grund zur offentlichen Klarstellung dar.

Dem Phonix=Verlag erwiachst hieraus die PHicht,
diesem Abonnenten klar zu machen, daf} die Ges-
brauchsgraphik nicht »zum Gebrauch« im Sinne
des Herrn F. gehalten werden darf! Ich habe nicht
die Absicht, gegen diese Firma vorzugehen, obwohl
mir die im Besitz des Urheberrechtes befindliche
Kunstanstalt P. J. Landmann selbst die Verfolgung
der Angelegenheit anheim gestellt hat, weil es sich
um ein sehr kleines Unternehmen handelt. Zur
prinzipiellen Auftklarung solcher Abonnenten und
zurVerhiitung ahnlicher Fille sehe ich es fiar wichtig
an, dafd der Verlag veranlal’t, dald in jeder Nummer
einmal ein Hinweis beziiglich des Urheberschutzes
zu finden ist.

Mit Bundesgrufd G. R, Schirmer.
BadensBaden, 17. Marz 1926,

Lithografie Buch: & Steindruckerei W. Fuenner
Freiburg 1. B., Moltkestr. 22
Freiburg i. Br., den 5. Marz 26
Firma: Paul J. Landmann, MannheimNeckarau.
Antwortlich Thres Werten vom 3. d. M. teile ich
Ihnen hierdurch mit, daf} die betr. Umrahmung
von der Gebrauchsgraphik Monatsheft zur For
derung kunstlericher Reklame entnommen 1st, zu
diesem Zwecke habe ich mich auch darauf aboniert,
dal} ich daraus etwas entnehmen darf ligt doch
schon in der Bezeichnung, dann habe ich ja nur die
Umrahmung und nicht das Bild entnommen, weiter
hat diese Umrahmung nicht einem Zigarrenetiket,
sondern einem Papierumschlag von welchem vor
etwa 1!'/s Jahren 2000 Stiick gedruckt wurden ge-
dient die Zeichnung ist bereits abgeschliffen somit
kommt kein Druck mehr in Frage, sollten Sie weiter
gegen mich vorgehen, so mache ich die Gebrauchs:
graphik dafiir verantwortlich.
Hochachtungsvoll gez. Wilh. Filinner.
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REICHSVERBAND DER PLAKATANSCHLAG:-UNTERNEHMEN E.V.

Es war einmal vor langer Zeit in Deutschland
ein blithendes Plakatwesen, aber dann kam der
Krieg und damit eine grofle Pause, Und dann
kam die InHation, daf} hief3: gar nichts. Und dann
kam die Stabilisierung; das war auch nicht viel
mehr. Und dann kam die Stagnation, — und die
haben wir heute noch; ganz besonders im Plakat:
wesen. Und da wir Deutsche so griindliche Men-
schen sind, so ... wird es ja auch wieder einmal
besser werden. Was wir alle dringend erhoffen.
Vorlaufig jedoch ist davon noch wenig zu sehen.
Deshalb ist es wohl nicht ohne Zweck, wenn man
den Versuch macht, sich mit den Verhiltnissen
auseinanderzusetzen.

Aus dem Wunsche heraus, eine Wendung zum
besseren herbeizufithren, hat sich vor kurzem der
Reichsverband der Plakatanschlag: Unternehmen
(E. V.) gegriindet, der sich als neue Interessentens
gruppe den bisher bestehenden fachlichen Verei-
nigungen des Reklamefaches zugesellt. Die Bes
strebungen des Reichsverbandes richten sich in
allererster Linie auf die Stirkung der Plakatidee
an sich, und dieses Ziel soll in enger Zusammen-
arbeit mit den anderen Fachverbinden erreicht wers
den. Die Nummer 2 des 3. Jahrgangs der »Ge-
brauchsgraphik« brachte einen Artikel von Ernst
Growald, der die gleichen Tendenzen zeigt.

Befassen wir uns zunichst mit dem rein Tech-
nischen des Anschlagwesens, so stoflen wir in
erster Linie auf den Mifistand der viel zu zahlrei-
chen Plakatformate. Wenn wir uns gewdhnt
haben — im Gegensatz zur »Berliner Griflee —
schlechthin von »Provinzformaten« zu sprechen,
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so ist das eine etwas zwangsmaflige Vereinheit:
lichung, denn tatsiachlich zerfallen die Provinz
grofien unter sich in ein reichliches Halbdutzend
verschiedener Grundformate, von denen dann
wiederum die Unterteilungen abgeleitet werden.
[Die Verschiedenheit der Formate macht sich schon
bei der Tatigkeit des Plakatzeichners storend be:
merkbar, weil sich oft die Notwendigkeit ergibt,
einen Entwurf teils in Hoch+ und teils in Breitfor:
mat auszufithren. Hierauf folgt die Verteuerung
des Druckverfahrens, und schlieBlich ergibt sich
doch noch die unangenehme Tatsache, dafl das
Plakat sich nicht genau in den vorhandenen Rah.
men einpalit, da entweder Freiriume bleiben oder
Uberschneidungen durch Nebenplakate auftreten,

Als Voraussetzung fiir den Enderfolg aller guten
Absichten gilt, wie tiberall, so auch in unserem
Falle die Voranstellung des Fachinteresses und das
Beiseitesetzen von Sonderbestrebungen. Jedes Zus
viel in der Einwirkung auf Auftraggeber und Auf:
tragausfiihrende wiirde die Plakatideenichttordern,
sondern nur ermiidend und damit erfolgverniche
tend wirken. Was sich gegenwirtig innerhalb der
Verbinde anbahnt, darf erfreulicherweise als ge:
meinsamer Dienst an der Sache angesehen werden,
Das einheitliche Zusammenwirken aller derjenigen
Stellen, die berufen sind, das Plakat materiell und
ideell zu fordern, wird ganz zweifellos geeignetsein,
den Auftakt zu einer neuen Entwicklung des Pla:
kates zu geben, zumal der berechtigte Wert des
Plakates ganz unbestreitbar ist und auch durch Ge:
genaktionen, wie sie verschiedentlich zu bemerken
waren, nicht herabgesetzt werden kann.
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