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AURICH, M., Dortmund, Siiggelweg 15
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KOHNKE, F., Lineburg, Schragenstralie 3
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LANDWEHRMANN, H., Dortmund, Hagenstralie 60
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LUPKE, (3., Osterode a. Harz
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MEYER, P, Hannover, Brithlstralie S¢
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PRUTZ, H., Dortmund, Roonstralie 39

PRUTZ, W.. Dortmund, Roonstralie 39
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SCHRFIBER, F, Biclefeld, Neunkirchener Stralle 18
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STEINER, Lisa, Hannover, Darwinstralie 3
THIESING, O., Hildesheim, Hoher Weg la
WANDERS, H., Hannover, Seilwinderstrafie §
WAY, H. von der, Crefeld, Hansahaus

BERNHARD, Lucian, Professor, BerlinW, Budapester Str.11
(New York, 239 West, 43 te 5Sir.)

BULTMANN, Carl, Berlin:Charlottenburg, Uhlandstr. 104

DIEZ, Julius, Professor, Miinchen, Elisabethstralie 3

HADANEK, O. W.H., Prof., Charlottenburg, Hardenberg:
strafie 33

HORRMEYER, Ferdy, Berlin, Belziger Stralie 25

KLEIN, Cesar, Prof,, Charlottenburg, Hardenbergstralie 33
KOKEN, Anne 1, Hannover

MARGOLD, Jos. E., Darmstadt

MITTAG, Heinrich 1, Hannover

ZABEL, Lucian, Berlin W, Regensburger Stralie 5a

SCHRIFTSTELLER

ETZOLD, R. W., Hannover, Qesterleystralie 20
GESSNER, Fberhard, HannoversKleefeld, Fichtestrafie 6
GRABOW, Wilhelm, Hannover

OTTE, Reinhold, Bln.sGrunewald, Hohenzollerndamm 65:66
REINSTEIN, Giinther, Hannover, Ferdinand =Wallbrecht:
Stralie 88
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DRUCKEREIEN

EDLER & KRISCHE, Hannover
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FABRIKEN, CellesHannover

GEBR. JANECKE, Druck und Verlag, Hannover
]. C. KONIG & EBHARDT, Hannover
A.MOLLING & COMP., Hannover

W, OLDEMEYER NACHF, Hannover

H. OSTERWALD, Hannover, Stittstralie 2

TH. SCHAEFEER, Hannover, Tivolistralie 4
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Die Handschrift auf Seite 36 rechts oben ist nicht von F. Heinrichsen, sondern von Eric h Mever, Ofenbach
Die Zigarrenpackung auf Seite 76 unten ist nicht von G. K. Schirmer, sondern von Lotte Sondheimer, Oenbach a. M.
Kunstgewerbeschule, Klasse Enders
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EBERHARD GESSNER
HANNOVER UND HANNOVERSCHE

GEBRAUCHSGRAPHIKER
HANOVER AND ITS COMMERCIAL ARTISTS

SH(“IGEN Se miol, gibt es denn so etwas typisch
Hanndversches in der Gebrauchsgraphik? Die
alte, ehrliche Haupt: und Residenzstadt ist »doch
kane Kunststadt nich!« Oder sollte es — etwa so
ganz im Stillen — fiir die Fremden doch ein Leine-
Florenz geben? »Nan, ich mane maon, nan so etwas
gibt es doch nichtl« — So etwa wiirde der hanno-
versche Pfahlbiirger Klonhiose im reinsten Deutsch
seiner geliebten Kulturprovinz antworten. Der
Mann hat im Grunde recht, schon deshalb, weil
es nicht niedersachsische Art i1st, durch etwas Be-
sonderes aufzufallen. Der wilde Kunstrummel, der
nach.der Revolution tobte und sich auch auf die
Gebrauchsgraphiker erstreckte, ist ganz vorbei. —
Gott sei Dank! — Viele hannoversche Kaufleute
atmen im Grunde auf, denn jetzt geht es wieder
ohne Kunst und ohne diese Kaste der Gebrauchs:
graphiker, sie wandeln ihre ganz eignen Propas
gandawege in den Bahnen der geliebten Konkur-
renz — und verdienen auch Geld.

Hannover Fernstehende wverbinden mit dem
Klang des Stadtnamens den Begriff Heide, — bliiht
von Mai bis September blutig rot —. Sie fangt
gleich vor den Toren an. Da stehen denn auch die
einsamen Dorthiuser des Hermann Lons, Hunens
graber und melancholische Wachholderbiaume im
Hintergrund vervollstindigen dies reizvolle Bild
einer blihenden Postkartenindustrie. Die fur
Politik Interessierten entsinnen sich der Partei der
Welfen, die furchtbar gefihrlich sein sollen. Fiir
den harmlosen Gebrauchsgraphiker ist es. be-
merkenswert, dal® bei thnen alles, — einschliefflich
der Hithnereier — gelbsweill gehalten ist. Man
erinnert sich ferner dunkel, daf® Bismarck im
Jahre 1866 das noch gar nicht so recht warm ge-
wordene Konigreich abschaffte. Dieses war recht
halllich, denn nun war es mit der Residenzstadt
aus, und der in jeder besseren Stadt bestehende
Kunstverein hatte hier die ehrenvolle Aufgabe,
eine koniglich hannoversche Kunsttradition zu
pHegen. Die verschiedenen Fremdenfuhrer konnen
das alles viel ausfithrlicher und vor allen Dingen
auch sachlich-chronologischer fiir Wissensdurstige
und Andersstaatliche berichten.

Ni}‘ﬁ:-’ just tell me—is there really anything

typical Hanoverian in the realm of commercial art?
Qur good old honest capital and roval residence
1sn t an art city, is 1t? Or is it after all—at least for
the stranger—and quite on the quiet—a bit like a
little Florence:on-the:Leine? But really, I can't
believe it—there's surely no such thing!” That is
about the way the good Hanoverian burgher would
reply in the purest German of his beloved cultural
province-~that is in his broadest dialect, And the
good fellow would be guite in the right, for it is
not the custom of the Lower Saxons, to which
particular stem of Germans he belongs, to make
a show or stir about things. The wild orgy of art
which raged after the German revolution and which
also affected the commercial artists,is goneforgood.
Heaven be praised! Many a Hanoverian merchant
now heaves a sigh of relief, for things are ance more
moving even without the aid of Art and even
without the aid of this particular caste of advertise-
ment artists. They go their own ways—the ways of
propaganda in the same tracks as their beloved
competitor—and they also earn money.

Those who are strangers to Hanover usually
combine the name of the town with the concept of
the great Heath—the Heath which glows blood : red
with heather from May to September—and which
stretches to the very gates of the city, And there
are also the lonely houses in the villages made
famous by Hermann Lons, the nature writer, and
prehistoric graves and barrows, and melancholy

juniper trees in the background—all of which

complete the charming picture of a flourishing
picture postcard trade. Those who are interested
in politics suddenly remember the Guelph party,
which is said to be fearfully dangerous. The inno-
cent commercial artist or “Gebrauchsgraphiker”
discovers the remarkable fact that these Hanover:
jans maintain an exclusive color scheme of white
and vellow, which applies even to the eggs. Then
there are dark memories of Bismarck and how he
abolished the kingdomin 1866 —thekingdom which
had scarcely had a chance to grow warm. This was
rather mean of Bismarck, for now all the glory of
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Hannovers Nachbarstidte, Braunschweig, Liine:
burg, Hildesheim, teilweise sogar das kleine Celle
haben in der Geschichte Niedersachsens eine be-
deutendere Rolle gespielt. Handwerkliches Kénnen
hat hier, gestiitzt auf den grélleren Reichtum der
Residenzen, mehr Gelegenheit zur allgemeinen
Entfaltung gehabt. Die Tradition ist also nicht
bedriickend. Die Bestrebungen der reinen Kunst
leisten Vorarbeit fur die angewandte Kunst, Viel-
leicht mag hier der groffen und grundlegenden
Umgestaltung des Provinzial:Museums Erwih-
nung getan werden. Wichtiger sind aberdie kleinen
Ausstellungen der Kestner-Gesellschaft, die sich
auf alle Gebiete der modernen Kunst und des
Kunstgewerbes erstrecken, deren Wert gerade in
dem stindigen Wechsel liegt. Damit wire ein ganz
guter Boden zur Aufnahme und Pflege neuer Ideen
vorhanden, auf dem sich bauen und bilden 1af3t.
Mit dem Willen, jetzt auch wirklich Grofistadt zu
sein, wichst hier ein einheitlich und groBziigig an-
gelegtes Stadtgebilde mit iiber 400000 Einwohnern
heran, das ohne bedeutende Nachbarstidte, in un-
mittelbarer Nihe von wichtigen Eisenbahnknotens
punkten, und einem bedeutenden Binnenhafen der
Sitz bekannter industrieller Unternehmen, ja ein-
zelner Wirtschaftsgruppen 1st.

An fihrender Stelle steht die Gummiindustrie,
Das Weltwerk der Continental beschiftigt iiber
10000 Arbeiter, es folgt die Excelsior, ein Werk,
welches stindige Auftraggeberin des hannover-
schen BDG ist. Als zweite Gruppe wiren die
Werke der Schwerindustrie zu erwahnen, die Ha-
nomag, die Hawa, Lindener Eisens und Stahlwerke,
Gebr. Korting und die allerdings raumlich ent-
fernten Peiner Walzwerke nebst der llseder Hiitte.
Hannover ist ferner die Geburtsstadt der fabrik-
mabig hergestellten Geschaftsbiicher. Die beiden
fithrenden Werke sind Konig & Ebhardt und
Edler & Krische, zugleich die Vertreter nennens:
werter Druckereien. Lindener Samte sind weit
tiber Deutschlands Grenze bekannt. Die chemische
Industrie schlief3t sich mit de Haen, Egestorff und
der Dohrener Wollwischerei an, in diesem Rahmen
mag die Farbenfabrik Giinther Wagner genannt
werden. Die Eisenwerke in Wiilfel, Ofen: und
Herdfabrik von Oscar Winter, Vollwerke, Hacke:
thal und die Garvenswerke sind bekannte Namen
auf dem Gebiete der Spezialindustrie. Die Keks:
werke von Bahlsen und die Sprengel-Schokoladen-
fabrik mussen hier als fithrende Unternehmen
mit groffem Verstindnis fiir wertvolle graphische
Leistungen stehen. — Die Interessen dieses Wirt:
schaftsgebietes finden ihr Sprachrohr in dem Han-

SN -

Hanover as a royal residential city was past and the
Art Society of which ever selfrespecting German
city can boast, was suddenly confronted with the
honorable duty of cultivating an art tradition. But
then any one of the various guide:books will be able
to vouchsafe this information in a much more
exhaustive manner, as well as in a more objective
and chronological order for all who are thirsting
for knowlodge or happen to hail from other states.

Hanover's neighboring cities— Brunswick, Liine-
burg, Hildesheim, even to some extent the little
town of Celle,—have all played far more important
partsin the history of Nether Saxony than Hanover
itself. Here the skill of the handicraftsman, support:
ed by the greater wealth of the roval cities, had a
greater opportunity for general development. The
tradition is therefore not a very oppressive one,
The efforts of the fine arts prepare the way for the
applied arts. Perhaps the great and basic trans-
formation of the Provincial Museum might be
mentioned in this connection, The small exhibitions
of the Kestner Society, which are devoted to all
fields of modern art and the arts and crafts, are far
more important, as their value lies precisely in
constant change. All this ought to provide a very
good soil for the reception and cultivation of new
ideas, soil suitable for building upon and for cre-
ating. Hanover being now possessed with the desire
of becoming a modern metropolis, is growing into
a uniform and splendidly laid-out city with its
400,000 inhabitants, This centre, with no important
rival cities in the neighborhood, and in the imme:-
diate vicinity of important railway junctions, as well
as an important inland harbor, has become the seat
of well:known industrial undertakings, and even
separate industrial groups.

The rubber industry occupies first place. The
huge works of the Continental RubberCo., employ
over 10,000 workmen. There are also the Excelsior
Works which are constant patrons of the Bund
Deutscher Gebrauchsgraphiker. A secondary group
includes the works of the iron industry—the Hano-
mag, the Hawa, the Lindener Iron and Steel Works,
Korting Brothers and the Peiner Rolling Mills and
[lseder SmeltingWorks, some distance off. Hanover
is also the city of account books produced factory-
wise, The two leading firms in this field are Kinig
& Ebhardt and Edler & Krische, who at the same
time represent large printing plants. The velvets of
Linden are know far beyond the borders of Ger-
many. The chemical industry is represented by the
houses of de Haen, Egestorff and the Dohrener
Woolen Dye Works, in which connection the
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noverschen Kurier, wihrend der Hannoversche An-
zeiger, der dem Generalanzeigerring angeschlossen
ist, das Blatt der grolsen Menge 1st. — Diese Namen
sind keine vollstindige Liste, sie gehoren nur
hierher, um anzudeuten, welche Industrie Forde-
rungen an die Gebrauchsgraphiker stellen kann —
also kurz: alle,

Fiir den literarisch Interessierten gibt es nur zwei
ausfuhrliche Arbeiten, namlich das Heft 1 des
Jahrganges 1920 des selig entschlafenen »Plakates«,
und das Hannoverheft Juli 1923 der »Reklame«,
Allerlei Nettes tiber die PHege des Druckes in vers
gangenen Zeiten wurde im vorigen Jahr beim
hundertjahrigen Bestehen des Hannoverschen
BuchdruckersVereins wieder durch die Culemann-
sche Druckerei hervorgesucht. Um die Jahr-
hundertwendetatensicheineAnzahlhannoverscher
Industrien zu einem Plakatwettbewerb zusammen,

Es waren darunter H. Bahlsen's Keksfabrik,
H. W. Appel's Feinkostwerke, die Continental,
Oscar Winter, Edler & Krische, Gunther Wagner
usw. Es kamen Arbeiten zusammen, die in ihren
[deen auch heute noch als glanzend angesprochen
werden miissen und dieses um so mehr, da es das-
mals noch nicht viele »Anregungens gab. Wir
finden da alte Kampen wie Edel, Piade, Prof. Hamel,
Prof. Jordan und Schulz vertreten. Die Wetthe:
werbe von Konig & Ebhardt und Edler & Krische
haben auf die Entstehung einer hannoverschen
(ebrauchsgraphik trotz des guten Materials
keinen wesentlich nachhaltigen Einflufl gehabt.
Bahnbrechend wirkte Hermann Bahlsen, der Anne
kKoken dauernd far sein Werk beschaftigte. Aus
threr Hand gingen jene vielgestaltigen, farbens:
freudigen Packungen hervor,die den Namen »Leib:
nizeKeks® in Europa mit bekannt gemacht haben.
Fast zur selben Zeit fing dann Giinther Wagner
an, seine Werbemittel einheitlich auszugestalten.
Das damals einsetzende Verstindnis fir gute
Schriften, welches aus England heriiberkam, hat
in der Zusammenarbeit mit E. W, Baule seinen
Forderer gefunden. Baule in seiner kraftigen Holz-
schnittmanier hatte Gelegenheit, manchen Katalog
zu gestalten, und mit Staunen sah man, wie inter:
essant Werbeschriften gehalten werden kénnen,
Es soll hier des »Pelikan« der Hauszeitschrift von
(Giinther Wagner, die seit 1912 erscheint, gedacht
werden. Durch ihre hervorragende typographische
Aufmachung gehort sie zu den Meisterleistungen
auf dem Gebiete der Hauszeitschriften. Es bes-
rithrt angenehm, dafl} sie nur wirklich Wertvolles
an Aufsatzen bringt, und dafl} die Propagierung
threr Erzeugnisse so zuriickgehalten ist, dal® man

color-factories of Giinther Wagner should be
named. The Iron Works in Wiilfel, the stove and
range factory of Oscar Winter, the Voss Works,
the Hackethal and the Garvens Works are all well
known names in the realm of specialized industry.
The famous Biscuit factory of Bahlsen and Spren-
gel's chocolate factory must be mentioned with
particular care as leading enterprises which have
shown a great appreciation of highsgrade poster
and graphic art. The interests of this industrial and
manufacturing world have an official organ in the
“Hannoverschen Kurier”, whilst the “Hannover:
sche Anzeiger” which is connected with the “Ges:
neralanzeiger” concern, is the paper read by the
great masses, The names given are by no means a
complete list—they are cited in this place only as
an indication which industries are able to make
demands upon the commercial artists—that is to
say, all industries,

For those who are interested in the literary side
of the question there are only two detailed works
on hand, namely No. 1 of the 1920 volume of
“Das Plakat” of blessed memory, and the Hano-
ver number of the “Reklame” published mn July
1923. All kinds of interesting things about the art
of printing in past epochs were dug out during
the celebration last year of the hundredth anni-
versary of the Hanoverian Printer’s Society and
published by the Culemann Printing Otfice. About
the beginning of the new century a number of
Hanoverian manufacturing firms got together and
instituted a competition for a prize poster. Among
these were the H. Bahlsen's Biscuit Factory, H. W,
Appel's Delicacy Faciory, The Continental Rub-
ber C2, Oscar Winter, Edler & Krische, Giinther
Wagner, etc. This competition brought forth de-
signs which, so far as their ideas are concerned,
must be considered brilliant even today—the more
so as there were not many “suggestions’’ in that
distant day. We find some of the best names among
the old veterans in this list, such as Edel, Pade,
Prof. Hamel, Prof. Jordan and Schulz. The com-
petitions instituted by Konig & Ebhardt and
Edler & Krische have exercised no essential in-
Huence upon the development of a specihically
Hanoverian style of commercial art, in spite of the
good material that was presented. Hermann Bahl-
sen acted as a pioneer in opening up new ways,
and made constant use of the services of Anne
Koken, who might be called the Paula Moderson
of advertising art. It was her hand which created
all those varied, gailycolored packings which made
the name “Leibniz:Keks" known throughout Eus
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bei keiner Nummer den Eindruck einer Hauszeit:
schrift hat.

Ein kleiner, fiir Gebrauchsgraphik interessierter
Kreis hat hier viele Jahre in der Ortsgruppe Han:
nover des »Vereins der Plakatfreunde« existiert.
Aus dieser Zeit mogen Kersting, Horrmeyer und
Keune genannt sein, deren Namen mit Recht einem
grofleren Kreise bekanntgeworden sind und die
auch heute noch die alten Verbindungen unter-
halten. Der Weg von Baule diirfte dann zu Prelle
fithren, und damit beginnt die Schwierigkeit, jedem
hannoverschen BDG:Mitgliede eine sachliche
Kritik zukommen zu lassen. IDie meisten sind
Hannoveraner von Geburt oder solange mit han-
noverschem Denken verwachsen, dall sie hiibsch
in dem bekannten Rahmen bleiben. Der Ferner:
stehende wird feststellen, daff allen Arbeiten etwas
Bedichtiges, Tastendes und Abwigendes, auch
Sachliches und Kithles bis zum Konstruierten ane
haftet. Es fehlt jener Zug von Leichtigkeit und
Leichtlebigkeit, wie er all den Menschen eines
sonnigen Siidens zu eigen ist. Hannover ohne ein
weiteres Absatzgebiet, wie etwa ein Stiick des
rheinischswestfilischen Industrie=Zentrums, kann
nattirlich nur einer beschrankten Anzahl dauernd
Tatigkeit, Erwerb und Namen geben. Ein Vergleich
mit der Reichshauptstadt, welche stets die Besten
zu sich ziehen wird, durfte logischerweise forts
fallen. Auch ein Vergleich mit Dresden und
Miinchen scheidet aus, die als Industriestadte die
gleiche Bedeutung besitzen, aber in threm Ruf als
Stitten alter Kultur mit threm Nachwuchs standige
Quellen neuer Anregungen sind und bleiben.

Am lingsten in der Bewegung stehen Prelle und
Reinstein. Unwillkiirlich tibernahmen sie auch
nach aullen hin die Fithrung. Blond, ruhig, freund-
lich lichelnd kommt Christian Prelle. Man fafst
Vertrauen zu einem so nett aussehenden Kinstler.
Macht der Besteller in Laienkunst — so schweigt
er, — immer freundlich, wer wollte da so unhotlich
sein und widersprechen! Und so geht Meister
Christian mit seinem Auftrag freundlich lichelnd
davon. Es gibt kein Gebiet, welches er nicht be-
ackert hitte, und auf dem nicht Nennenswertes ges
leistet wire. H. G. Reinstein war Architekt, daher
auch seine Liebe, die Dinge ein wenig zu konstrus
teren. Immer wieder gewinnt er den profansten
Dingen des Daseins neue Seiten ab. Er ist ein rei-
zender Mensch, auch wenn er nervos ist, — aullers
dem hat er ein fabelhaftes diplomatisches Talent,
die Druckereien von dem Vorteil des kostenlosen
Drucks von Beilagen zu Sonderheften zu iiber-
zeugen. Alle mogenihn trotzdem gern.Ganzanderer

rope. At about the same time Giinther Wagner
began to give a certain uniformity to his media of
advertisement. The growing appreciation of good
type which had been adopted from the English,
found a champion in Gunther Wagner and in his
collaborator E.W. Baule. Baule, making use of a
strong wood=cut style, was given many an opports
unity for getting out artistic catalogues, and the
astonishing discovery was made that advertising
matter could be made most interesting. The “Pe:
likan"”, the publication issued in the interests of
the house of Guinther Wagner must be mentioned
in this connection—it has been appearing since 1912,
Its firsterate typographical makesup gives 1t rank
among the masterpieces in the realm of “house”—
or “firm magazines''. It makes an excellent 1m-
pression in publishing only really good and valu-
able contributions and in keeping the propaganda
for the products of the firm so subdued in tone
that no issue of the magazine bears the stamp of
a “fArm magazine’ .

A small group, interested in gebraudisgraphik
existed for many vears in Hanover in the shape of
the local branch of the*Verein der Plakatfreunde’".
The poster artists Kersting, Keune and Horrmeyer
came into prominence about this time—three men
who have justly become known to a far larger circle
and who still maintain their old conhections to
this day. The line of development that began with
Baule apparently leads on to Prelle, and here we
encounter the difficulty of subjecting every Hano-
verian member of the Bund deutscher Gebrauchss
graphiker to a clear, objective criticism. The greater
number are Hanoverians by birth or have been iden-
tified with Hanoverian thought for so long a time
that they remain snugly within their familiar envirs
onment. He who regards all this from a viewpoint
somewhat more remote, will be able to diagnose
the fact that all this Hanoverian work is afflicted
with something thoughtful, searching and calculat-
ing, something objective and sober to the very
point of artificial constructiveness. The touch of
lightness and vivacity, such as is common to the
man of the sunny south, is quite lacking. Hano-
ver being without an extended market—such as
a section of the Renish-Westphalian industrial
centre, — is able to give work, livelihood and
reputation to only a few poster artists. A coms-
parison with the capital, Berlin, which will always
draw the best talents to it, must logically be prec-
luded. There can also be no comparison with
Dresden and Munich, for both of these cities have
the same significance as manufacturing cities, yet
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Art ist Rump, — abgesehen davon, daf} er auch ner:
vos 1st, macht er jene entziickenden Packungen far
Sprengel, die ein Brevier an Frohsinn, Geschmack
und Farbenfreudigkeit sind. Wahrend der BDG-
Tagung kann sich jeder praktisch damit beschifti-
gen. (Der Inhalt ist fiir die Damen.) Seine Sehns
sucht sind elegante Frauen, die alles Schone dieser
Welt mit dem vielversprechenden Blick dem inter-
essterten Kaufer bieten sollen. Immer paarweise,
— einschliel8lich 1threr Motorrader, — treten die
Brider Peffer auf, kein Eingeweihter hat bis heute
ergrindet, ob Adolf oder Hermann der Vater der
rasenden Automanner auf Excelsior:Reifen ist. Thr
Gebiet — alles, ithre Stellung — Mitte zwischen
Prelle und Rump. Dann kommt ein kleiner Mann
an Statur, namens Huch.

Er malt farbenfreudige Blatter fiir die Farbens
industrie und riesengrolie Zigaretten zu des Rau-
chers Freude fur Constantin. Zum Ausgleich
wollen wir den langen Schacdht daneben stellen,
Mit sonorer Stimme spricht er auf seine Kunden
herab, in Qevnhausen ist er Architekt, in Hannover
Gebrauchsgraphiker. Kataloge und Prospekte ver:
schont er gern und sachlich. Heseler kommt
auch mit Gebrauchsgraphik allein nicht aus,ermul3
den Leuten noch Innenarchitektur bescheren. Fur
ganz moderne Dinge ist er nicht, er kennt seine
Biirger. In einer Ecke in der Kunstausstellung steht
manchmal ein stillvergniigter Beschauer vor Paul
Mever's kleinen lustigen Bildern, freut sich mit
den grinsenden Teufeln tber die alten dicken
und diinnen Balleteusen vor der Hollenpforte.
Solche Sachen kann er machen, aber wir bekommen
sie nur tropfenweise. Es 1st der breite Humor der
Niedersachsen, ohneIronie, Satyre und die beliebte
kindisch-amerikanische Einfiltigkeit. Lieber, guter
Paul Meyver, nun werde doch endlich der Humorist,
zu dem du das Zeug hast! Unter dem Nachwuchs
will Rademacher mit seinen Schwerarbeitermotiven
und surrenden Ridern sich einen Namen schaffen.
Zwei, die getreulich zum BDG halten, sind die
Hildesheimer Thiesing und Droge, beiden gibt die
schone alte Stadt mit den vertriumten Winkeln
und Ecken und der stolzen Vergangenheit Motive
genug, und thre Arbeiten zeigen die Liebe zu Kleins
kunst und Handwerk. — Das wiren die wesent:
lichsten und tatigsten Mitglieder.

So steht diese BDG:Gruppe 1im niedersichsi-
schen Kreis, ithre Grenzen in sich und nach aufien
kennend, da. In gutem Einvernehmen mit der In-
dustrie darf sie von sich mit leichter Arroganz
sagen: In der Beschrinkung zeigt sich erst der
Meister,

each 1s famous as a centre of ancient culture and
the heirs of this culture constitute constant sources
of new suggestions and inspiration.

Messrs. Prelle and Reinstein are the real veterans
of the movement. They also naturally undertook
the leadership so far as outer aspects are concerned.
Christian Prelle looms upon us—tfair-haired, quiet,
smiling. So good:looking an artist at once inspires
confidence. If his patron happens to indulge in a
layman’s opinions on art, Prelle maintains a dis»
creet silence tor who would be so impolite as to
contradict a customer? And so Christian pockets
his commission and goes off smiling. There is no
field of advertising art which he has not cultivated
and in which he has not achieved noteworthy suc-
cesses. H. G. Reinstein was formerly an architect,
hence his penchant for constructing his designs to
some extent. He is always able to present the most
commonplace things in altogether new aspects. He
is a charming fellow, even when he is nervous—in
addition to which he possesses a wonderful streak
of diplomacy, and 1s always able to convince the
printing firms that they ought to contribute supple-
ments for special numbers of our poster magazines
—free of charge. In spite of this he 1s well liked.
Artist Rump is quite a different sort—quite apart
from the fact that he too 1s nervous,—he creates
those ravishing packings tor Sprengel’s chocolate,
which are a sheer delight in their gaiety, their good
taste and their jovous color. During the session of
the BDG we shall all be able to occupy our:
selves with them in a practical sense — the contents
are intended for the ladies. His flair is the elegant
dame of fashion who i1s to offer all the fair things
of the world to the interested buver. The two bro-
thers Peffer always appear in pairs, including their
motorscycles, and no initiated person has been
able to tell whether it 1s Adolf or Hermann who
15 the creator of the automobilists who go tearing
along on “Excelsior Tires”". Their domain, and
therefore their position is midway between Prelle
and Rump. And then we have Herr Huch, a man
small in stature.

He paints bright and radiant designs for the color
manufacturers and gigantic cigarettes, the smoker's
joy, for Constantin. In order to balance matters,
let us place Herr Schacht, who is very tall beside
him. He talks down to his patrons in a sonorous
voice—he 1s an architect in Oeynhausen and a
gebrauchsgraphiker in Hanover. He is fond of
beautifying catalogues and prospectuses in a rea-
listic manner. Herr Heseler finds commercial art
not sufficient to engross all his powers, and so he
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also devotes himself to interior decoration. He 1s
not too wrapt up in the modern, as he knows his
fellow=citizens. Now and again you will find some
visitor to the Art Exhibition standing and chuckl-
ing quietly over the small but jolly pictures of
Paul Mever,—enjoving,in company with the grinn:
ing devils, the sight of the old far and old skinny
ballet:dancer standing before the gates of Hell.
He is clever at such things, though he doles them
out all too scantily. It i1s the broad humor of the
Low Saxons, without irony, without satire, and the
beloved childish simplicity of the american. Dear,
good Paul Meyer, won't you finally try and be the
humorist for which you are so well equipped?
Among the younger men, there 1s Rademacher who
is trving to create a name for himself with hisheavys-

handed workmen and his whirling wheels. Two
faithful members of the BDG are Messrs. Thies:
ing and Drdge, both of them denizens of Hildes-
heim—this beautiful old city with its dreamy nooks
and corners and with its proud traditions of the
past,supplies them with sufficient motivesand their
work reveals much love for the handicrafts and the
minor arts, These are the most significant and most
active members of the BDG.

And that is the position of the BDG group
in its Nether Saxon circle—conscious of its limis
tations with inand without. And in close cosoper—
ation with the industrial world, it is entitled,
even with a slight touch of arrogance, to say of
itself: “Tis in the limitations he imposes on himself
that the master shows his quality.”

Translated by H. G.S.
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DIE ENTWICKLUNG DE

L ]

S PELIKAN:PLAKATES

VON WILHELM GRABOW, HANNOVER

DIE Entwicklung des Pelikan:Plakates klar-
legen, heilit eine Geschichte des Plakates der letzten
i0 bis 40 Jahre schreiben. Es ist nur zu natiirlich,
daB das Archiveines Hauses, das als Markenartikel:
firma seit langen Jahren eine organisierte Werbung
treibt, in seinen Bliattern eine deutliche Illustration
der Entwicklung der Plakatkunst bieten muf3.

Die ersten Plakate der Pelikan-Werke fallen in
iene Zeit, in der es fiir reife Kiinstler noch als eine
Herabwiirdigung galt, sich mit der Herstellung
solcher Dinge zu befassen, und infolgedessen alles,
was als Plakat entstand, von mehr oder weniger
geiibten Lithographen hergestellt wurde. Diese
Plakate waren ein Chaos von schlecht geformtem
Bild und schlecht geschriebener Schrift; ihr Inhalt
hatte mit einer werbewirksamen Formung nichts zu
tun. Als Beispiel diene ein Blatt, das fiir Pelikan-
Tinte lingere Zeit im Gebrauch war. Es ist hiertiber
wiedergegeben (Abbildung 1).

Legt man sich iiber Inhalt und Form Rechenschaft
i, so handelt es sich um die Illustration einer
lustigen Begebenheit zwischen einem Pelikan und
swel Negerknaben. Ist diese Darstellung an sich
wohl geeignet, Aufmerksamkeit zu erregen, sosteht
ie doch mit der angebotenen Ware, fiir die sie
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werben soll, in fast gar keiner Beziehung. Das
einzige, was auf den schwarzen Stoff der Tinte hin-
weisen konnte, sind die schwarzen Negerjungen,
die Schwarz:Weill«Ausfihrung des Plakates und
die breiten schwarzen Flichen im unteren Teile des
Bildes. Man wird sich iiber die illustrierte lustige
Begebenheit amtisieren, vielleicht auch den Stoff
der literarischen Begebenheit in seinem Gedachtnis
bewahren,jedoch niemehrdaran denken, dald dieses
Plakat fiir Pelikan=Tinte werben sollte. Damit ent:
fallt alles das, was eigentlich zur Herstellung dieses
Plakates gefiithrthatte, und niemand wird behaupten
konnen, dafl es im Sinne der heutigen Anspriiche
auch nur den bescheidensten Forderungen geniigt.
Die Beschriftung ist unklar und schwer leserlich.
Es handelt sich letzten Endes um eine Entstellung
der einfachen Drucktypen, die zu verwenden viel
besser gewesen wire, als diese in jeder Hinsicht
unschone und charakterlose Schrift.

Es folgte eine Zeit, in der die Kuinstlerschaft all-
mihlich dazu iiberging, sich um diesen besonderen
Zweig der bildlichen Darstellung zu kiimmern.
Aber auch die von Kiinstlern hergestellten Plakate
waren zunichst weiter nichts als Gemilde, meist
genrehaften Inhalts, die eine Beschriftung erhielten
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ABBILDUNG 2

welche auf Ware und Geschaft hinwies, Nur ganz
allmihlich kam es zueiner Liuterung und bewufiten
Abkehr von der rein bildmifligen Losung solcher
Aufgaben. Als Beispiele mogen die beiden Ab-
bildungen 2 und 3 dienen. Beide Plakate zeigen
schon eine fernwirkende kriftige, silhouettenartige
Aufteilung derFliche, derenGegensitze nochdurch
die Farbstellung begiinstigt werden, Beide Plakate
zeigen dieangepriesene Ware, aufdem Tintenplakat
von der weiblichen Gestalt als Kleinod dem Be:
schauer gezeigt, auf dem Farbenplakat dagegen in
innigem Zusammenhang mit der Figur des Farben-
kenners gebracht. Bei beiden Plakaten erkennt man
die Einsicht, daB} das Plakat etwas anderes sei als
ein Bild. Orientalische Einfliisse, vor allem die Be-
schiftipung mitdem japanischen Holzschnitt, hatten
auch in der freien Kunst die Maler allmahlich dahin
gebracht, von einer photographischen Treue bei
der Wiedergabe der Gegenstinde abzusehen, dafiir
die Fliche als etwas primar Gegebenes zu respek-
tieren, sie nach ihren eigenen Gesetzen aufzuteilen
und das gegenstandlich Darzustellende dadurch
zu vereinfachen, dald man alles Nebensichliche und
Zufillige fortlield und dafiir das Wesentliche zu
steigern versuchte, Kontur, tonige Gegensitze und
breitflachiger Farbenauftrag wurden zu Ausdrucks-
mitteln erhoben. Die nach solchen Grundsitzen

aufgebauten Kunstwerke bekamen einen Zug ins
Monumentale gegeniiber der weichlichen, litera:
rischen Malerei, die man bis dahin betrieben hatte,
Diese fur die Plakatkunst aullerordentlich bedeut
samen Einfliisse zeigen auch unsere beiden Beispiele;
thre grofite Schwiche aber liegt noch in der Be:
schriftung, die nichts von Einfachheit, Klarheit und
werbewirksamer Formung weil3.

So wie die Anschauungen in der Wiedergabe
des Formalen sich allmihlich gewandelt hatten, war
auch eine Zeit der Kultivierung der Schrift heraufs
gezogen. Man hatte sichdarauf besonnen, dald auch
dieSchriftein Produkt ausden drei Faktoren: Werk:
mann, Werkstoff und Werkzeug sei. Man erkannte,
dafl das Zeichnen von Buchstaben mit nachfols
gender Ausfillung der breiten Zige mittels Pinsel
ein Unsinn sei, und ging dazu tiber, mit Schrfts
werkzeugen, die entweder gleich starke Ziige wie
der Quellstift oder feine und breite Ziige wie die
Rohrfeder ergaben, Schriften zu entwickeln, die
aus einer sinngemifien Handhabung dieser Werks
zeuge entstanden. Man schrieb anstatt zu zeichnen.

Diese Schriftkultur, die durch Namen wie John:
ston, Larisch und Ehmcke belegt ist, mufite der
Plakatkunst in auBlerordentlicher Weise zugute
kommen. Die Elemente einer wirkungsvollen Plas
katkunst: die vereinfachte, Hichig starke Wieder
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gabe des Gegenstindlichen und klare, aus dem
Werkzeug geformte Schrift waren nun geschaffen.
Ein groffer Mangel nurherrschte noch an derwerbe:-
wirksamen Einstellung der Gebrauchsgraphiker.
Plakate scheiden sich in zwei Gruppen: die eine
Gruppe umfaf3t die AuBenplakate oder Affichen,
die andere Gruppe die Innenplakate. Die Formung
der Affiche, die an Anschlagsiulen, Anschlagtateln
und anderen Flichen im Freien angebracht und
im Voruberfahren oder Vortibergehen gesehen
wird, muf} so klar, knapp und eindringlich sein,
wie es nurimmermaéglich ist; denn der Augenblick,
der fiir das Erfassen des Plakatinhaltes durch die
Bewegung des Beschauers gegeben ist, ist so kurz,
daf jede komplizierte Art der Darstellung und
Beschriftung von vornherein wertlosist. Das Innens=
plakat dagegen, das im Schaufenster oder im Laden
aufgehingt wird, 1af3t schon eine lingere Zeit des
Beschauens zu, Soll es gut und wirksam sein, so
muf} es sich vor allen Dingen in dem Vielerlei des
Fensters und Ladens behaupten. Es wird also da-
rauf ankommen, es so zu gestalten, daf} es nach
allen Seiten hin Ellenbogenfreiheit hat und seine
Formung auf klarem Grunde eindrucksvoll steht.
Die Pelikan:Plakate sind bis auf wenige Aus:
nahmen I[nnenplakate; Affichen sind nur in be-
sonderen Fillen, vor allem bei der Bahnstrecken-

[R\BE_N:
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plakatierung fiir Pelikan-Tinte verwandt worden.
Die nichste Gruppe der Pelikan-Plakate, von
denen drei abgebildet sind, Abbildung 4, 5 und 6,
zeigen eine erfreuliche Weiterentwicklung im
Grundsitzlichen des Plakatstiles. Das Plakat fur
Pelikan:Tusche, ein reines Sachplakat, ist fiir die
Zeit seines Entstehens, das Jahr 1909, schon eine
respektable Leistung. Es ist daher bis auf den
heutigen Tag im Gebrauch gewesen und hat seine
Aufgabe reichlich erfiillt. Das Plakat fiir Pelikan-
Tinte, ebenfalls aus dem Jahre 1909, ist entschieden
ein wirksames Innenplakat und mit seinem humori-
stischen Vorwurf gern genommen und betrachtet
worden. Auch hier zeigt sich, trotzdem es sich um
die Illustration eines Vorganges handelt, eine schon
stark ausgeprigte plakatmiBige Umwertung der
Darstellung und die assoziative Einstellung auf
Ware, Geschift und Pelikan. Das dritte Plakat von
Julius Diez, Miinchen, der Tubenbeilier, st in
seinem oberen Teile fiir die damalige Zeit eine ent-
schieden starke Plakatlosung. Seine Schwiiche liegt
in der Formung der Schrift, die weder schon noch
eindringlich ist.

Diese erfreuliche Aufwirtsbewegung des Plakat-
stils und die Riicksichtnahme auf die werbewirk-
samen Belange wurde unterbrochen durch den
Weltkrieg. Als nach seiner Beendigung die Aut-

54
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ABRILDUNG 4
PFPROFESSOR JULIUS DIEZ

gabe an die Pelikan-Werke herantrat, neues Werbes-
material zu schaffen, wurde ein engerer Wettbewerb
unter einer Reihe von Kiinstlern ausgeschrieben,
dessen Ergebnisse hier abgebildet sind. »Malis
Schwesters von Horrmeyer. sDer Dichter« von
Cesar Klein und das Plakat von Ilse Schrader, Ab-
bildung 9, zeigen deutlich die Objektivation der
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geistigen Eins und Umstellung der Nachkriegszeit,
Es war ein Zuriicksinken in das mehr BildmaBige
der Darstellung oder ein starkes Aufleben des Ors
namentalen. Das Plakat von Hadank, das einen
streng stilisierten Pelikan und eine klare Beschrif:
tung zeigt, fillt in semer Figenart stark heraus.
Dieses Plakat, das eigentlich zeitlos ist, hat aber

B CUNTAHER WAGNIR
' NANNDYVER-WIEN
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PROFESSOR CESAR KLEIN

den Fehler, dal® es zu feingeistig nur fiir einen be
sonderen Kreis von Beschauern eindrucksvoll ist
und somit nicht fiir die breite Masse des Volkes
als Tintenverbraucher geschaffen erscheint.

Die Entwicklung nun, die das Pelikan-Plakat
in der jiingsten Zeit genommen hat, 1st charakte-
isiert durch die Worte: aphoristische Kiirze, werbes
wirksame Prigung. Als Beispiele hiertur mogen
dienen das Tintenplakat von Zabel, das Schreib-
bandplakat von Bernhard und das Plakat fir
PelikansSpezial von Zabel. Es sind Innenplakate,
die die BewuBtseinsgruppe Ware — Geschift in
einfacher, klarerund knapper Weise beim Beschauer
beleben. Das Plakat von Bernhard fiir Pelikan-
Schreibbinder wirkt vor allem durch seine Farb-

I
| GOMTHER WACNIR HANNOVIR 3 WIIN

ABBILDUNG 10
PROFESSOR O.H.W. HADANK
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[LSE SCHREODER

stellung und seine reife Formgebung. Die Zabel:
schen Plakate mit ihrer einfachen, auf die edle
romische Antiqua zuriickgehenden Schrift, ents
halten nicht nur starke Aufmerksamkeit erregende
Momente, sie sind auch von ausgezeichneter vers
kniipfender Wirkung und nachhaltigem Eindruck.

Stellen wir noch einmal das Material vor uns
hin, so erkennen wir, daf} die Entwicklung der
Pelikan:Plakate gegangen ist vom Illustrativen
-um Ornamentalen, zum Einfachen, Klaren und
Sachlichen. Abgetan sind die mehr oder weniger
bildmifigen Mittel, die gekiinstelte,unklare Schrift.
An ihre Stelle ist getreten: Klarheit, Sachlichkeit
und werbewirksame Form.

Aber nicht nur von unserem Standpunkte aus

ABRBILDUMG Il

FERDY HORRMEYER
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betrachtet ist die Durchforschung eines solchen
Archivesvon groflemInteresse; esbirgtauchandere,
vielleicht wichtigere Werte. Sinnfillig wird beim
Durchblattern der vielen Pelikan:Plakate die Zeit,
die durch die letzten 30 bis 40 Jahre, welche hinter
uns liegen, umschlossen ist, in ihren geistigen
Stromungen, kiinstlerischen Einstellungen, Span-
nungen, Entspannungen und in ihrem technischen
Fortschritt. Und wenn derbeiden Faktoren gedacht
worden ist, die vor allen Dingen dazu beigetragen
haben, kiinstlerische Mittel fiir eine eindrucksvolle
werbewirksame Plakatkunst bereit zu stellen, so
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soll nicht vergessen werden, dal} auch die Vervoll:
kommnung der Drucktechnik in dieser Zeit ihr
Teil zu der Entwicklung des Plakates beigetragen
hat. An die Stelle der Lithographie ist getreten
der Offset, ein Druckverfahren, das gerade fiir die
Herstellung von Plakaten in groBBer Auflage Aulber:
ordentliches leistet. Was niitzten uns die besten
Entwiirfe, wenn Eigenart und letzte Feinheiten, die
so oft dem Plakate Leben und Dauerverleithen, beim
tausendfachen Auflagendruck verloren gingen?
Auch fiir die drucktechnische Entwicklung sind
die Pelikan:-Plakate beredte Beispiele.
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ALTERE KEKSPACKUNGEN VON

HEINRKIC

MITTAG » ANNE KOKEN +»JOS. EE MARGOLD

BAHLSEN:KEKSPACKUNGEN

VON HANS GUNTHER REINSTEIN,
HANNOVER

FR]TZI MASSARY sagt: »sMan will doch was
zum Ausziehen haben! Das ist mindestens so not:
wendig wie was zum Anziehen.« Viel mehr aber
als vom Kleid der Frau gilt dieser Ausspruch vom
Gewand der Ware. Auch die farbenfreudigste,
reichste Packung, ganz gleich ob sie Seife oder Kaus-
gummi, Schokolade oder Zigaretten, Likor oder
Zahnpasta umschlief3t, ist nur Hiille, deren end-
licher Zweck es ist, zerstort zu werden, und gerade
in diesem Opfertode liegt der moralische Wert der
Warenpackung, der sie hoch iiber ihre anmafiende
Schwester, das Kleid der Frau, erhebt. Die Packung
schiitzt die Ware auf dem oft langen Wege vom
Erzeuger bis zum Verbraucher nicht nur vor Staub
und Feuchtigkeit, auch vor dem Betasten oder gar
Vermischen und Verwassern. Eine zweckmiflige
Packung biirgt nicht nur fiir sauberen, richtig ge:
wogenen oder gemessenen Inhalt, sondern auch

dafiir, dall man die gleiche, einmal fiir gut bes
fundene Ware sofort wiedererkennt und sich von
keinem Zwischenhiandler ein anderes Fabrikat als
das gewiinschte verkaufen laB3t.

Das sind uns heute alles geliufige Dinge, die in
jedem Werbeunterricht gelehrt werden, aber die
Zeit liegt noch gar nicht weit zuriick, als diese Er
kenntnisse noch unverstanden schlummerten,

Damals, es war um die Jahrhundertwende, ars
beitete Bahlsens Keksfabrik schon Hand in Hand
mit einem Kinstler, dem so frith verstorbenen
Maler Heinrich Mittag, Hannover, und was in
dieser Zusammenarbeit erreicht wurde, war so ton:
angebend, dall Packungen aus dieser Zeit noch
heute im Gebrauch sind. Vor allem erinnere ich an
die blausweille Packung, der Leibnizkeks mit der
roten Marke als Verschluf3, die noch heute in jeder
Hinsicht als vorbildlich gilt.
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Wohl schuf die liebenswiirdige, leider auch in
thren gliicklichsten Jahren gestorbene hannover:
sche Kiinstlerin Anne Koken spater Packungen fiir
Bahlsen=Keks, die mehr den frohlichen Kinders
geschmack trafen, da sie bildhafter waren, wohl
brachte Margold 1914 bis 1917 Wiener Charme in
die Reihe der bunten Papierhiillen, aber eine so
ausgesprochene Kekspackung, die die appetitliche
Sauberkeit, den festfreudigen Dufteiner Backstube
g0 ziinftig und selbstverstandlich zum Ausdruck
bringt wie die alte Leibnizkekspackung, ist noch
nicht wieder entstanden,

Wiahrend die Packungen von Anne Koken sich
dem Stil thres Vorgingers Mittag sehr niherten,
weichen die Entwiirfe Margolds schon von dem
Bisherigen durch thre Eigenart wesentlich ab. Eine
ganz neue Richtung aber bringen die Entwiirfe von
Hotger und Martel Schwichtenberg in die Reihe
der Bahlsen:Packungen. Die Kekspackungen von
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1918 an gehen von anderen Gesichtspunkten aus.
Sie dekorieren nicht mehr die Packung mit Bildern,
sondern sie gehen bewufit davon aus, dal} eine
Packung einen Korper darstellen muf}, und die
Ornamentierung 1st nicht mehr die Dekoration
der vier Flachen, sondern eine ganz bewulite
Wiirfelgestaltung.

So sind heute die Packungen der Bahlsen:Keks
nicht nur lustige und saubere Hiillen eines knus-
perigen Teegebackes, sondern sie sind ein Stiick
Kulturgeschichte und wissen mindestens so viel
vom Wandel der Zeiten zu plaudern wie Mode-
bilder, und dariiber hinaus sind sie noch der Be-
weis der erstaunlichen Weitsicht eines Mannes, der
vom ersten Augenblick an die kiinftige Entwick-
lung seiner Fabrik genau erkannte und sie wachsen
liel wie einen Baum, bei dem schon die ersten
Keimblitter die Art der endlichen Friichte ahnen
lassen.
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HANNOVERSCHE BUCHDRUCKEREIEN

Wenn ich tiber Hannoversche Druckereien bes
richte, so soll dies im Rahmen einer kurzen, sach:
lichen, fast statistischen Aufzihlung der bekanns:
testen Firmen geschehen, ohne dabei niher auf die
historische Entwicklung einzugehen, die sich bis
Mitte des vorigen Jahrhunderts in ruhigen gleich-
mifligen Bahnen bewegte.

Erst mit dem Aufstieg der heimischen Industrie
beginnt der Aufschwung der Druckereien. Der
frische Wind macht sich auch sehr bald bemerk-
bar, bereits 1903 veranstalten die Firmen J.C. Konig
& Ebhardt und Edler & Krische Plakat:-Wettbewer:
be und erregen dadurch die Aufmerksamkeit der
Fachwelt. Um es gleich vorweg zu sagen: Hannos-
ver war und ist nicht der Boden, auf dem typos-
graphische Hochstleistungen, wie man sie von
Paschel & Trepte, Leipzig, oder Knorr & Hirth,
Miinchen kennt, entstehen konnten.

Hauptauftraggeber ist eine den Qualitatsgedans
ken fordernde Industrie, so ist es naturgemif, daf
die besten drucktechnischen Leistungen auf dem
Gebiete der Werbung liegen. Die nachfolgenden
Firmen stehen mehr oder weniger unter kiinstleri:
schem Einflul}, und diese Zusammenarbeit mit dem
Kiinstler hat Friuchte getragen. — Heute nimmt
Hannover im Reigen der deutschen Druckstidte
eine fihrende Rolle ein.

Bevor ich nun die Druckereien namentlich auf:
zahle und auf die besonderen Eigenarten der ein:
zelnen Betriebe erst einmal hinweise, mochte ich
als gewissenhafter Berichterstatter die Gesamtzahl
derjenigen Firmen bekanntgeben, die der Kunst
Gutenbergs dienen. Es sind rund 80 eingetragene
Firmen, eine ganz ansehnliche Summe] — Das Al
ter hat den Vortritt, ich beginne mit den iltesten
Druckereien.

SCHLUTER'SCHE BUCHDRUCKEREI
Gegriindet 1797.  Arbeitet mit 18 Druckmaschinen, §
Rotationsmaschinen, 10 Setzmaschinen, 35 Hilfsmaschi:
nen. Drucktechniken: Buchdruck und Zeitungsdruck
(Herausgeber des Hannoverschen Tageblatts). Arbeitss

zweige: Zeitschriften, Formulare, Plakate. Arbeiteran:
zahl: 256,

11 e
CULEMANNSCHEBUCHDRUCKEREI CULEMANNSCHE BUCHDRUCKEREI
Gegriindet 1799. Arbeitet mit 10 Buchdruckmaschinen,
Setzmaschinen und Buchbinderei-Hilfsmaschinen, Ar
beiterzahl: 30, Arbeitszweige: Werkdruck, Zeitschriften,
[Hustrationsdruck, Akzidenzdrucksachen. Als reiner
Buchdruckereibetrieb wird besonderer Wert auf gute
typographische Durcharbeitung aller Druckarbeiten
gelegt.

BERENBERGSCHE BUCHDRUCKEREI
Gegrundet 1730, Seit 1824 in Hannover. Arbeitet mit
6 Buchdruckmaschinen und beschiftigt 20 Arbeiter. Ar
beitszweige: Vornehme Kataloge, Ein- und Mehrfarben:
drucke. Auch bei dieser Druckerei gilt das Vorherge:
sagte, gute typographische Leistungen.

BERENBERGSCHE BUCHDRUCKEREI

GEBR. JANECKE
Gegriindet 1827, Arbeitet mit 43 Druckmaschinen und
zahlreichen Hilfsmaschinen. Arbeiterzahl 350, Arbeits:
zwelge: Buchdruck, Steindruck, Offsetdruck, Kartons
nagenfabrik, Galvanoplastische und Chemigraphische
Anstalt. Buch: und Zeitschriften-Verlag, Aufler Re:

GEBR. JANECKE
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klamedrucksachen erfihrt der Wertpapierdruck beson:
dere Pflege. Stindige kiinstlerische Mitarbeit durch ver:
schiedene Hannoversche Gebrauchsgraphiker.

GOHMANN'SCHE BUCHDRUCKEREI
Gegriindet 1843, Arbeitet mit 12 Buchdruckmaschinen,
5 Setzmaschinen, 15 Hilfsmaschinen. Arbeitszweige:
Kataloge mit besonderer Pflege von feinstem Autotypies
druck, Vierfarbendruck, Werke und Zeitschriften. COHMANN'SCHE BUCHDRUCKEREI |

. C. KONIG & EBHARDI
Gegriindet 1845. Arbeiten mit 40 Buchdruckmaschinen,
6 Steindruckmaschinen, 8 Offsetpressen, darunter2 Zwei-
farben:Offsetpressen, 300 Hilfsmaschinen, 2 Stahlstich-
pressen, Konig & Ebhardt sind besonders als Geschifts:
hiicherfabrik bekannt. Heinrich Ebhardt, der Griinder
der Firma, war der erste in Deutschland, der Geschafts-
biicher fabrikmifig herstellte und auch die erste, iiber- E
haupt in Deutschland zum Verkauf gekommene Zwei-
farbensBuchdruck:Schnellpresse von Kénig & DBauer,
Oberzell, erwarb. Drucktechniken: Buchdruck, Stein:
druck , Offsetdruck, Stahlstich. Fiir Kartonnagen und
Packungen besteht eine neuzeitliche Anlage. Kénig &
Fbhardt haben in erster Linie den Ruf Hannovers als
Druckstadt nicht nur in Deutschland, sondern auch in
den verschiedensten Lindern der Welt bekannt gemacht.
Kiinstlerischer Mitarbeiter: Professor Walter Buhe,
Akademie Leipzig, Adolf und Hermann Pefter, Richard

—) =

.C.KONIG & EBHARDI

Entwurf Profeszor W alter Buhe

Rump, Hannover.

EDLER & KRISCHE EDLER & KRISCHE
Gegriindet 1856. Arbeitet mit 37 Buchdruckmaschinen,
2 Steindruckmaschinen, 8 Offsetpressen, 1 Kupfertief
druckschnellpresse, 3 Stahlstichpressen. Arbeitszweige:
| Buchdruck, Steindruck, Offsetdruck, Kuptertiefdruck,
Stahlstich. Edler & Krische stellen ebenfalls wie vor:
genannte Firma Geschiftsbiicher her. Die hervorge-
brachten Druckarbeiten gehdren mit zu den besten, was
man als Hannoversche Druckkunst bezeichnen kann.
Fbenfalls ist es ein Verdienst dieser Firma, dem Stahl:
stich neues Leben gegeben zu haben. Professor O, H. W,
Hadank ist der Schopferzahlreicherorigineller Entwiirte,
seine Entwurfstechnik ist besonders fir den Stahlstich
geeignet. Kiinstlerische Mitarbeiter: Professor Q. H.W.
Hadank, Berlin, Chnistian Prelle, Hannowver.

Entwurf Protessor Hadank

TH. SCHAFER

Entworf Wilhelm Metzig

TH. SCHAFER

Gegriindet 1862, Arbeitet mit 15 Buchs und Steindruck-
pressen, 2 Offsetmaschinen, 1 Rotationsmaschine, 2 Setz-
maschinen und verschiedenen Hilfsmaschinen. Arbeiter:
zahl 100. Arbeitszweige: Buchdruck, Steindruck-, Of-
setdruck, Buchbinderei, Kartonnagenfabrikation. Ge:-
rade in den letzten Jahren sind hier neben sehr guten
typographischen Arbeiten auch in Stein: und Offsets H. OSTERWALD

6/
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druck hergestellte Qualititsdrucke hergestellt worden.
Kunstlerische Mitarbeiter: Richard Rump, Hannover,
Wilhelm Metzig und Joh. Fr. Temming, Hannover.

H. OSTERWALD

Gegriindet 1863, Arbeitet mit 16 Buchdruckmaschinen,
3 Offsetmaschinen, 3 Kupfertiefdruck -Schnellpressen,
4+ Setzmaschinen und zahlreichen Hilfsmaschinen. Ars
beiterzahl 120, Arbeitsgebiet: Vornehme Kataloge und
LEUNIS & CHAPMAN Freit_;]liyten, wirkungsvolle II'I.f.]Llstrjes\\;-"ex!Jelqjlﬁttc[} Zeits
schriften, zweckentsprechende Geschiftspapiere. Drucks
techniken: Buchdruck, Offsetdruck, Kupfertiefdruck.
Fine neuzeitlich eingerichtete Buchbinderei mit ange:
schlossener Liniiererei vervollstindigen diesen graphis
schen Betrieb. Der Ruf der Firma H. Osterwald griin:
det sich vor allem auf Herstellung technich und kiinstles
rich bester Arbeiten. Kiinstlerische Mitarbeiter: Heinz
Keune, Berlin, H. G. Reinstein, Hannover.

LEUNIS G CHAPMAN
v Gegriindet 1864,  Arbeitet mit 40 Druckmaschinen

grofien Formats (11 Offsetmaschinen und 29 Steindrucks
pressen) 16 Pragepressen und 175 Hilfsmaschinen fir
Karton und Papierverarbeitung, photomechanische Eins
richtung mit photomechanischer Umdruck:Abteilung,
Entwurf Wilhelm Heseler Arbeiterzahl: 680. Haupterzeugnisse: Massenauflagen
in Faltschachteln, Plakaten und Werbedrucksachen fiir
alle Industriezweige, eigenes Kiinstleratelier. Stindige
Mitarbeit bedeutender Gebrauchsgraphiker und Maler.

HannoverschesGeschiftshiichersFabrik

W.OLDEMEYER NACHF.

Hannoversche Geschiftsbiicher=Fabrik
W.OLDEMEYER NACHF.

Gegrindet 1873,  Arbeitet mit 18 Druckmaschinen.
Drucktechniken: Buchdruck, Steindruck, Offsetdruck.
Arbeiterzahl: 200, Arbeitsgebiet: Geschiftsbiicher, Wert:
papiere, Werbedrucksachen. Kiinstlerischer Mitarbeiter:
Wilhelm Heseler, Hannover.

; A MOLLING & CO

FRANZ SCHERRER

Gegriindet 1888, Arbeiten mit 5 Offset- und 8 Stein:
druckmaschinen, 15 Buchdruckpressen, eine 6 Farben:
Rotationsmaschine und 50 Hilfsmaschinen. Arbeits:
zweige: Lithographie, Steindruck, Offsetdruck, Buchs
l druck, Buchbinderei, Kartonnage, Arbeiterzahl: 450.
| Bedeutendes graphisches Werk, durch Herstellung aller
Reklamedrucksachen in greflen Auflagen und druck:
technisch bester Ausfilhrung bekannt. Stindige Mits
arbeit bedeutender Werbekiinstler.

Entwurt H. . Eeinzsiein

FRANZ SCHERRER
2 e - ax 5 Fel -
Gegriindet 1892, Arbeitet mit 15 Buchdruckmaschinen,
2 Offsets und 3 Steindruckpressen, 40 Hilfs: und Kar
tonnagenmaschinen. Arbeiterzahl: 100, Drucktechniken:
| HUGO MUNSTERMANN Buchdruck, Steindruck, Offsetdruck. Auch hier wird
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allen Druckarbeiten grofite Sorgfalt entgegengebracht,
sei es in drucktechnischer oder kiinstlerischer Beziehung.
Stindige Mitarbeit namhafter hannoverscher Kiinstler
biirgen fiir geschmackvoll vollendete Durcharbeitung
der Aufgaben. Als Sonderheit wird noch eine Falt-
schachtel:Fabrikation, die der Druckerei angegliedert
ist, in groffem Mafle betrieben.

HUGO MUNSTERMANN

Gegriindet 1897. Arbeitet mit 7 Druckmaschinen und
beschiftigt 24 Personen. Bekannt durch gute drucktech-
nische und typographische Arbeiten.

WILLY FE.E.FEHLING

Gegriindet 1912. Arbeitet mit 8 Druckmaschinen und
30 Papierverarbeitungsmaschinen. Drucktechnik: Buch-
druck, Steindruck, Offsetdruck. Arbeiterzahl 100. Be-
deutendes Papierverarbeitungswerk fiir Beutel, Packun:
gen, Etiketten, Prospekte, Plakate und Anhdnger.

HABUVA

Gegriindet 1919, Arbeitet mit 11 Drucks (2 Zweifarb-
Offsetmaschinen) und 60 Hilfsmaschinen. Arbeiterzahl
85. Drucktechniken: Buchdruck, Steindruck, Offset-
druck, Beutel, Faltschachtel:Fabrikation. Arbeitszweige:
Reklamedrucksachen, Zeitschriften, Packungen. Sonder:
gebiet: Herstellung hochwertiger Offsetarbeiten nach
kiinstlerischen Entwiirfen.

SPONHOLZ DRUCKEREI
Gegriindet 1919, Arbeitet mit 9 Druckmaschinen und
beschiftigt 35 Personen. Trotz des kurzen Bestehens 1st

diese Firma durch ihre geschmackvollen, satztechnischen
Arbeiten und Druckleistungen bekannt geworden.

B U C H:

@

WILLY F.P.FERLING

HABUYA

Entwurf H. G. Reinstein

SPONHOLZ DRUCKEREI

ZEIGHEN
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'h Anzeige elnes billigen Gebrauchswagens, was aus der Anzeige eines besonders preiswerten, jedoch schon elegan:
- dargestellten Szene solort zu erkennen ist, Typlsch st ten Gebranchswagens, welcher Findruck durch die profie
’1. u. . die blockartige Anordnung des Textes, die, ebenso sehr vorteilhafte Abbildung in Verbindung mit der nebens
wie die Zelchnung, miglichst viel weilfen Baum (eeililit stehenden  Preisangabe wnmittelbar hesvorcerufen wird

DAS AMERIKANISCHE AUTOMOBIL:INSERAT

L
‘ + Vereinheitlichung des amerikanischen Wagens und seiner Reklame — Griinde und Zusammen:

hinge — Typische Merkmale — Verbannung der Kunst — Das Bild im Inserat — Der Text

Der weille Kaum — Die Erfassung des Wesentlichen — Die Notwendigkeit griindlichen Studiums

ES ist naheliegend, dafl die gewaltige Auto- auch ohne daBl man einzelne Worte liest, fast stets
| mobilsIndustrie der Vereinigten Staaten ein eben: sofort sagen, dies ist ein amerikanisches Inserat
so hoch entwickeltes Reklamewesen besitzen mul, bezw. eine mehr oder weniger gegliickte Nach:
und man kann ruhig behaupten, dal dieses sowohl ahmung, ebenso wie der Fachmann den ameri

i an Umfang wie auch an Werbekraft bisher eben: kanischen Wagen schon von weitem erkennt.
[ so unerreicht dasteht, wie die amerikanische Autos- Der Zusammenhang zwischen Wagen und In:
mobilproduktion als solche. Dabei zeigtsichauch serat hinsichtlich der Vereinheitlichung ist nicht

|
H auf dem Gebiet der Inseraten:Propaganda an: schwer zu ergriinden. Der amerikanische Wagen
| um " ' e ] s = ] & - ' w
:il nihernd die gleiche Einheitlichkeit, wie sie dem ist sozusagen fertig, d. h. er geniigt — vor allem
i ’| amerikanischen Wagen eigen ist. Man konnte, in seinen Leistungen und Fahreigenschaften — jes
|
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spiel der Vereinheitlichung der amerikanischen

Mutomobilreklame

den Anforderungen der Praxis. Die amerikanischen
Konstrukteure wissen schon seit einiger Zeit nicht
mehr, in welche Hinsicht sie ihre Wagen noch
verbessern konnten. Denn dieser hat — soweit
man das von technischen Dingen iiberhaupt sagen
kann — gewisse Grenzen der Entwicklung erreicht.
Natiirlich werden von Jahr zu Jahr noch einzelne
Verbesserungen und Verfeinerungen eingefiihrt,
doch sind diese relativ nebensachlicher Natur und
egentlich nur Mittel zum Zweck, namlich durch
neue Modelle die Kauflust immer wieder auf's
neue zu beleben.

Parallel zu dem jetzt an einer gewissen Grenze
der Vollkommenheit angelangten amerikanischen
Kraftwagen verlief nun die Entwicklung der Autos
mobil:Reklame, insbesondere des amerikanischen
Automobil:Inserates. Auch dieses ist—sich immer
mehr vereinheitlichend — heute fertig, d. h. es hat
praktisch das Maximum von Werbekraft erreicht.
Selbstverstindlich bestehen genau wie im Krafts
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Anzeipe cines Luxue"Wagens, was aus dem angedeuielen Hinlers
primd sowie aus der Umrahmung hervorgehen soll. Die darges

stellten Typen kommen hier besonders vartellhaft heraus

wagenbau hier Unterschiede der Qualitat, doch
bleibt das qualitativ noch Riickstindige auch auf
diesem Gebiete durchaus in der Minderheit.

Welches sind nun die typischen Merkmale des
amerikanischenAutomobil:Inserates, und wodurch
besitzt dieses eine® — man mochte direkt sagen —
so beneidenswerte Werbekraft?

Typisch ist zunichst einmal die Aufmachung:
DerStandpunkt,durchkiinstlerischePlakatwirkung
zu werben, ist iiberwunden, wie uberhaupt die
Kunst als Selbstzweck im amerikanischen Inserat
nichts zu suchen hat. Der amerikanische Fabrikant
hat sich ganz darauf eingestellt, daB derjenige, der
jetzt oder spiter ein Automobil zu kaufen beab:
sichtigt, vor allem einmal rein sachlich und zugleich
moglichst ausreichend orientiert sein will. Der
Kaufinteressent will genau wissen, wie der Wagen
aussieht, was er kostet und welchen Wert er an
Qualitit fiir seine kostbaren Dollars erhilt. Und
zwar will er dies — bevor er endgiiltig wihlt —
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Lwel Anzeigen ciner anderen Luxus-Marke, deren Abbildungen

sonhort erkennen lassen, dall es

oberen Zehntauzend handelt

von einer moglichst grofien Zahl verschiedenster
Marken wissen.

Eine solche Orientierung erfordert zunachst
einmal eine recht vorteilhafte, dabei jedoch absolut
wahrheitsgetreue Abbildung moglichst jedes ein:
zelnen Typs, zu welchem Zweck die sorgfaltig
retuschierte Photographie, bzw. eine ebenso wahr:
heitsgetreue 10 farbige Zeichnung, stets die besten
leistet. Die Abbildungen werden meistens frei:
stehend gebracht; dem Kaufinteressenten ist jede
Staffage Nebensache. Er will keine schonen bunten
Bilder sehen, sondern ausschlieBlich den Wagen,
Hirden er eventuell seine Dollarsauszugeben bereit
ist. Es interessiert thn als Kiufer auch keine noch
s0 schmissig hingeworfene Zeichnung sowie die
Darstellung eines kiinstlerisch aufgefal’ten Ideal:
oder Spezialtyps. Er will vielmehr genau sehen,
welchen Gebrauchswert ihm jeder Wagen bietet,
was an diesem alles dran 1st, wie er ausgeriistet und
ausgestattet, — ob er praktisch und preiswert ist

ch hier um einen Waren der

Hier fehilen SCHFAT ke Preisanieiben

und anderes. Ausnahmen von dieser Regel bestehen
insofern, als beiweit und breit bekannten Standard:
typen durch die bildliche Darstellung versucht
wird, den Beschauer sofort erkennen zu lassen, fiir
welchen speziellen Verwendungszweck bzw. fiir
welche Kauferschicht der betr. Wagen hauptsich:
lich mn Frage kommt. Hiersind Darstellungen fami:
lidrer, geschiftlicher und volkstiimlicher Motive,
sowie solche, die sich anmutiger Midchengestalten
als Blickfanger bedienen, und die fast ohne Aus:
nahmen in der Komposition vorbildlich aufgefalit
und ebenso einwandfrei wiedergegeben werden,
besonders beliebt.

e photographiegetreue Abbildung allein sagt
nun schon viel, jedoch noch nicht alles. FEin e
ganzender lext i1st deshalb ebenso notwendig.
Ahnlich einheitlich, wie die Art der Abbildung,
erfolgt nun die Aufmachung des Textes und zwar
in einem gleichfalls freistehenden Block, gesetzt
in grofien klaren Typen, die jedes Schulkind lesen

hitp:id igital.slub-maﬂﬁﬁﬁﬁﬂm 0/128

Deutschen an:lmngsﬁenminsdﬁﬂ

UNIVERSITAT
[EFUET



NI}:I,L' after two Yot af ‘
opticnl use The Nash Mot .
Closnpany  has :|~J'l;1h'-_i Bl
Michelin Disc Wheels as

T
standard equipment on all

modicls af the new A dvanced

Six and Special Dux sefrce

BUDD WHEELCOM PANY

PHILADELPHIA A

- b

{0

Anzeige simer Firma, die Aditomobilrader herstellt und als

Beweis threr Qualitit den Wagen einer filhrenden Auntomohbil
Fibrik abbildet mit dem Zusatz dafi jetzt alle Wagen dieser

Firma standardmiflig mit ihren Ridern ausgernitet werden

kann. Der Text als solcher sucht sich ebenso fre:
-u halten von iibertreibendem Eigenlob wie von
hergebrachten Redensarten und Phrasen. Der Text
beriicksichtigt, daf® der amerikanische Kaufer bei
der gewaltigen Verbreitung des Kraftwagens in
seinem Lande von vornherein Fachmann ist. Er
liBt sich durch die bei uns noch iiblichen Super-
lative und Schlagworte nicht mehr bluffen. Er will
_ ebenso wie durch die naturgetreue Abbildung so
auch durch den Text — moglichst durch Tats
sachenangaben iiberzeugt werden. Konstruktions:
einzelheiten interessieren wenig. Der Amerikaner
weill, daB alle Typen der in Frage kommenden
Firmen in dieser Hinsicht nahezu iibereinstimmen
und, je nach der Preislage, qualitativ ziemlich
gleichwertig sind. Nur wenn ein verbessertes
Modell herauskommt, interessieren die an diesem
vorhandenen Neuerungen. Was dagegen wichtig
ist zu wissen, das ist u. a.: Alter der Firma und
Produktionsziffern, denn diese sind mafigebend so-
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Roller Bearings

Anzeige Fir Rollenlager, deren Hauptvorrang in
ihrer Gorduschlosigheit liegt, [hr ruhiger Laul
gleicht der Stille, die in der in dem Hinterigriind

darpestellten MNatur hercschi

wohl fiir die technischen Erfahrungen des Fabri-
kanten wie auch fiir das Vertrauen der Kundschaft.
Hinzu kommen Angaben fiir den besonderen Ver-
wendungszweck, Fahreigenschaften, Bedienung,
Ausriistung, Zubehor und selbstverstindlich ge-
naue Preisangaben. Je nach dem Leserkreis be-
stimmter Arten von Zeitschriften, Fachblittern wie
auch Tageszeitungen ist der Text an einen ganz
bestimmten Kiuferkreis, wie z. B. Arzte, Land:
wirte, Reisende, Rechtsanwilte, Kautleute u. s. w.
gerichtet und erzahlt somit jedem Spezialinter:
essenten, dall und weshalb gerade der X-Wagen
fiir ihn der allervorteilhafteste sei. Sehr oft werden
in diesem Zusammenhang bildliche Darstellungen
zur Unterstittzung des Textes gebracht. Z. B. wie
ein Landarzt in letzter Minute zur Rettung eines
auf dem Lande wohnenden sterbenskranken, ein=
zigen Kindes eintrifft, welche Rettungstat eben nur
durch den Besitz eines X-Wagens moglich war.
Oder es wird gezeigt, wie ein Reisender seine

W SLUB

13

hitp:/idigital. slub-gjerskaaaaiss Wer

UHIVERSITAT

Wir flhran Wissen.

Deutschen Forschungsgemeinschaft

Ea?&’ﬁﬂﬂd-m‘l 23

ERFyFRT



W SLUB

Wir flhran Wissen.

Known As The Better Valve
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Anzeige einer Firma, die Ventile heratellt,
mit sehr witkungsvoller Darstellung des
Cregenstandes, auf den allein es hier ans

kommt

gesamte Konkurrenz schlagt, indem er irgendwo
als erster eintrifft und hierdurch einen bedeutenden
Abschluf’ erzielt usw,

Solche Darstellungen sind nach unseren Begriffen
nicht immer Kunstwerke, aber fesselnd und iibers
zeugend durch ihre, selbstverstindlich tendenzids
beeinflufite, Nattirlichkeit,

Vorbildlich am amerikanischen Automobil:In-
serat 1st ferner, dal} dieses stets soviel wie moglich
weillen Raum frei 1ift. Die 3—4 Exponenten:
Abbildung, Text, Preisangabe und Firmenbe-
zeichnung werden so iibersichtlich wie méglich,
und zwar durch trennende weifle Riume ange:
ordnet. Jede Uberhiufung und Schwere wird nach
Moglichkeit vermieden.

Das Inserat soll ferner trotz groBter Auffilligkeit
dennoch ruhig, sachlich und vornehm wirken, was
vor allem dadurch erreicht wird, dall mit Schlag-
zeilen so sparsam als moglich umgegangen wird.
DerLeser sollmiteinem Blick die Situation erfassen,
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Starting, Lighting and Ignition

Anzeige einer Firma, die eine Verbesserung der Bedienung der
elektrischen Anlage herausbringt und die Einfachheit der Be-
titigung dadurch sinntillia vor Augen Rihrt, dafl sie selbst durch

eineg Dame, die Ballschuhe anhat, muhelos _.'.;q--.-,:hr-hon kann

er soll nicht erst zu suchen oder iiberhaupt zu
denken brauchen. Das momentane Erfassen des
WesentlichenistoberstesGesetz, DasInserat spricht
sofort zur Sache. Jede Einleitung ist tiberfliissig.
Dem Beschauer darf nicht zugemutet werden, daff
er auch nur eine Sekunde langer als notwendig
aufgehalten wird. Time is money!

Die gleichen, im Vorhergehenden kurz umris:
senen Inserat-Prinzipien gelten sinngemil3 auch
fiir alle Anzeigen der weit verzweigten Automobils
Zubehor: und Material-Industrien. Auch hier
iberall das gewollte »Insdie=Augenspringen« des
Wesentlichen. Das Inserat zeigt dem Voriiber:
eilenden ein momentan fesselndes Bild, ruft ihm
drei Worte oder einen kurzen Satz zu, aber diese
sitzen. Werdannzumnaheren Hinsehen gezwungen
ist, dem wird das Wichtigste in raffiniert ausge:
kliigelter Extraktform mitgeteilt. Das ist das ameri-
kanische Inserat.

Es ist nicht unsere Schuld, wenn wir auf diesem
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The Oakland—True
Blue in every detail.

HAFRISGN RAD_I_ATORS

SAnZenge cliet Kihler!abn k mit zehr klarer
cinprigsamer Abbildung, aus der hervor
gehe, dafi diese Kithler ven elner ersten

Automobillabrik verwendet werden

Gebiet noch zurtick sind, und es ist kein besons:
deres Verdienst der Amerikaner, weiter zu sein.
Der Unterschied erklirt sich allein aus dem bes
deutend beschleunigteren Arbeitsthythmus, dem
grofieren Lebens: und Wirtschaftstempo des Lan-
des der unbegrenzten Maoglichkeiten, sowie aus
der gewaltigen Konkurrenz des einen gegen alle,
Jedoch der Kampf ums Dasein, die Konkurrenz

Wir flhran Wissen.

Shaler Sales Sﬁuw E:g fntrense

|l i
el ||‘|u'|’..|:r.'n‘.| [ st pripmistity I.... T
Y e Tt K A S T N L Lt b
| From siur ey HEnrnai artyy i b dlied Al making s rgeniy
| ran Lianial ralnde rrpm
sdrertming s £ Yoy cemrgrope idhinitl sl Abiaj b BiSRiGE B
swing war Imghi frisinils o e A A TR : mrilin i
s e ilaplay L
h“"'"'“' TP . g 1 T i r
ke ppamin Tuit Whnieg Iy y i pedsbeer s aabewrman
I Ty e o ik e ke
i o

. il
i i e of wekermmay agwipm dur
L.—l"' e L e R L ]

C, A SHALER C0., B Fawrih Sieesl, Wasgun, Wacenin

Anzeige einer Firma, die kleine Vulkanisierapparate
herausbringt wund durch die Abbildung zeigt, daf
deren I[JILJh.:.l:'-l'.i'll.'. Riy til'||:.1-'|'l 15t dali man einen

kleinen Jungen hierzu anlernen kann

im [nland und vor allem auf den Weltmarkt zwingt
auch uns zum Aufholen. Und wenn wir — in
diesem Falle der Werbekraft unserer Automobil:
Inserate — einen dhnlichen Erfolg wie dem ameri-
kanischen sichern wollen, dann konnen wir kaum
etwas Besseres tun, als Sinn und Methodik des
amerikanischen Automobil:Inserates griindlich zu

studieren. R. O.

hitp:idigital slub- W%ﬂ%ﬁﬁﬁﬂﬂ#ﬂi‘lm

Deutschen Forschungsgemeinschaft

()

UNIVERSITAT
ERFyFRT




W SLUB

Wir flhran Wissen.

Bl

MITIEILUNGEN DES BUNDES DEUTSCHER
GEBRAUCHSGRAPHIKER E. V.

Schriftleitung der B.D.G.sMitteilungen: Lucian Zabel, Berlin
Geschiftsstelle der Bundesleitung: Berlin SW11, Kéniggritzer Stralfie 80!

DlF_ Produktionshochflut illustrierter Biicher,
die in der Inflationszeit ithren Hohepunkt erreichte,
ist langsam verebbt. Auf allen Gebieten ist man
zur Erkenntnis gekommen, dal} nur beste Qualitit
Aussicht auf Erfolg hat, und so tiberlegt heute der
Verleger eines illustrierten Buches reiflich, ob und
wie er ein neues Werk gestaltet und in den Handel
bringt,

seten wir ehrlich: unter der riesigen Produktion
der letzten Jahre war sehr, sehr wenig, was den
Ehrentitel eines vollkommen oder auch nur gut
llustrierten Buches verdient. So ist es vielleicht
gut aufzuzeigen, wo die Schwierigkeiten liegen,
die diesen Zustand hervorrufen und verschulden.
[Dafi das illustrierte Buch eine stark suggestive
Macht und eine Notwendigkeit ist, leuchtet ein,
wenn man die Allen ohne weiteres verstindliche
Sprache des Bildes dem Worte gegeniiberhilt. Vom
Kinderbilderbuch an, das formend die ersten Le:
bensjahre begleitet, spielt durch das ganze Leben
hindurch die bildliche Darstellung eine entschei-
dende Rolle. Vom illustrierten Buche jedoch ver:
langen wir ein Hochstmall formaler Gestaltung:
geistig ein restloses Zusammenklingen, einen ein-
heitlichen Stil zwischen Autor und Kiinstler: for-
mal und technisch einen einheitlichen Buchkoérper,
ein Abgestimmtsein von Schrift und Bild. Kurz:
die buchkiinstlerische Einheit. Dal} diese Einheit
moglich ist, beweist die Kette unerhort schéner asis
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DAS PROBLEM DER BUCHILLUSTRATION

VON LUCIAN ZABEL

atischer und mittelalterlicher Bilderhandschriften
bis zu den mit Holzschnitten illustrierten Biichem
der deutschen und italienischen Renaissance.

Die geistige Einstellung des Illustrators legt
Melchior Lechter sehr gut fest, wenn er schreibt:
»Ehrfiirchtiger Takt vor dem schopferischen Wort
beseele den bildenden Kiinstler: Nie suche er,
wenigstens nicht in seiner Nihe, das bereits vom
Dichter gestaltete noch einmal mit dem Stifte aufs
dringlich vergrobernd nachzustammeln. Der Bild:
ner soll gerade das sichtbar zu machen versuchen,
was der Dichter verschwieg, er vergegenwirtige
sich den Gegensatz und das Verhiltnis zwischen
Wort und Ton«, — Es gehort nicht zu den ersten
Aufgaben einer guten Buchillustration, die irgend:
wo erwahnte giftgriine Lavaliére:Kravatte der hans
delnden Hauptperson maoglichst naturgetreu und
wichtig in den Vordergrund zu schieben. Die Phan:
tasie des Lesers anzuregen und zu stiitzen, das ist
die Aufgabe, nicht sie zu morden.

Es bleibt noch die formale und technische Seite
des Problems zu losen. Daf} ein gut gedrucktes
Buch, in das mehr oder minder gut gedruckte Vier:
farbenautotypien auf herrlich glinzendem Kunst
druckpapier eingeklebt sind, nie ein gutillustriertes
Buch sein kann, brauchen wir nicht zu erwihnen.
Dald aber der Tiefdruck und die so vielgeliebte
Radierung oder der Flachdruck, die Lithographie,
ein letztes Zusammengehen mit dem Typendruck,

[EFUET
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dem Hochdruck, schon technisch durch die Vers
schiedenheit der Druckverfahren nicht ermoglicht,
wird gern iibersehen. Es gibt den als Kaufer sehr
beliebtenTyp desGraphiksammlers Fiirihnmiussen
Sammelobjekte geschaffen werden. So entstand der
moderne »Luxusdruck mit Oniginalgraphike«, in
den meisten Fillen ein Erzeugnis, prunkend mit
llbekannten Kiinstlernamen. Dajedoch diemeisten
Kiinstler hervorragende Bildermaler, aberschlechte
Buchillustratoren sind, istdas Ganzemeistein Kons:
glomerat, das mit dem Begriff »Bucha wirklich
wenig gemeinsam hat. Man fragt sich: »Mul’ es
denn unbedingt ein Buch sein?« Koénnte es nicht
viel besser eine Mappe mit graphischen Einzels
blittern sein? Um eine buchkiinstlerische Einheit
zu schaffen, geniigt es nicht, Kuinstler ihres grofien
Namens wegen vor irgendeinen berithmten Text
zu spannen.

So bleibt denn, technisch gesehen, als Maglich-
keitder Holzschnitt, der Holzstich und die moderne
Strichitzung. Alles das sind Hochdruckverfahren,
die mit dem Text gleichzeitig gedruckt werden
kénnen und dadurch von vornherein die Maoglich-
keit des Zusammenklanges zwischen Text und Bild
geben. Das gedruckte illustrierte Buch begann mit
dem Holzschnitt und erlebte soforteine Hohe buchs-
kiinstlerischer Gestaltung, die wir spater nie mehr
erreicht haben. Wenn deutsche Kunst je fithrend
war und Weltgeltung hatte, dann war es die 1llu-
stration des 14, bis 16. Jahrhunderts. Der Deutsche
mit seinem Hang zum Gedanklichen, im Gegens
satzzurmalerischenEinstellungromanischerVolker
fand hier sein ihm gemilBes Feld. Albrecht Diirer
schreibt: »Daraus kummt, das Manicher etwas mit
der Feder auf einen halben Bogen Papiers reifit,
oder mit seim Eiselein in ein kleines Holzlein vers
sticht, das wiird kiinstlerischer und besser dann eins
Andern grofies Werk, deran derselb ein ganz Jahr
mit hochstem Fleif macht. Und diese Gab ist
wunderliche,

Waren diese alten Werke so einheitlich, so schon
deshalb, weil sie in einer guten Zeit entstanden,
wo es noch etwas wie einen starken einheitlichen
Stil gab. Die Schreiber, Rubrikatoren und Illu-
minatoren alter Bilderhandschriften hatten ein
Ziel, schufen aus einem Geist und e1ner Welt:
anschauung. So auch die ersten Drucker, lllustra-
toren und Holzschneider. Als nach der Renais-
sance der Kupferstich den Holzschnitt verdrangte,
nahm der ganze Jammer seinen Anfang. Zwei ver:
schiedene Druckverfahren, Hoch: und Tiefdruck,
und das neue Element des Zwischentonsim Kupfer-
stich, den die Type nie hat und nie haben kann,

begannen die Einheit des Buches zu zerstdren.
Die Photographie und alle auf ihr aufbauenden
Reproduktionsverfahren mit ihren leichten Mog:-
lichkeiten, haben diese Entwicklung bis ins dullerste
Fxtrem vollendet. Wie lange ist es her, dald man
glaubte, die Photographie kdnnte die kiinstlerische
[llustration restlos ersetzen? Es ist leider noch
gar nicht lange her. Das gute ist nur, dal} die
Beteiligten doch bald die Sackgasse ahnten, und
selbst die illustrierten Zeitschriften reumiitig den
Fehler einsahen.

Die jihrliche Ausschreibung des s Menzels
Preises«seitens der »Berliner [Hustrierten» war
der erste offentliche Beweis dieser Einkehr.

Der umgekehrte Weg, von der Kupferstich:
illustration oder der Radierung ausgehend, auch
die Schrift zu stechen oder zu radieren, und so
durch das gleiche Tiefdruckverfahren Text und
Bild zusammenzubringen,istin neuerer Zeitvonder
Marées-Gesellschaft beschritten worden. Durch
die technischen Schwierigkeiten des Verfahrens
ist es aber nie iiber das interessante Experiment
hinaus zu einer grofferen Anwendung gekommen.

Ist so in aller Kiirze umrissen worden, welch
schwere und vielfiltige Bindungen formaler und
geistiger Artder Illustratorhat, begreiftman, warum
gute illustrierte Biicher so selten sind. Hinzutreten
noch alle die Hemmungen wirtschaftlicher Art,
Sortimenter und Verlagsvertreter mit der Behaup-
tung, »Das Publikum wolle das und das, so und
nicht anders«, auf der einen Seite; der lllustrator
mit seinem kiinstlerischen Wollen auf der ent:
gegengesetzten Seite, und der Verleger in der Mitte
zwischen beiden, abwigend und rechnend. Das
ist in vielen Fillen ein Bild aus der Praxis. Sicher
ist, dal® der Hersteller manches Verlages nicht der
Aufgabe gewachsen ist, den Illustrator fiir den
Autor zu finden, und vermittelnd die Herstellung
des Buchganzen in vorbildlichem Sinne zu leiten
und zu tiberwachen. In solchem Sinne idealer Ver:
mittler zwischen allen am Werke tatigen, zwischen
Autor, Illustrator, Drucker, Papierlieferant und
Buchbinder zu sein, ist leider nur wenigen gegeben.
Manchem grofien Verlag wiinschte man an dieser
Stelle eine Kraft mit starkerem kiinstlerischen
Einfuhlungsvermogen.

Die Mangel liegen aber nicht nur auf dieser
Seite. Genau so sicher ist, dafd die guten Illustra:
toren nicht sehr dicht gesit sind. Es sind ihrer nicht
allzu viele, denen es in Fleisch und Blut tiberge-
gangen ist, dal} die Type eine in harten Stahl ge-
schnittene Flache ist, die mit weichen tonigen Zeich-
nungen nie ganz zusammen gehen kann; und die
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sich daruber dauernd klar sind, daf’ eine Buchs
seite ein Ding ist, das nur zwei Dimensionen hat,
namlich eine Hohe und eine Breite. Auch der
Hlustrator, der den letzten Sinn fiir Schrifttypen,
thre Wahl und die Art threr Verwendung hat, ist
selten. Wie oft ibernimmt ein lllustrator die Ge:
staltung eines Textes, zu dem er keine innerliche
Bindung hat? Wie oft zeichnet er seine Bilder,
ohne zu wissen, in welcher Type und in welchem
Grad der Text gesetzt wird? Ohne auch nur eine
anniherndeVorstellung der Grauwirkung der Text-
seiten zu haben, die seinen Bilderseiten gegeniiber-
sitzen?

Doré, Richter, Menzel sind Siulen, die am Bes
H’iﬂn -f..it'.‘_';Tnﬂ.'.ldE]'nEﬂ i”llﬁ.tritrtl:l'l IiLlL‘h{"E StE]_IE]-I.."'I.'riE]_E'
kiinstlerischeEinfliisse wurdeninzwischen wirksam
und bereicherten das Bild. Aubrey Beardsley, erst
in den Himmel gehoben, dann stark unterschitzt,
der der modernen Kunst die japanische Linie und
Flache vermittelte, istheute mitseinem Einflulinoch
machtiger, als viele es wahr haben wollen. Die Pri-
mitivititdes frithen mittelalterlichen Holzschnittes,
die der Expressionismus wieder heranzog: alles in
allem eine uniibersehbare Fiille von Wegen und

AU
ERNST WA

VERANSTALTET VO
VOM 45.MARZ B
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FPLAEAT FUR DIE AUSSTELLUMG B
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Moglichkeiten, die beir Beachtung der gegebenen
Bindungen, in der Formulierung durch eine starke
Personlichkeit alles erhoffen lassen. Es gibt heute
in einer groffen Reihe ausgezeichneter Pressen:
drucke das vorbildliche rein typographische deut:
sche Buch. Jetzt ist das Ziel, das qualitativ gleich:
wertige illustrierte Gegenstiick zu schaffen.

Erfreulich 1st aber die Tatsache, dald es auch
heute wieder Ansatze gibt, handgeschriebene und
illustrierte Biicher zu schaffen, ankniipfend an die
nach der Erfindung des Buchdrucks abgerissene
Tradition, Schrift und Bild von einer Hand gleich-
zeitig gestaltet, so die Moglichkeit eines Gusses,
einer buchkiinstlerischen Einheit gebend. Selbst.
verstandlich liegen hier Moglichkeiten der Farbe in
Initial, Text und Bild, die nur ein Original haben
kann,

Esgilteinzusehen und zubeherzigen, was Goethe
treffend formulierte;: »Es 1st weit mehr Posis
tives, das heillt Lehrbares und Ueber:
lieferbares in der Kunst, als man gewdhnlich
glaubt; und der mechanischen Vorteile, wodurch
man die geistigsten Effekte (versteht sich immer
mit Geist) hervorbringen kann, sind sehr vieles

IARKGRAFENSTR- 31
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AUSSTELLUNGS:ZYXKLUS BEI' DER WASMUTI 5.4,

.WIE wir bereits in unserem internen Bundes: Werbegraphik von der Marke bis zum Prospekt.
organ mitteilten, veranstaltet die Bundesleitung Zwei weitere Ausstellungen, die in Kiirze folgen,
des BDG mit Unterstiitzung des Verlags Ernst werden den beiden Sondergebieten »Schrifttum
Wasmuth A.G., Berlin, einen Ausstellungszyklus und Buchs und dem »Plakatx gewidmet sein. Die
von Arbeiten der Bundesmitglieder in den Aus: Veranstaltungen dienen dem Zwecke, einen Uber-
stellungsriumen des erwihnten Unternehmens blick iiber den heutigen Stand der Gebrauchs-
zu Berlin, Markgrafenstralle 31. Die erste Aus: graphik zu geben. — Wir bringen einige photo:
stellung wurde am 15. Mirz eroffnet und zeigt graphische Aufnahmen der ersten Ausstellung.
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PLAKATWETTBEWERRB
DER DRESDNER JAHRESSCHAU

DEH w»Zittaver Morgenzeitung« vom 24, Marz
entnehmen wir einen Artikel uber das Dresdner

Jahresschau=Plakat, der uns in mancher Hinsicht

so interessant erscheint, dal} wir einen groBeren
Kreis mit seinem Inhalt bekanntmachen mochten:
Das Dresdner »Jahresschaux=Plakat.

Ende April wird in Dresden als fiinfte »]Jahres-
schau Deutscher Arbeit« die Jubiliums-Gartenbau-
Ausstellung erdffnet. Mit der Jahresschau wird
auch eine internationale Kunstausstellung verbun=
den sein. Es scheint hier, soweit sich nach den Vor-
bereitungen urteilen lafit, etwas wirklich Bedeutens-
des zu entstehen, und die Leitung der Jahresschau
darf mit gutem Gewissen um Besuch werben. Das
hauptsachlichste, weil othziell repriasentierende
Mittel dazu ist das Plakat. Mit dem nun hat die
JahresschausLeitung diesmal im Gegensatz zu
frither kein Gliick gehabt. Man brauchte dariiber
weiter keine Worte zu verlieren, wenn es sich bei
der fraglichen Entscheidung nicht um Vorginge
handelte, die aufs hiochste befremden miissen und
die Offentlichkeit lebhaft zu interessieren geeignet
sind. DieJahresschau hat-
te firbeide Ausstellungen

einen Plakat=Wetthe:-
werb veranstaltetundalle
deutschen Kiinstler zur
Beteiligung aufgefordert.
DasErgebniswar,dafl 734
Entwiirfeaus dem ganzen
Reiche einliefen. Die
preisgekronten Entwiirfe
gingen mit allen Rechten
in den Besitz der »]Jahres:
schau« tiber. Bis dahin 1st
alles in bester Ordnung.
Doch nun beginnen die
Absonderlichkeiten, die
auf die Art und Weise,
wie in Dresden auf
kiinstlerischem Gebiete
offentliche Auftrage seit
langem vergeben werden,

IAH Rasgcmu
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erachtet wurde, obwohl sich unter ithnen und
zwar besonders unter den von der Jury nicht preiss
gekronten — recht starke Arbeiten befanden, Was
tat man nun? Man beauftragte (wie in dhnlichen
Fallenso oftin Dresden )einen DresdnerAkademies
professor,und zwar GeheimratProfessor Gufimann,
mit dem Entwurf fiir das Plakat der Gartenbauauss
stellung und fuhrte diesen Entwurf ohne weiteres
aus. Nun war Professor GuBimann vor Jahren ein
sehr achtbarer Plakatmaler. Aber er hat mit dem
erst nach seiner besten Zeit einsetzenden Aufstieg
zur gegenwartigen selbstindigen, thren eigenen
Cresetzen gehorchenden, geradezu klassischen Re-
klamekunst nicht Schritt gehalten. Es ist ja auch
ganz naturlich und liegt halt im Wesen der Ent:
wicklung, daB jeder Kiinstler, und sei er der bes
deutendste, unbeschadet seiner personlichen Qua-
litat, irgendwann einmal irgendwie tiberholt wird.
MNachdem man also mehrere hundert Entwiirfe ge:
priift, die Primien ausgezahlt, aber keinen einzigen
der Entwiurfe fir stark genug befunden hatte, um
thn ausfithren zu lassen, nahm man, sozusagen
blindlings, das Plakat
Professor Gulimanns. Es
stellt ein junges Madchen
dar, das in der Beuge
seines linken Arms ein
grofles Biindel Blumen
hilt. Der rechte Arm 1st
seitwirts gebeugt, und
seine Hand ruhtleicht, auf
die Finger gestutzt, unter
der rechten Schulter. Aus:
gefuihrt ist das Ganze 1n
einer Art, die man etwa
als Jugendstil mit einer
Prise Lendeke charakteri:
sieren kdnnte,

Zu den Bedingungen
des Wettbewerbs gehorte,
dal} zu dem als Lithogra:
phie herzustellenden Pla-
kat nur drei oder vier Far:

ein recht bezeichnendes
Licht werfen. Verwunder:
lich ist schon, dal} nicht
einer der 734 Entwiirfe
der Ausfithrung fiir wert

J UB‘ I&UHS“ mm-aN BAU - ben verwendet werden
- HUSSTG‘L[__UNG ‘ L]ur[:r;ie:;‘: daj.‘i dei:i_n’fwm't'

. auch fur das Miniatur
sowt- DRASDEN 1926 ooses]

format (als Siegelmarke
R usw.) sich eignen mufite,
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und dafd er endlich fiir Briefkopfe, Zeitungsinse-
rate usw. klischierfihig sein, also auch in Schwarz-
Weild wirken sollte. Das Plakat Professor Gufi-
manns hingegen enthilt—sieben Farben, und aullers
dem ist das Papier besonders getont worden; es
eignet sich auch fiir das kleine Format keineswegs,
weil die Zeichnung infolge des Mangels an ents
schiedenen Konturen sich verwischt und die wenig
kriftigen Farben, besonders das Inkarnat, auf dem
getonten Papiergrund schleierig werden; ganz un-
moglich schlieBlich ist es, den Entwurf zu klischie-
ren, weshalb die Jahresschauleitung sich gezwungen
sah, einen bestens bewihrten Dresdner Gebrauchs-
eraphiker mit der Ausfiihrung eines zweiten, aut
Schrift sich beschrinkendenPlakats zu beauftragen!
Professor Gufimann gegeniiber hat man also von
den erschwerenden Bedingungen des Wettbewerbs
abgesehen. Wenn man aber glaubt, dall nun wenig-
stens ein, zwar in seiner Verwendung beschranktes
und in der Herstellung teueres, dafiir aber ganz be-
deutendes Plakat entstanden sei, dann irrt man sich.
Der Entwurf ist kaum ein Plakat im modernen
werbetechnischen Sinne; das beweist schon die m.
E. nebensichliche Behandlung einer Hauptsache:
der Schrift (man kann ein Genie der Malerei sein,
ohne eine Ahnung von der reklamekiinstlerischen
Bedeutung und den Ausdrucksmoglichkeiten der
Schrift zu haben). Das mochte vielleicht noch hin-
gehen, wenn nur dem Blumenmadchen nicht die
Finger der rechten Hand — verkehrt eingeschraubt
worden wiren! Ich sagte schon, daf3 der rechte
Arm seitwirts gebeugt ist und seine auf die Fin-
ger gestiitzte Hand unter der rechten Schulter ruht,
Man probierediese Stellung einmal vordemSpiegel,

und man wird feststellen, daf® dann der Daumen
der Schulter am nichsten ist. Auf dem Plakat Ge:-
heimrat Professor GuBBmanns jedoch ist der Daus-
men der unferste Finger. Wir bitten die fiir das
Plakat Verantwortlichen ergebenst, uns zu wider;
legen, mochten aber schon jetzt bemerken, dafl man
den Daumen dieser am rechten Arm sitzenden
linken Hand wirklich nicht etwa als kleinen Finger
interpretieren kann; dazu ist der Daumen zu schén
in einem Winkel von 90 Grad weggespreizt, welche
Fihigkeit bekanntlich dem armen kleinen Finger
ebenso versagt ist, wie die auf dem Plakat deutlichst
betonte Auflenbiegung des vordern Daumenglie-
des. Um also zu einem solchen wirklich tiberras
schenden Ergebnis zu kommen, hat man mehrere
hundert Kiinstler im ganzen Deutschen Reiche in
Bewegung gesetzt, ihre samtlichen Entwiirfe abge=
lehnt, einen Nichtteilnehmer beauftragt, thn von
wesentlichen Bedingungen befreit und ein besons
deres zweites Plakat bestellen miissen!

Und das Plakat fiir die Kunstausstellung? Auch
fiir dieses fand man unter den eingesandten Ent:
wiirfen keinen, der den, wie man gesehen hat, vers
wohnten Anspriichen der Veranstalter des Wetts
bewerbs geniigte, und man beauftragte daher aber-
mals einen Dresdner Akademieprofessor, namlich
Feldbauer, der tiberdies einer der Prifungskoms
missionen des Wettbewerbs angehorte., Feldbauer
ist ein bedeutender Maler. Er wird nun mit dem
Plakat, das noch nicht erschienen ist, sich auch als
ungewohnlich starker Reklamekiinstler zu erweisen
und damit die »JahresschausLeitungs wenigstens
in diesem einen Falle zu rechtfertigen haben.

Hans Steinsdorff, Dresden.

EIN BRITEFWECIHSEL!

Geschiftsstelle der Bundesleitung, BDG.,

Ich habe die Bundesleitung von der beiliegenden
Briefkopie in Kenntnis zu setzen mit der Bitte,
dieses Schreiben sowie die anliegende Kopie an den
Phonix-Verlag weiter zu reichen. Der Sachverhalt
ist folgender:

Von der nach meinem Entwurf hergestellten Tief-
druckpackung (Zigarrenpackung) ,Don Fernando',
die sich als Beilage in der Tabak:Nummer der
Gebrauchsgraphik befand, hatdieFirma W, Fiinner,
Freiburg i. Br. eine peinlich genaue Nachahmung
hergestellt und dieselbe, mit einem anderen Portrat
versehen, als Deckelbild eines Briefpapierblocks in
einfarbigem Druck vervielfiltigt. Der Auftraggeber

81
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fiir die betreffende Anstalt war die Firma Siidd.
Papier:Industrie, Freiburg 1. Br., die diese Blocks
vertreibt. Diese Nachahmung habe ich selbst zus-
fillig entdeckt und die Firma Landmann darauf
aufmerksam gemacht, da letztere das Urheberrecht
an dem in Frage kommenden Entwurf rechtmilhig
erworben hat. Auf Nachforschung dieser Firma
erhielt selbige das in Kopie beigefiigte Antwort:
schreiben.

Dieses Antwortschreiben verdient meines Er-
achtens eine Veroffentlichung, um dieser, nach
Erfahrungen nicht gerade vereinzelt dastehenden,
gesetzwidrigen Auffassung 6ffentlich entgegen zu
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treten. Nur die Naivitat der Auffassung, wie sie
aus dem Schreiben hervorgeht, mildert die Hand-
lungsweise, stellt aber andererseits einen weiteren
Grund zur offentlichen Klarstellung dar.

Dem Phonix=Verlag erwiachst hieraus die PHicht,
diesem Abonnenten klar zu machen, daf} die Ges-
brauchsgraphik nicht »zum Gebrauch« im Sinne
des Herrn F. gehalten werden darf! Ich habe nicht
die Absicht, gegen diese Firma vorzugehen, obwohl
mir die im Besitz des Urheberrechtes befindliche
Kunstanstalt P. J. Landmann selbst die Verfolgung
der Angelegenheit anheim gestellt hat, weil es sich
um ein sehr kleines Unternehmen handelt. Zur
prinzipiellen Auftklarung solcher Abonnenten und
zurVerhiitung ahnlicher Fille sehe ich es fiar wichtig
an, dafd der Verlag veranlal’t, dald in jeder Nummer
einmal ein Hinweis beziiglich des Urheberschutzes
zu finden ist.

Mit Bundesgrufd G. R, Schirmer.
BadensBaden, 17. Marz 1926,

Lithografie Buch: & Steindruckerei W. Fuenner
Freiburg 1. B., Moltkestr. 22
Freiburg i. Br., den 5. Marz 26
Firma: Paul J. Landmann, MannheimNeckarau.
Antwortlich Thres Werten vom 3. d. M. teile ich
Ihnen hierdurch mit, daf} die betr. Umrahmung
von der Gebrauchsgraphik Monatsheft zur For
derung kunstlericher Reklame entnommen 1st, zu
diesem Zwecke habe ich mich auch darauf aboniert,
dal} ich daraus etwas entnehmen darf ligt doch
schon in der Bezeichnung, dann habe ich ja nur die
Umrahmung und nicht das Bild entnommen, weiter
hat diese Umrahmung nicht einem Zigarrenetiket,
sondern einem Papierumschlag von welchem vor
etwa 1!'/s Jahren 2000 Stiick gedruckt wurden ge-
dient die Zeichnung ist bereits abgeschliffen somit
kommt kein Druck mehr in Frage, sollten Sie weiter
gegen mich vorgehen, so mache ich die Gebrauchs:
graphik dafiir verantwortlich.
Hochachtungsvoll gez. Wilh. Filinner.

IEaEEsTEETEEeeeeeeen e ;- H LS55 DEE BDODG-MITTEILUNGEM

REICHSVERBAND DER PLAKATANSCHLAG:-UNTERNEHMEN E.V.

Es war einmal vor langer Zeit in Deutschland
ein blithendes Plakatwesen, aber dann kam der
Krieg und damit eine grofle Pause, Und dann
kam die InHation, daf} hief3: gar nichts. Und dann
kam die Stabilisierung; das war auch nicht viel
mehr. Und dann kam die Stagnation, — und die
haben wir heute noch; ganz besonders im Plakat:
wesen. Und da wir Deutsche so griindliche Men-
schen sind, so ... wird es ja auch wieder einmal
besser werden. Was wir alle dringend erhoffen.
Vorlaufig jedoch ist davon noch wenig zu sehen.
Deshalb ist es wohl nicht ohne Zweck, wenn man
den Versuch macht, sich mit den Verhiltnissen
auseinanderzusetzen.

Aus dem Wunsche heraus, eine Wendung zum
besseren herbeizufithren, hat sich vor kurzem der
Reichsverband der Plakatanschlag: Unternehmen
(E. V.) gegriindet, der sich als neue Interessentens
gruppe den bisher bestehenden fachlichen Verei-
nigungen des Reklamefaches zugesellt. Die Bes
strebungen des Reichsverbandes richten sich in
allererster Linie auf die Stirkung der Plakatidee
an sich, und dieses Ziel soll in enger Zusammen-
arbeit mit den anderen Fachverbinden erreicht wers
den. Die Nummer 2 des 3. Jahrgangs der »Ge-
brauchsgraphik« brachte einen Artikel von Ernst
Growald, der die gleichen Tendenzen zeigt.

Befassen wir uns zunichst mit dem rein Tech-
nischen des Anschlagwesens, so stoflen wir in
erster Linie auf den Mifistand der viel zu zahlrei-
chen Plakatformate. Wenn wir uns gewdhnt
haben — im Gegensatz zur »Berliner Griflee —
schlechthin von »Provinzformaten« zu sprechen,
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so ist das eine etwas zwangsmaflige Vereinheit:
lichung, denn tatsiachlich zerfallen die Provinz
grofien unter sich in ein reichliches Halbdutzend
verschiedener Grundformate, von denen dann
wiederum die Unterteilungen abgeleitet werden.
[Die Verschiedenheit der Formate macht sich schon
bei der Tatigkeit des Plakatzeichners storend be:
merkbar, weil sich oft die Notwendigkeit ergibt,
einen Entwurf teils in Hoch+ und teils in Breitfor:
mat auszufithren. Hierauf folgt die Verteuerung
des Druckverfahrens, und schlieBlich ergibt sich
doch noch die unangenehme Tatsache, dafl das
Plakat sich nicht genau in den vorhandenen Rah.
men einpalit, da entweder Freiriume bleiben oder
Uberschneidungen durch Nebenplakate auftreten,

Als Voraussetzung fiir den Enderfolg aller guten
Absichten gilt, wie tiberall, so auch in unserem
Falle die Voranstellung des Fachinteresses und das
Beiseitesetzen von Sonderbestrebungen. Jedes Zus
viel in der Einwirkung auf Auftraggeber und Auf:
tragausfiihrende wiirde die Plakatideenichttordern,
sondern nur ermiidend und damit erfolgverniche
tend wirken. Was sich gegenwirtig innerhalb der
Verbinde anbahnt, darf erfreulicherweise als ge:
meinsamer Dienst an der Sache angesehen werden,
Das einheitliche Zusammenwirken aller derjenigen
Stellen, die berufen sind, das Plakat materiell und
ideell zu fordern, wird ganz zweifellos geeignetsein,
den Auftakt zu einer neuen Entwicklung des Pla:
kates zu geben, zumal der berechtigte Wert des
Plakates ganz unbestreitbar ist und auch durch Ge:
genaktionen, wie sie verschiedentlich zu bemerken
waren, nicht herabgesetzt werden kann.
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DEUTSCHES REICH PROVINZ HANKOVER
1910 L4 B57.6 gkm 3% 509 4 gkm (choe Pyrmont)
1 1934 £72037.4% 585811 .. (einschl, Pyrmont) I

iy =

GEWERBEBETRIEBE DER PROVINZ HANNOVER
getrennt nach Kleins, Mittels und Grofibetrieben auf Grund der Gewerbezihlung von 1907*

bearbeitet von Dir. Walter F. Schubert, Statistisches Landesamt

__—r——— —r : — gr. — |
| PROVINZ HANNOVER (ohne Pyrmont) '
5' |
Gewerbegruppe h"'H"'Iln"'hE Htuﬂnchu f_-:-fi-:tn:lw Betriebe iiberhaupt | besch. Pers. iiberhaupt 1
1—5 Pers, 6—50 Pers, |51 u.mehr Pers, |
: | | = |
e L ol LAt st i L o |
Berghai, Hiitten, Salinen, Torfgraberel . o 1363 | 23K ™ i 625 HA | 21507) 14a4 1.6 2715 | 25465 %)) 29 ;
Industrie der Steine und Exdem . . + LA 2130 Hi6 | 16514 128 | (o&00) 1827 A | 18 IR243 & {5 1.4 |
Matallverarbeitung . .+ + . ST09 | (2403 522 6250 =5 77021 6267 7.2 1.1 215 396 6.25 28 |
Maschinen, Instrumente und Apparate . J4b1 5890 410 | GHlw 118 | J344] 3989 5. 4.2 #1315 1,9 i1 f

Chemische Indastele .« + & &+ 0 s £l | B4 114 1 488 k3 54 <2 1.} | 4] - LT L 1.9 18

Industrie der forstwirtsch. Nebenprodukte,

[ enchibstoffe, Seifen, Fette, Ole, Firnisse . 114 2HS L 1623 21 I 226 22 0.3 1.7 514 1,2 L |
eret e T L N I s 1150 | 1770] 189 | 2958] 76 | 16727 138§ 1.6 oz | 21455 5.1 1,0 |
Papierindustrie . L T g et oy 17 R 102 1 450 36 4521 a5 0.7 32 7313 1.7 3.1 l
tederindustrie u, Industrie lederictig. Stake 2111 1674 G4 1 368 2 12914] 2333 25 43 17 91 iz <
Holze und Schaltzstoffe . (O R6ES | 6002 T3 L LAY aq fEG2l 9EAT 1.4 4.0 J2T13 r i 42 I:
Saihenpgss und GenubBmittel . o - s 12641 | ZE233) 1250 | 14772 35 930 13976 1.6 45 32315 124 i2 i
Bekleidungsgewerbe : - =R :15871 | 30329 318 5620 =1 2601) 28116 J32 41 47 550 11,3 ih
Reinlgunpsgewerhe Sl LT it Tl o 172 fa 5EG 142 | B 1 1324] 4424 1.9 34 0772 | 3.5

| Baugewerbe . =1 R I o410 | 18R] 2460 | 5491 184 22 Z75] 12035 138 | TEATY 17,9 4.5

' Polygraphische Gewerbe . .. . + . 480 1033] 235 | 3408 19 2e03] 733 () 14 6444 1,5 31 |
Kilnstlerische Gewerbe . b ok g e L MM a0s 19 2 | 135 224 0,2 1.9 132 i Jr 24

| I

| Inggesamt - ;A A AT TRT11 40583 7RSO 111474] 975 1TDO51| HT 543 $22 108 |

| |

| I

1 J.II-\.' 'I r:f_l_n:““. ..|'.'I | rl,"-'ht!l"-ﬂ-:.'l:lL'.'.llu.' Py s] |-|2{ ]I":I-.-":n |-|._._:|-| I1I-|..|'|‘- vor. Liie !-,1;|n|'||'|rr.:-:5l|_|.;1|:e 158 I'".'rl"'l.'.:!:ll.'l I'I.1l\.'|1 li-l.'l"l ll:'l"lq.l-\.'.ll'l".111|.: '.LI.'1 J:'I.'I'-'I'\-u'l'lf"l.'l Hl.'l-ll- LEs]a |".|‘\.:F
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Der Verein » Deutsche Buchkiinstler«hatin seiner
letzten Vollversammlung, die in der staatlichen
Akademie zu Leipzig stattfand, C. O. Czeschka
( Hamburg), F. H., Ehmcke (Miinchen), Erich
Gruner (Leipzig), Rudolf Koch (Ofenbach),
Georg A. Mathéy (Leipzig), Emil Orlik (Berlin),
Paul Renner (Frankfurt a. M.), Ernst Schneidler
(Stuttgart), Hugo Steiner-Prag (Leipzig), Walter
Tiemann (Leipzig), E. R. Weif3 (Berlin) und Hein-
rich Wieynck ( Dresden) in den Vorstand gewihlt.
Der langjahrige Vorsitzende des Vereins, Professor
Dr. h. ¢. Walter Tiemann, legte sein Amt wegen
Arbeitsiiberbiirdung nieder. An seine Stelle wurde
Professor Hugo Steiner:Prag in Leipzig zum ersten
Vorsitzenden gewihlt. DerVerein»Deutsche Buch-
kiinstler«, der schon 1910 die deutsche Buchkunst-
abteilung auf der Weltausstellung in Briissel und
1914 jene auf der Bugra in Leipzig eingerichtet
hatte, plant fiir 1927 die Veranstaltung einer inter-
nationalen Buchkunstausstellung in Leipzig seiner
deutschen und auslindischen Mitglieder.

Die Deutsche Biicherei beabsichtigt vom19. April
bis 31. Mai 1926 eine Ausstellung »Neue Deutsche
Buchkunsts zu veranstalten, deren Leitung in den
Hinden des Vorstehers der Abteilung fiir Kiinstle-
rische Drucke, Dr. Julius Rodenberg, liegt. Die
Ausstellung wird nach methodischen Gesichts-
punkten aufgebaut werdenund auflerVerlagspubli-
kationen vor allem die Arbeiten der deutschen
Schriftgieffereien und Buchdruckereien undebenso
die moderne Einbandkunst beriicksichtigen.

Wetthewerb. Der Verlag Organisator A. G. in
Ziirich 6 veranstaltet seinen 4, Wettbewerb zur Er:
langung guter Werbebriefe, der mit Preisen von
fr. 1000 Mark ausgestattet ist.

Die Teilnahme ist jedermann ohne weitere Be:
dingungen frei, der einen Prospekt verlangt.

Einen Inseraten=Wetthewerb (»Worauf beruht
die Wirksamkeit guter technischer Anzeigen und
wie lif3t sie sich planmaflig steigern ?«) veranstalten
die V. D. .- Nachrichten. Wer Niheres iiber den
Wetthbewerb wissen will, wende sich an den

V. D. L. Verlag, G. m. b. H., Berlin S§W 19,
Beuthstrafie 7.

Die Firma Verlag Organisator A. G, in Ziirich
bittet uns um Abdruck nachstehender Mitteilung:
»Eine FirmaVerlag Organisator A. G. in Leipzig
(Direktor E. Abigt, frither Wiesbaden) hat die
Unverfrorenheit, unser seit Jahren auchin Deutsch-
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land geschiitztes Firmenzeichen Merkurkopf direkt
abzukopieren und sowohl auf ithren Briefbogen
wie auf Broschiiren anzubringen. Zusammen mit
der gleichlautenden Firmabezeichnung soll damit
der Anschein erweckt werden, als handele es sich
um eine Filiale unserer Firma. Die Leipziger Firma
macht uns auch den seit 3 Jahren eingefiihrten
»Wetthewerb fiir Werbebriefe« nach.

Wir haben sowohl auf Unterlassung wie auf
Schadenersatz sofort Klage gestellt und bitten die
Fachpresse wie die Fachleute, hiervon Kenntnis
zu nehmen.«

Wie wir festgestellt haben, hat die Leipziger

Firma inzwischen den Merkurkopf geandert.
D. H.

Der Kulturfilm auf der »Gesoleix. Auf der gro:
Ben Ausstellung Dusseldorf 1926 fiir Gesundheits:
pHege, soziale Fiirsorge und Leibestbungen (Ge:
solei) richtet die Kulturabteilung der Deulig:Film
A. G. in Gemeinschaft mit der Ausstellungsleitung
ein 500 Platze umfassendes Lichtspieltheater ein,
in dem wiahrend der ganzen Dauer der Ausstellung
tiglich von 11—1 Uhr vormittags und 4—7 Uhr
nachmittags, zum Teil in Verbindung mit Kongrel}:
sitzungen, Filme kulturellen, werbenden und be-
lehrenden Inhalts vorgefiihrt werden sollen. Die
Deulig=Film A. G. hat fiir die Dauer der Aus-
stellung (Anfang Mai bis Ende September d. J.)
das ausschliefliche Recht fiir Lichtspielvorfiih-
rungen erworben und wird vor allem auch die
Gelegenheit benutzen, die Offentlichkeit in ums
fassender Weise mit thren modernen Werbe: und
Kulturspielfilmen bekannt zu machen. Jeder Be:
sucher der »Gesolei« hat auf Grund eines der Ein-
trittskarte anhangenden Abschnittes das Rechtzum
kostenlosen Besuch dieser Vorfithrungen.

Jubilium. Am 1. Mai vollenden die Diisseldorfer
Nachrichten (Verlag W. Girardet) ihren 50. Jahr:
gang. Die Zeitung wird aus diesem Anlaf} in einer
Sondernummer auf ihre Entwicklung und im Zus
sammenhang damit auf die Gestaltung der wirts
schaftlichen WVerhaltnisse Disseldorfs und des
niederrheinischen Gebietes in den letzen 50 Jahren
eingehen. Durch eine reich illustrierte Tiefdrucks
beilage der eigenen Druckerel werden die Dussel:
dorfer Nachrichten der Jubiliumsausgabe eine
neue Note geben, die ohne Zweifel fiir jeden Fachs
mann von besonderem Interesse ist. Die Sonder:
ausgabe wird am 5. Mai erscheinen.
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SCHOELLERS PAROLE
DAS HOCHSTKLASSIGE ZEICHENPAPIER
:

SPARTJEDEM ZEICHNER ZEIT uno ARGER
VERLANGEN SIE NUR DIESE MARKE BElI IHREM HANDLER'!

T L R R R R A e R !'-’:'|'!-E' “'--"'||'|'.=|| T e TR T R T TR -,;'|| I TEE
AR

VORANZEIGE

LYDWICG:
HOMLWEIN

MUNCHEN

NACHSTE SEITE
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LUDWIG HOHLWEIN

UUND SEIN WERK

”*rc'uhgu.,n.[nn Von ]IL}EL“u"r ] I [\ L TE Il.n.l mit ewner ]_I.J‘LJLI*‘LTHHL., von Dr. W ;‘n.hu_i f ':. hubert

Das We
Ludwig Hohlweins Schalfen im Dienste
s # Der Welt=

| I " ] =
t:-nh'utunﬂ des Kiinstlers L'Il|.‘i|."1'l._‘{['|.l..‘l'll..'|'. 15k

< [wirlrL eine volle L [II.‘-CJ'*I--.'[ﬂ tiber

1 1% 1 }
(er f""\-.li."']l{!n"ullll' Hl'l'.{ (LEs l"‘LlC

in der 1-"I'i1~.'I<.:u!-~|-:'il|1r|.rr15 |:m| .""-..w-.xl.ﬂflrr]g
:*.ll'f|1*.~e gespart worden / |'|'¢1.~: stattliche
Werk enthalt insgesamt 436 Seiten in
Urolbquart, hiervon sind &4 Seiten einfah=
render Text in deutsch und englisch, 294
ganzseitige Bildtaleln in Ollarbenkupler.

tieldruck und ca. 75 vollfarbige Kunstblatter
BWNE LG 5 P ROE L S
Ausgabe /A, in Ganzleinen gebunden mit

Ooldpressung .. .. . .. .o oo M 32 -

I ] . i
:'"\tla_qn.lnc }‘},, numeriert von 1 bis 1 o0, vom

Kanstler eigen ‘L..'Uu{iﬁ signiert in Kalb-

[EL'[L*[' g-;hfl"l!I'IL‘IL’.['I R T L T 1 1\51 |.,"I —

Dh .-l'll'LH e:-.u-,l. ist nur v..n‘ll!h."u.lllk.,nru] ["'L*\]]I;'\[]l\[

Nur bei miu"lht,s.r"'-, m["u. wh,”unu, L\Jmn aie

Hr]mh;rlu}ﬁ _Sm_'nni'n:rl: werden

PHONIX [LLUSTRATIONSDRUCK uNDVERLAG
(:T- m. [**. H Hs:rlin S\xf’foﬂ, L.indfnﬁiraﬁ‘ﬁc 2 (f\kl‘cihmg Huclwcrlaq)
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(General-
vertretung

fiir Berlin gesucht
\ngesehene Berliner Vertreterfirma
mit eigenen Ausstellungs- und Ver-
kaufsritumen im Zentrum der Stadi
und mit eigenen Untervertretern sudit
die Ubernahme einer Vertretung von
Drudkerei- u. Reproduktionszubehiir-
\rtikeln oder des graphisdh. Gewerbes

Olterten unter
B 62 an den Verlag der
Gebrandhsgraphik

Zu kaufen gesucht:

Das Plakat

Jahrgang I—IIl komplett 19101912
Jahrgang IV (1913) Heit 2, 3, 6
Jahrgang V  (1914) Heft 3
Jahrgang VI (1915) Heift 1, 4
Jahrgang VII (1916) Heft 1, 4

und Beilagenhefi
(1918) Heft 1, 3, 4
Jahrgang X (1919] Heit 4, 6
Jahrgang XI (1920) Heft 9, 11
Jahrgang XI1(1921) Inhaltsverzeichnis

Jahrgang 1X

Angebote sind zu richten an die
Geschiftsstelle der ., Gebrauchs-
graphik”, Berlin SWé8, Lindensir.2

hen oie eln a0 £l
i z f' ad sven [firer Ciriginale »
tvolroaeade ke ergeben
Lr_ I 5 mmer rechnen,
W Hlase ol Hoo: wie I'-|. I'\-.Ir.l i I:|||| aart g
machl hat Than ist die plchlige Adresse fae alls Re I'-
Lnern, -{r; Pk | I Fl jincl glelchkommen mids

SCHULEQ STUTI‘GART
GQAPHISCI—IE KUNSTANSTALT

CrIaugmisig uni= Anatalt flsel- und Ste
.'1.J|I:-'"|'| i 2if~und mehriorbig, strich

Holeschnitie, Motrizen, Siereot

nigruck-eprodukilonan
irungen, Frdgeplatlen, Galvanos
ypen, cribwirfe: Retaschen, ._..E';::.||u.‘|n;|::1
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Chonbelt éegez/é@ﬁz&
Z)a/z/fzz‘den @/{C/Q zzw/ |

W

A

f.i,-"j =

t":—‘.:‘%_;]-::!'ﬁ__} i P[-"I.!(dh":

| “ﬂLg‘:?"'j Kalender:

e "d: 7 r 1 3 -

7= l‘[ﬂ / Prolpekte:
SRy, 4l —

:‘x.. ljtff;?ff \'-}(r'fcrE*»:.lj[ﬁt'[-:r :
L L“: ;-*'; r#;’ Padcunaen 1 ] "E
270 ackungen und

Wenn [hr Blick wohlgefallig auf diclem Werbedruck ruht, Bild und Wort Sie felleln,
darten Maler und Textprager lich dankbar verbeugen. ¢« Linlere Krafte denken und
dichten und malen auch gern fir Sie. « Fehlt [hnen zu einer Werbelache im Rahmen
unlerer Erzeugnille die zandende Idee,

Freude [ein, dem lachlichen Angebot auch Bild= und Wort(kizzen beizugeben, « ¢

::?J;h / 5
(1P “1r entwerten unA arucken:

,'1";1|':.Jlntti||1gcn:

7 1+LJ Ftiketten

- ['-..'"‘-.‘L'l.."'r'l

'BLJ rf bar alle Zwecke

I'HI"‘ID ]]l'l. 1.'1 A5 1l.'q.""'ll

| Lrln.'."-.'

..ci[t:u1;;~.¢:n|1:g[¢fLt die

‘"-:K-'{ﬁr‘u:lpldlmt'c f'-"‘.ii.[[i.‘T'l.}_‘l[-.".!(.:’l.l'-.‘..{'l'h.LIE-

[h"”-'_ I f;ing-:= uru_‘l ['.urmi_w[a!mi'-: ;
Reklame= und !.lumrkals:n.:[c:r_-.

KntaLﬁqc i [1

ZUm ‘_\ 1| allenverla u‘lr :

reislilten 36[L‘19¢|1.

.E*-:l10!(-:r!m.'lcm:_il‘l[_c!'1!dgc Nd!n‘tﬂi!_@f[:
]ﬂﬂl"'.i!bum'] Neitens= ]Hhmlnmn ! n[t-
= 1. L[ITI-'

[chachteln Sc[ﬁ.ifl’*u Urartel-
.L'.'nl'rmh_. :-\L![!'C][}'}‘.W»Lllﬂhk[] :

i '|§ ‘l.’L""['Jh'l['IL'lCHCﬂ ""»'.lr-._"l]'[..'lﬂ'-.'.'ﬂ

1.’I.[.'h .‘.llC[i I"I.'I.C[‘I neusn rLJCCIL

f'-:[r':-: i ’crx:l"|.=~.|l:'+pnpa'cr'c in x'm':‘|~,‘|1m~::' qnlicgcncr I‘-:\\H‘illl]lT'LH‘ll-",.
j t"n."'an:lrcr—.-'\IﬁiCiT:Lﬂﬂ bar \Xﬁrcr[p‘lp[crc Aktien, Lotterielole ete.

hachlten fﬂ‘u_nforuc:'urmcn [tellen diirfen. «

der |."'4."LI.Z](L'I1U!'|.' f.,lltwlll'l_, wird es uns eine

1111-.11 x‘u"‘s urm L‘l]atl in hm M ng I LimJu Lu_fq uwh[-(m kt 1|"1 “~h_ Aan

”\ 1-‘1;] 1en

1 . | = e =, " " "
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Werbe= und Drucklachen handelt. Das wir[wl_ das }nringL [‘.r|c~!51 ¢ Sie

bereit, lhre
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linden uns
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Offfet-Stein- und Buchdruck, Karfonnagen.
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Gegroandet 1817

::7- 1-1 B k. R
: E 'IE. ) g‘._ﬂ,_._ <

-L.._._ ' il

11111

a '-.-'ﬁ-"‘l. '
-'1-. _'i_-,_-.. ' - -.-.t T B -
==y u-hni ""ﬁ;

s A Pt _'.'. § -
U BartFa e e I, He=rlen el

Farnsprecher Nn BO0, BO1, B0O2
Telegramm-Adr Schniirzefabrilk, Calle
Al - Adresses  Color.
ABCCode SthundBih Alpsnabee
Pyrijemb - o o

Chr: Hosﬁnann étembe Osche arbenfabrlken Gmbi Gelle

Rephn e rke-Girn- Konio
PosmschieckKonbo Hasm ower 1062
Oesin Postspark - Konko Nr 55545

Clesring - Verkehr,

Ein tiichtiger Fachmann

verwendet fiir den Druck seiner Auflagen nur
Farben bester Qualitdt. Langjahrige Erfahrungen
in der Anreiberei, Verwendung bester Rohmate-
rialien und Firnisse geben unseren Erzeugnissen
die Gewihr, allen Anforderungen an eine tadel-
los verdruckbare Farbe gerecht zu werden. Ein
besonderes Spezialgebiet sind unsere bekannten

Offset-Intensiviarben

Aus den bestbewihrten Farbstoffen hergestellt
werden diese in unserer Offset-Versuchsdruckerei
auf ihre Druckeigenschaften hin fachminnisch
gepriift und genau eingestellt. Durch die farb-
korperreiche Zusammensetzung sind unsere
Ofifset-Intensiviarben duBlerst ergiebig, was bei
normaler Farbgebung volle und satte Drucke
gewihrleistet. Machen Sie einen Versuch mit
unseren Farben, auch Sie erzielen dadurch

die besten Druckerfolge

Vorliegender Offsetdruck wurde in unserer Offset-Versuchsabteilung hergestellt mit
Brillantgriin 4026, Offsetschwarz 9695 und lllustrationsgrau 699

UNIVERSITAT
[EFUET
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} DRUCKFARBENFABRIKE N g ESdes

BANE-KONTO: MRECTION DER

PISCON TOCESELLSCHATT
GEGELE""]DET 18’45 = : TELEGR <A D2 '*].ﬂ.r-."-'."'JIHEE
- HANNOVER
- ] FERNSPR : NCOED 405 o 5422
AR C «.I'll'"' 5 h E“"I'-I
AB.C CORE 5 FD. IMPRCVED
mLULLE H S5E G "."

I'I n :.[
AR il FILIALEN:
E'uﬂ:IJJ'{- - olUTTGART
:.l\_ Lr Jﬂln. ]1_H

LA~ JI'_L vERTRETUNGEN AN
ALLFN ( l-c" SSEREN PLATIEN
DES IN- LMD ALRSLANDES

GEBR. JANECKE & l?l!. SCHNEEMANN

KOMMANDITGES. AUF AKTIEN

viiitai HANNOVER (fabiesoniiiiig

Die aliseifig geriihmien Vorziige der

IDEAL~OFFSETFARBEN

sind die hohe Konzenfrafion, die Leuchfkrafi, Reinheif und
hervorragende Verdruckbarkeil dieser Spezialiarben.

Sie sind das Ideal jedes Ofiseidruckers.

Unsere Ideal~Offseifarben diirfen in Kkeiner
Druckerei {fehlen.

Besies Zusaizmifiel in Pasfenform; Farbenzusaiz~Pasie

,» JANNOVERA ~UNIVERS
M 4.~ je ko
Unbegrenzi halibar.

Umsitehende Arbeif isf in unserer Offsefdrudkerel hergesiellf mif folgenden Ideal-Offsetfarben:

Lichigriin blaulidi OP Fuchsiarosa OP Fuchsiarol R OP Fuchsiaviolet OP Schwarz OP 0
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' BEILAGE ZUR GEBRAUCHSGRAPHIK.
OGEFEETUBERTRAGUNG UND OFFSETDRUCK VOM GEBRUDER JANECOKE, DRUCK- UND VERLAGSHAUS, HANNOVER
OFFSETFARBEN YON GEBR. JANECKE UND FR. SCHNEEMANN, KOMMANDIT-GESELLSCHAFT AUF AKTIEN, HANNOVER
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ENTWURFE FUR
PLAKATE
AN ZEIGEN
BUCHKUNST

MAGDEBURG
GROSIEMONZ STR.3

GESELLSCHAFY FURH

= PLAKAT-INDUSTRIE:
o BERLIN-S59+SCHINKESTRS/9
FERNRUF:MORITZPLATZ 4088
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Viertes Preisausschreiben
zur Erlangung guter Werbebriefe

Ir.1000 Barpreise

Verlangen Sie kostenlos die Bedingungen zur Teilnahme!

OFFEN FUR JEDERMANN!

VERLAG ORGANISATOR?: /ZURICH 6
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BRI S e S S gl = ——

| | NSRS
Geiibter Zeichner oder |

|
l *'“'Ugr“[]ll Lur Unterstitzung -
I g R A 5 d. Werbeleiters. uns. Zentval-Reklame-Abt fiir iiber 100 Kaufh.
nh*;{rrrfg.l"n-l z:r-i_ 8 HU:'-..'.J;II ra':r'j.lr }ulr ,r_ uns.Konzerns suchen wir sofort od. spater je eine weit iber
loc o ;{’f:;h'ﬁ:?;-'r.-';:s;r{wh St den Durchsdhwiitt hinaustagende Kraft f Bild-ut Wort-Jnserate.
:a::-;:}j 1}*;{:: Jlr'.:';HHJ gern il . ”ﬁ;'ﬂ- Bﬂdfﬁﬂ"ﬁg: ﬁpﬂdl_lesff Eﬂﬂi’[ili_&”ﬁ'rﬁd'fkél_ﬁ_. Wdl?ﬂh.BHﬂﬂ‘lE
| angabe, Zeugnisabsdhriften, Herren, die bereits langer erfolareich im Warenh. talig, bevorzugt.
(rehattsforderung und Probe-
| arbeiten unter | A 6680 an M mm mu
RUDOLEMOSE, BELGAS S originelle Schlagworte selbst ersinnen konnen u. diese m flofen
o : stmissigen Zeichn. zu einem wirkungsvollen Ganzen verbinden
_ : Auf gute Schrift . schnelles Arbeiten wird besond. Werf geleok
Der Literat soll |
unger "
1 J i g‘ 1 | dieWirkung .50 entslandenen Bildes durch forHay
Kiinstler fernde Texte erhohen. Ferner fiir Mode, Sonderverkaufe usw.usw:
der sich befihigt hilt, | interessante Arfikel schreiben wvor allen Dingen uns. iibrigen
packende Entwiirfe fiir Zeichner durch originelle Texte zu neuen zeichnerischen
Inserate herzustellen Jaeen ﬂﬂng*-’ﬂﬁDﬂEﬁEﬂ mit Pl'ﬂhi?dlfh- u. Zeifgemassen
g e d TR _ Gehaltsanspr. von nur solchen Herren € Damen} erbeten; I
in ¢ a!.u.rn e ote LH?H ‘-'ht.Flgt:l'luttln.ni allen dlaran Hﬁﬂﬂi‘ﬂ ﬂhfgi‘ﬂ AHfﬂ*’dE‘FHﬂQE‘H dUCh Wr'r'kf!th ent=
nach Frankfurt a. Main |:.1|:r:n::l Unterlagen spricht. Anschrift : Zentral-Reklame-Abt. der Rudolph
gesucht ::3:;;3' e st arstadt A.G. Verwaltungsgeb. Hamburg Steinshrasse 10
|
1 £ -
Wir suchen BHAPH I KEH
| fir unser Atalles
ginen
dar in Darstellung flotter, figirlicher
Entwiirfe (auch Karikaturen) beson-
ders befahigt ist. » Ausfihrliche
‘ Offerten unter E. 33 an die Expe- I
dition der sGebrauchsgraphiks
|
MEHRFARBENDRLICK
AKZIDENZ -, ILLUSTRATIONSDRUCK |
| KATALOGDRUCK
|
nden & Comp., dresdenA.
WETTINERPLATZ NR. 0 + FFRNSPRECHER INK. 25361
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I %r-ing&n Sie in diesem Jahre wieder neue Kataloge und

-ﬁﬂk!’mnc-ﬂrucﬁmm.ﬁen mit Abbildungen heraus?
@der haben Sie sich nun doch entschlossen, neue

%Eitmf der Reklame anzuwenden, und der Kundschaft nur

é]?rfginah Photographien Ihrer neuesten Erzeugnisse in die Hand zu
%—Ebﬁh anstatt unhandlicher, schnell veraltender Kataloge??

]ggeges Interesse hat die Kundsdhaft nur noch fiir Original=Photos!

.A%.cﬁh:n Sie auf unsern Vorschlag und kaufen Sie sich eine

Ef: oto=Vervielfaltigungsmaschine!
_%mm noch schreiben Sie an die

IMIDECRAPH-ARTIENGESELLSCHIAFL

BERLIN SWaS » ALTE JAKOBSTRASSE 9

| Einbanddeden || B 4

BEZUGS- u. ANZEIGENBEDINGUNGEN
fir Sen 2, Jahrgang Der DER ,GEBRAUCHSGRAPHIK*
Gebraudysgraphif
mit Litel und Regifter 40 Gm. jibrlich, 20 Gm. halbjihrlich, 10 Gm. viertel-
Preis £ Macl jihrlich, BEinzelheft 4 Cm.

Bezugspreis:

Ge[dymadvoll und folife ausgefiifict in

Anzeigenpreise:
Ganyleinen mit Goldaufécud

I Seenet nody in be[dyedntter Anyaf)l voredtip

Vi Seile #00 Gm., Yy Seite 125 Gm,, 1, Seite 130 Lm.

Stellenmarki: /g Seite 50 Gm

fiic den 1. Johrgang £ Halbjofirsdeden
a £ Marl

S S S PHONIX ILLUSTRATIONSDRUCK

: Nl UND VERLAGGMBH
Phonie Jluficationsbrud u. Yeelag GBmbE BERLIN SW 68 » LINDENSTRASSE 2

. Berlin S0 &8, Lindenfivafe 2 Fernsprecher: Diabolf 519%—57

Postscheck konto: Berlin 100812

Der Text dieser Zeitschrift ist gesetzt aus der in ganz Europa verbreiteten, in 8 Garnituren geschnittenen

% GENZSCH-ANTIQUA

einer Gebrauchsschrift ersten Ranges. / Interessenten steht die neu aufgelegte Probe gern zu Diensten.
Genzsch & Heyse SchriftgieBerei Aktiengesellschaft ¥ Hamburg 22 % Zweiggeschift in Miinchen

_

Verantwartlich Fir die Schriitlcitung: Prof, H. K. Frenzel, Berlin; Fiir den Anzeigenteil: A. Engelbrecher, BerlinsLichterfelde
Cipuck s Phlinix Mustrationsdrock und Vedlap G.m. b H., Berlin
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PH 0 N | x ILLUSTRATIONSDRUCK UND VERLA

G
GM
BH

WIR LIEFERN

DRUCKE

WIE SIE SEIN SOLLEN!
UNSERE SPEZIALITAT:

KUPFER —
TIEFDRUCK

BESONDERS AKTUELLE
WOCHENBEILAGEN FUR
ALLE TAGESZEITUNGEN

ILLUSTRIERTE KATALOGE
PROSPEKTE - KALENDER
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