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PYSYCHOLOGIE IN DER RERXKLAME

Der Schutzverband der Reklametreibenden Osterreichs veranstaltet im Sommer 1926 einen Kursus Hir
REKLAME:PSYCHOLOGIEINTHEORIE UND PRAXIS

Vortragende: H.F. J. Kropff » Bruno W. Randolph
Beginn des Kursus Mitte September » Dauer 10 Wochen
Jede Wache 2 < 2 Stunden nachmittags 6—8 Uhr
Im ganzen also 40 Lehrstunden

In jeder Stunde wird von den beiden Vortra:
genden gemeinsam gelehrt. Theorie und Praxis
wechseln ab. Es sind Debatten und Diskussionen
vorgesehen. Personliche Reklame:Fragen werden
beantwortet und diskutiert. Reiches Anschauungs:
material steht zur Verfugung.

Der Kursus ist eine Combination der Vortrage,
die Kropff im Reklame:Seminar der Handelshoch:
schule Kéln und Randolph an der Columbia-
Universitit New York gehalten haben mit den
letzten, modernsten Forschungen der amerikas-
nischen Psychologen.
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Allgemeine Psychologie und Reklame.

Zur wirkungsvollen Reklame ist Kenntnis des
menschlichen Seelenlebens notwendig. Einzel:
wesen und Gruppen verhalten sich verschieden.
Praktische Ubungen zur Beurteilung seelischer
Regungen.

. Antriebe zum Kauf in der Reklamepsychologie.

Definition und Wirkung menschlicher Wiin:
sche und Handlungen.

Was ist und wie wirkt ein Kaufantrieb.
Definition und Wirkung der Instinkte.

Die Wichtigkeit der Gewohnheiten.
Gewohnheit hei3t Widerstand gegen Ande:
rung.

Die Bedeutung der Rationalisierung,

Ethik in der Reklame.
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