22 WELT:REKLAME:KONGRESS
IN PHILADELPHIA

DER Einladung des Prasidenten der »Associated Advertising Clubs of the World«
(Vereinigte Reklameclubs der Welt) Mr. C. K. Woodbridge folgend, nimmt der
Herausgeber unserer Zeitschrift als Mitglied der A. A. C. W. an dem vom 19. bis 24.
Juni in Philadelphia tagenden 22, Welt:Reklame:Kongrel teil. Ausfithrliche
Berichte werden wir voraussichtlich bereits im Juli: Hefte der »Gebrauchsgraphik«

bringen konnen.

Die Schriftleitung

REICHSVERBAND DEUTSCHE REKLAMEMESSE

AM 4. Juni ds. Js. fand im »Rheingold« zu
Berlin eine Sitzung des Hauptausschusses und im
Anschlufy daran eine Vollversammlung statt.

Die Geschaftsfuhrung meldete den Anschlul’
weiterer fithrender Firmen der Reklameindustrie an
den Reichsverband. In ausfiihrlicher Besprechung
wurde sodann die Stellungnahme zu solchen Aus:
stellungen bzw. Veranstaltungen erortert und ge-
klirt, welche nicht als reine Reklamemessen anzu-
sprechen sind, die aber in einer Abteilung irgendein
Sondergebiet der Reklame umfassen,oder an denen
sich aus besonderen Griinden einzelne Mitglieder
des Verbandes beteiligen miissen (Automobils
Ausstellung, Elektrotechnische Ausstellung usw.).
Es wurde folgender Beschluld gefaf’t.

Der Kompetenz des Verbandes unterstehen nur

Ausstellungen, die ganz oder in einer geschlosse-

nenAbteilungder Reklamedienen. DerAusschuf

entscheidet, ob die Teilnahme kollektiv oder

seitens der einzelnen Mitglieder erfolgen darf.
Daraufhin wurde die im Rahmen der »Jahres:
schau Deutscher Arbeite projektierte Ausstellung
wDas Papier«, Dresden 1927 besprochen, welche
beabsichtigt, in einer besonderen Abteilung die
»Verwendung des Papieres in der Reklame« zu
zeigen. Der hierzu getroffene Beschluf} lautet:

Der Reichsverband Deutsche Reklamemesse

betrachtet die »Jahresschau Deutscher Arbeit«

in Dresden, »Das Papiers, als eine Ausstellung
mit geschlossener Reklameschau, und stellt es
den ithm angeschlossenen Firmen und Verbinden
frei, sich an dieser Jahresschau zu beteiligen. Die
Mitgliedersind aber verpflichtet, thre Beteiligung
dem Reichsverband zu melden.
Herr Ernst Growald entwickelte sodann in grofien
Zigen einen Plan fiirdie Ausgestaltung der»Ersten
Deutschen Reklamemesse«, die im Jahre 1928 statt-
inden soll. Die Ideen wurden mit Beifall auf:

genommen, und aus der Versammlung heraus
kamen weitere Anregungen. Der Plan des Herrn
Growald ist dem Ausschull zur Bearbeitung
ubergeben worden, und dieser wird sich damit
befassen, thm feste Gestalt zu geben., Aus nahes-
liegenden Griinden konnen die Pline zunichst
noch nicht der breiteren Offentlichkeit mitgeteilt
werden; das geschieht aber, sobald die klare Form
endgiiltig vorliegt. Um die »Erste Deutsche Re-
klamemesse« haben sich rund 12 deutsche Grof3-
stidte beworben, Auf Grund desdurchgearbeiteten
Materials wurde folgender Beschlull gefaf’t:

Der Hauptausschufd wird beauftragt, mit 6 der
zunachst in Frage kommenden Stadte in Ver:
handlungen einzutreten und je nach dem Ausfall
dieser Verhandlungen fiir die » Erste Deutsche
Reklamemesse 1928« Qrt, Zeit, Dauer und den
Plan des Ausbaues endgiiltig festzulegen.

Schliefilich wurde den deutschen Plakatanschlag-
unternehmungen auf Antrag Sitz und Stimme im
Hauptausschul} eingeriumt. Mit der Vertretung
dieser Branchengruppe ist der »Reichsverband
der Plakatanschlag: Unternehmen E. V., Berlin«,
der Mitglied des »Reichsverbandes Deutsche Re-
klamemesse« ist, einstimmig beauftragt.

Im allgemeinen ist noch zu bemerken, daff die
Bestrebungen des Reichsverbandes Deutsche Re-
klamemesse nicht nur in den Kreisen der Industrie,
sondern vorallem auch in den Kreisen der Reklame:
verbraucher hochste Anerkennung finden bzw. mit
Genugtuung begriiit werden. Z. B. schreibt die
Zeitung »Der Konfektionirs in threr Nummer 45:
»Angesichts der vielen, allzu vielen Messen hat
endlich die Einsicht gesiegt: so kann es nicht weiter-
gehen! Der Sache wird nicht gedient, die Krifte
werden verzettelt, die Messebesucher erhalten ein

schiefes Bild, und schliefflich leiden alle darunter
LUSW. LUSW.&
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