Wenn der Werbektinstler zum Teil auch heute
noch nichtdieStellung einnimmt,diederBedeutung
seines Schaffens zukommt, so ist das nicht zum
letzten seinem eigenen Verhalten in fritherer Zeit
zuzuschreiben. Der Kiinstler verabscheute alle mit
der Reklame in Zusammenhang stehenden Dinge
und beschrankte sich darauf, lediglich seinen Ent-
wurf zu schaffen; die werbetechnische Losung
iiberlief} er vollkommen dem Drucker oder dem
Werbefachmann. Heute jedoch haben sich zahl-
reiche maligebende und anerkannte Kiinstler mit
threm ganzen Schaffen auf die Reklame eingestellt,
und so schufen sie eine neue Kunstform. Krafte
wie Herrick, McKnight Kaufter, Gregory Brown,
Chas. Paine, Austin Cooper, Frank Newbould,
Tom Purvis, Fred. Taylor, Horace Taylor und
andere schaffen Arbeiten, die dem besonderen
Zweck angepalit sind. Die Plakate dieser Kiinstler
dienen ausschlieBlich der Werbung. Ein guter
Reklamekiinstler unserer Zeit wird eine besondere
Losung fiir jede ihm gestellte Aufgabe finden —
se1 ein Plakat fur eine Seife, eine Zigarettenpackung
oder ein Flaschenetikett. Die Werbekunst ist eine
neue Sprache fiir den Kiinstler geworden, er muf3

in ihr denken lernen, bevor er sich ihrer bedienen
kann. — Der neugegriindete Verband sollte eines
seiner Ziele darin sehen, den Reklamekiinstler auch
-u einem guten Werbefachmann zu erziehen, der
diese Forderung als eine derVorbedingungen seines
Schaffens anerkennt. Nichts wire bedauerlicher als
eine Angleichung an die amerikanischen Zustande,
wo der Werbekiinstler nur ein kleines Riadchen in
der Reklamemaschine ist, das so zu laufen hat, wie
es thm vorgeschrieben wird.

Die Namen McKnight Kauffer und Gregory
Brown, die dem vorlaufigen Vorstand der neuen
Vereinigung angehoren, berechtigen zu hoffnungs-
vollen Erwartungen. Bedauerliche Geriichte von
dem Riicktritt dieser Kiinstler haben auf mancher
Seite die Befiirchtung aufkommen lassen, dafd der
neue Verband lediglich irgendwelchen Malern,
die thre Arbeiten nicht verkaufen konnen, als Aus:
stellungs - Gelegenheit dienen werde. Eine solche
Entwicklung wire fiir die Werbekiinstler selbst
denkbar ungiinstig. Es bleibt zu hoffen, daf} die
Leitung des Verbandes nach seiner endgiiltigen
Konstituierung in den Hinden ausschlieflich fiir
die Propaganda arbeitender Kiinstler liegen moge.

UBER SPANIENS REKLAME

REISEEINDRUCKE
VON ALBERT RABENBAUER

ﬂ(’ ENN jemand Spanien als »Ersatz« fiir das

gegenwartig aus politischen Griinden fiir Deutsche
sgesperrtex Italien betrachtet, so tut er beiden
Lindern tief Unrecht, und das Ergebnis fiir thn wird
eine grofle Enttiuschung sein.

Wollte ich nach Italien, so lieft ich mich von
diesem Vorhaben auch nichtabbringen, selbst wenn
Herr Mussolini mir seine persénliche Begleitung
durch sein Land in Aussicht stellte.

So aber war mein Reiseziel Spanien und auch
Marokko.

Wenn man iiber Paris nach Spanien fihrt, so 1st
der Pariser Eindruck an Reklame so nachhaltend,
dafl man selbst in den grofiten Stadten Spaniens,
Barcelona und Madrid, formlich nach Reklame:
dufferungen suchen mufl. Es sei damit nicht gesagt,
dal} die Pariser Reklame kiinstlerisch so gut ist,
um eine derart starke Nachwirkung zu haben;
jedenfalls fal’t sie einem mit grausam spitzen und
polierten Fingern mitten ins Hirn, so daf} dieses

eine geraume Zeit infiziertbleibt. Mag man {iber die
rein kiinstlerich-technische Seite der franzosischen
(Frankreich ist Paris) Reklamekunst denken, wie
man will, derart harmonische, mit dem lebendigen
Geistder Rasse verbundene Werbeduflerungen sind
bewunderungswert. Gewil}, man spiirt amerika-
nische Beeinflussung. Aber nirgends eine unge-
schlachte, plumpe Nachahmung amerikanischer
Methoden und Stilformen, sondern umgewertet,
iibersetzt, eigener geistiger Niederschlag. Ich lege
darauf Wert, dies zu erwihnen, weil in Deutschland
die blinde, einfiltige Amerikanisierung wahre
Orgien feiert. (Man denke an Elida, 4711,
Jiinger & Gebhardt).

Mit diesen, fiir unser »teutsches« Empfinden
parfiimiert, siiBlich, rosarot und lila schmeckenden
Vorstellungs: und Erinnerungskomplexen kommt
man tiber das ruhig vornehme, nordspanische See:
bad San Sebastian nach Madrid. Der Verkehr
auf der »Puerta del Sol« ist groBer als in Berlin,
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