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KUNSTLER

AHLERS, Fritz, Berlin W, Elffholzstrafle 17

ALLNER, Rudolf, Berlin NW 3, Feldzeugmeisterstralle 1
BAUS, Georg, Leipzig-=Connewitz, GustavsFreytag-Strafle 2
BERGEMANN, Hans, Berlin W 30, Barbarossastralle 56
BERNHARDT, Hugo, Leipzig:Eutritzsch, Salzmannstr. 23
BINDER, Friedrich, Saarbriicken, Dudweilerstrafie 44
BOHT, Hans, Berlin-Friedenau, Bornstralie 6

BOHM, Ernst, Prof,, Charlottenburg, Philippistraie 11
BRAND, Werner, Cassel, Staatl. Kunstakademie
DANIELSEN, Max, Libeck, Marquardplatz 10 1

Prof. DEFFKE, Wilhelm,

Magdeburg, Kunstgewerbe: und Handwerkerschule
EGE, Eduard, Miinchen:Harlaching, Benediktenwandstr. 13
Frof, EHMCKE, F. H,, Miinchen, Odeonsplatz 12
ENGELHARD, ]J. U., Miinchen, Habsburger Platz 3
ERFF, Edmund, Charlottenburg, Mommsenstrafie 59
FIEDLER, Kurt, Dresden:Blasewitz, Bahnhofstralte 24
FIRLE, Otto, Berlin-Halensee, Hobrechtstralle 1
GRAH, Hermann, Leipzig, Hoferstrafle 32a
GRUNMER, FErich, Leipzig, Albertstrafie 36
v. GRUNINGEN, Berchtold, Berlin-Tempelhof,

Kaiserkorso 132
HACHEZ, Carl, BerlinsWilmersdorf, Giintzelstrafie 9
HEIM, Albert, Stuttgart, Gymnasiumstralie 27
HERTWIG, Max, Berlin W 30, Stiibbenstralle 12
Prof. HOHLWEIN, Ludwig, Miinchen, Gabelsbergerstr. 36
HUBER, Uli, BerlinsFriedenau, Kaiserallee 126
JOCHHEIM, Konrad, Berlin:Steglitz, Althoffstrafle 3
KLIEM, Erich, Berlin-Steglitz, Bismarckstralie 5
KNEUBUHLER, Alwin, Charlottenburg, Waitzstrafe 17
Prof. KORNER, Max, Niirnberg, Staatl. Kunstgewerbeschule
KUFFER-SACHS, Berlin NW 87, Lessingstrafie 2
KUTSCHER, Otto Franz, Bad Nauheim, Burgallee 22
LIMBERG, F., Hamburg, Limmersieth 57

LEHMANN, Wilhelm, Berlin W 57, Kurfiirstenstralie 3
LEIBELING, Hans, SO 16, Neanderstralle 37
MARGGRAFF, Gerhard, Berlin:Steglitz, Siidendstralie 57
NEHMER, Walter, Berlin-Neutempelhof,
Hohenzollernkorso 45b
NEUMANNSFRED, Fritz, Berlin W, Bamberger Strafie 29
PEFFER, Franz, (Berliner Peffer), Berlin-Schéncherg,
Miithlenstralle 8
PRUTZ, Gebr., Dortmund, Victoriastralie 36
RABUS, Karl, Berlin W 35, Flottwellstrafie 3
RADOJEWSKI, Paul, Halle a. d. Saale, Forsterstrafie 47
KEUSCH, Erwin, Berlin W 15, Meinekestralle 5
RUTTER, Julius, BerlinsFriedenau, Rembrandtstrafie 1
SEMMLER, Ernst, Berlin:Siemensstadt, Hertzstralfe 13
SAUER, P. K. Nic. & Carl, Essen a. K., Biirohaus Erzhof
SUFFRIAN, Derothea, BerlinsWilmersdorf,
Homburger Stralle 12
SECHE, Josef, Miinchen, Theresienstrale 34
SCHAAF, Fritz, Bremen, Rhoonstralle 11
SCHAEFER, H. K., Hagen i. Westf., Augustastralle 7
SCHEURITZEL, A., Charlottenburg, Herderstralie 15
SCHLIER, Hans, Berlin, Bastianstralie 20
SCHUBERT, Willy, Berlin N, Fehrbelliner Strafie 24 11
SCHULPIG, Karl, Berlin SO 33, Skalitzer Stralle 74
SCHWARZ, Helmut, Stuttgart, Schwabstrafie 191
THOMAS, Bernhard, Miinchen,
Akademie der bildenden Kiinste
THOT-MOLNAR, Berlin W57, Steinmetzstralie 47
TRAUTVETTER, Ernst, Berlin NW 6, Schiffbauerdamm 29
WEINBERG, Martin, Berlin NW 6, Schifbauerdamm 19
WELSCHEN, Albertine,
Miurnberg, Staatliche Kunstgewerbeschule
Prof. WIEYNCK, Heinrich, Dresden, Eliasstralle 34
WOLBRANDT, Peter, Krefeld, Reinarzstralle 6

s HREIETSTELLER

REIMANN, Walter, Berlin:Friedenau, Stierstrafie 21
STEINER, Julius, Berlin-Wilmersdorf, Holsteinische Str, 23

SCHALCHER, Traugott, Berlin, Liibecker Stralie 30

WALLFISCH-ROULIN, Paul, BerlinW30, Habsburger Str.10

WANGART, Stefan, Frankfurt a. Main, Georg-Spever:Strafie 48

DRUCKEREIEN

BAYER, Selmar, Berlin SO 36, Reichenberger Strafle 79:80
BIEHN & CO., Hans, Berlin 5W 11, Hafenplatz 8

DIETZ & LUCHTRATH A.-G., Miinchen, Trivastralle 15
FEYL, Gebr., Berlin S 48, Friedrichstrale 16

sERASCH, Emil, G.m.b. H., Leipzig

HANF, Conrad, Hamburg 8, Neue Groninger Stralle 19
HIEHOLD & Co., Buchdruckerei, Bln. SO 28, Admiralstr. 29
MEISSNER & BUCH, Berlin:Leipzig, Potsdamer Stralie 122¢

ROTOPHOT, Aktiengesellschaft fiir graphische Industrie, Berlin SW 68, Alexandrinenstr. 110
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EREPROSPECTUS ) PROE H K.FRENZEL

UN T'ER allen Werbemitteln der neueren Zeit hat
sich der Prospekt am besten entwickelt. Er ist aus
dem Plakat hervorgegangen, und im besonderen
haben sich alle die Industriezweige seiner bedient,
fiir die eine allgemeine Plakatreklame nicht von
vollem Werbenutzen sein konnte. Der Kreis der
Abnehmer vieler Industriezweige ist zu klein und
in der allgemeinen Volksschichtung viel zu diinn
gelagert, als dal} fiir diese Industrien eine allge-
meine Plakatierung von Nutzen sein konnte, Ganz
besonders die Maschinens und die gesamte Schwer-
industrie hat den Prospekt als Werbemittel bevor:
zugt. lhre Bildaufgaben von meist toten Objekten
lieflen sich durch die Hand eines Graphikers be-
deutend wirkungsvoller und lebendiger gestalten,
als durch starre, leblose Photographien. Durch
die Zeichnung wurde es weiterhin moglich, das
Wesentlichste und die besonderen Vorziige einer
Maschine hervorzuheben, und auflerdem verfiihrt
den Beschauer die allgemeine Freude an farbi-
gen Dingen zu eingehenderem Betrachten. Der

Lsl

AM{JNG all the advertising media of modern
times the prospectus has undergone the most fa-
vorable development. It is something which has
been evolved from the poster. It has been utilized
in the main by those branches of industry which
could not make full use of a general campaign of
advertising by means of the poster. The circle of
consumers to which certain manufacturing circles
can appeal is too small and too widelysscattered
among the general population to enable these
manufacturing circles to make use of postersadvers
tising to any profitable extent. The iron and
machine manufacturies in particular have shown
a marked preference for the prospectus as a means
of canvassing trade. The pictures which it was ne-
cessary to present were mostly of inanimate objects
and these could be presented far more effectively
and vividly by the hand of a poster artist than by
means of the stark and lifeless photograph. A
drawing or a poster also makes it possible to ems-
phasize the essential or most advantageous features
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Prospekt vereinigt zwel, ja beinahe drei Werbe:
mittel in sich: nimlich das Plakat, das Inserat und
einen Teil des Werbebriefes. Das richtige Inserat
soll und mufd tiber Zweck und Vorteile der Ware
aufklaren. Das Plakat ruft den Namen einer Ware
hinaus und versucht, durch ein sinnfilliges Bild
ithren Zweck zu erliutern, oder es sucht durch eine
starke dekorativeLosungeinoptischesErinnerungs-
moment zu schaffen, welches sich und die Ware
dem Gedachtnis einprigt. Dies ist z. B. der Fall
bei Schrift- und Sachplakaten. DerWerbebrief soll
die Aufklarung und Werbung des Inserates noch
vertiefen. Er gibt tiber nihere Einzelheiten und
Verkaufsbedingungen Aufschluf’. Alle diese Auf-
gaben kann der Prospekt gewissermafien in einem
Arbeitsgange erledigen. Er vertrigt eine starke,
plakatmaBige Gestaltung des Bildes, er hat die
ganze Rickseite offen zu aufklirenden Erliute:
rungen, die iiber den Rahmen eines Inserates weit
hinausgehen kdnnen und den Empfinger soweit
autklaren miuissen, daf imBedarfsfallesich der Kauf-
entschluf} einstellt.

Ist es schon im Leben auf die Dauer nicht gut,

W SLUB
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of a machine, and the universal joy in color lures
the beholder to examine the object more exhaust:
ively. The prospectus unites two, ves, almost
three advertising media, namely the poster, the
newspaper advertisement and a part of the can:
vassing letter. A proper newspaper ad. should,
in fact, must enlighten the prospective purchaser
as to the purpose and the advantages of the goods
offered. The poster shouts forth the name of the
goods and attempts to explain their purpose by
means of some striking picture, or it seeks by
means of a decorative solution to establish a strong
element of optical remembrance, impressing both
this and the object itself upon the memory. This
1s, for example, the case with lettered posters or
with those showing the object itself. The can-
vassing letter is intended to intensify the eluci-
dation and the effect of the newspaper advertises
ment. All the minuter details and conditions of
sale are touched upon. The prospectus is able
to perform all these tasks so to speak — at one
blow. One is able to give it a strong pictorial or
poster-like treatment, one may make use of the

http:/digital slu bmmaﬁﬁ&}? E0060/12

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
CREVET



W SLUB

Wir fihren Wissen,

L. & C. HARDIMUTH

Bleistifi-Fabrik in Budweis gegr. 1790

JJULENGELHARD r MUNCHEN

wenn ein Einzelner fur drei arbeiten soll, so muf®
man, trotz dieser einleitenden Feststellungen, den
Prospekt in seiner Arbeit doch nicht tiberlasten.
Der Werbevorgang eines Prospektes ist ungefihr
folgender: Eine Anzahl gut ausgesuchter Inter-
essenten erhalten den Prospekt in regelmilBigen
Abstanden zugeschickt. Also mit der Post, viel:
leicht mit Hunderten von anderen Briefen, trifft
er eines Morgens ein. Es ist sicher, dal} sich jeder
Kaufmann zunichst fir die Post interessiert, die
sich auf sein Verkaufsgeschiift bezieht. Erst dann
wird er sich den iibrigen Dingen zuwenden. Hier
mul} also zunichst der erste Teil des Prospektes,
namlich die Plakatseite, in Funktion treten. Das
Bild muf} reizvoll und interessant genug sein, ja
das ganze Blatt muld wertvoll genug erscheinen,
dafl unbedingt der Wunsch ausgelost wird, dieses
Blatt aufzubewahren, um sich zu gegebener Zeit
auch mit seinen ubrigen Mitteilungen zu be:
schaftigen.

Mehr als alle theoretischen Erliuterungen wir
ken auch hier in unserem Falle die Beispiele. Die
in diesem Hefte zusammengetragenen Blatter zeis

entire reverse side for explanations and de _rips
tions which are far more particularized than those
of the ordinary advertisement and which must
enlighten the recipient to such an extent that the
resolve to buy follows almost automatically, es-
pecially in case the object offered 1s really required.

Just as in real life it is not well for one man to
do the work of three, so it is not feasible, in spite
of this introductory disquisition, to put too much
work upon the prospectus. The manner in which
a prospectus sets about its canvassing is about the
following: A number of selected customers are
sent this at regular intervals. That is to say it
arrives some morning, possibly along with huns
dreds of other letters. It is certain that every
businessman will first occupy himself with the
letters that relate to his own business. Only after
this has been attended to does he turn his attention
to the other things. It is here that the first feature
of the prospectus, that is to say, the poster effect,
must come into operation. The picture must be
full of charm and interesting, ves, the whole leaflet
must express a certain value, so that the wish to
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gen zwar in der Mehrzahl nur die plakathafte
Schauseite des Prospektes, aber sie demonstrieren
doch mehr als alle Worte das, worauf es beim
Prospekt ankommt. Wir sollten uns {iberhaupt
vielmehr daran gewshnen, die Dinge, die bildlich
gestaltet werden, zu zeigen und sie zu betrachten,
als sie zu beschreiben. — Der Prospekt als Werbe-
mittel hat seinen Héhepunkt bei uns erst in der
Nachkriegszeit erreicht, und hier waren es besons
ders die DeutschenWerkein Berlin-Spandau, deren
Arbeiten fiir den gesamten Industrieprospekt ge-
radezu vorbildlich geworden sind. Herr Lindner,
der auBlerordentlich riihrige und befihigte dama-
lige Werbeleiter der Deutschen Werke, hat es ver:
standen, eine ganze Reihe kiinstlerischer Krifte
zu fithren und zu beeinflussen, so daf alle ihre
Arbeiten zusammen genommen den Stil der Deuts
schen Werke ergaben. Noch nie ist vordem eine
derartige Geschlossenheit der gesamten Werbes
mittel von einer Firma erreicht worden, Trotz indivis
dueller Gestaltung fiir den jeweiligen Einzelzweck
der vielen Prospektblatter dokumentiert sich jedes
Blatt sofort auf den ersten Blick durch die ruhige
Gehaltenheit der Farbe, die sichere und gute
Komposition des Bildes und vor allem durch die

hitp:/idigital.slub-gerasevomiders
Deutschen Forschungsgemeinschaft

preserve it i1s engendered, with the unexpressed
desire to occupy onesself more in detail with its
text as soon as a convenient opportunity offers.

Here too, actual examples are, of course, of far
greater effect than all theoretical disquisitions. The
plates collected in this number show, for the greater
part, only the poster side of the prospectus, but
they demonsrate far more powerfully than any
words could do, just what the function of the
poster must be. We ought really to accustom our-
selves far more to show things of a pictorial nature
as pictures and to consider and contemplate them
as such. In Germany the prospectus as a means
of canvassing trade reached its full development
only during the postswar period, and it was the
Deutsche Werkein Berlin-Spandau whose products
in this field served as models for the whole German
industrial world. Herr Lindner, the energetic and
capable advertisingmanager ofthe Deutsche Werke
at that time, knew how to gather together an entire
body of good artists and to influence them in such
a way that when all their creations were taken tos
gether they resulted in a definite style which be-
came the individual style of the Deutsche Werke.
Never before had such a clear and inclusive unity
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tadellose Druckausfithrung als ein Werbeblatt der
Deutschen Werke. Es ist dies um so erstaun-
licher, und das Verdienst des Herrn Lindner um
diese Sache wird noch grofier, wenn man bedenkt,
daf} die Deutschen Werke aus staatlichen Betrieben
hervorgegangen sind und zum grofien Teile noch
die alten Beamten inleitender Stellung hatten. Man
braucht mit dieser Feststellung durchaus keinen
Vorurteil gegen diese Herren zu verkniipfen, aber
Pionierarbeit auf kiinstlerischemGebiete zu leisten,
entspricht doch sicher nicht dem Wesen des Staats-
beamten.

Eine ganze Reihe unserer heute bekanntesten
Industriegraphiker sind durch das Atelier der
Deutschen Werke gegangen. Zu ihnen gehoren
vor allen Nehmer, Jochheim, Schlier, Schubert,
Prinz, Dekowski und andere. Sie alle zusammen
haben den Werbestil der Deutschen Werke ge-
formt, und es wurde hier schlagend bewiesen, daf’
die Zusammenarbeit zwischen Kinstler und Kauf-
mann in der Werbekunst Vollkommenes schaffen
kann, wenn der Kaufmann Geschmack und Fiihrer-
qualititen besitzt, und die Graphiker tiber genii-
gendes Kénnen, Einfithlungsvermdgen und Ein-
fuhlungswillen verfigen. Durch derartige Feststel-

MUNCHEN

of the advertising matter of any one hrm been
attained, And each sheet, in spite of its serving a
distinct and separate purpose, according to the
temporary use it was intended to serve, is seen at
first glance to be a true prospectus of the Deutsche
Werke — by the quiet composedness of the color,
the sure and excellent composition of the picture
and, above all, by the faultless printing, This is
the more surprising and Herr Lindner's merit is to
be appraised the more highly when we consider
that the Deutsche Werke were evolved from gov-
ernment works and that to a great extent many
of the old officials were still in power. This fact
need not be regarded as in any sense derogatory to
these gentlemen, but it can scarcely be considered
as part of the nature of a government official that
he should inspire or produce innovations in the
hield of art. A considerable number of our bests
known industrial Graphiker won their spurs in the
studios of the Deutsche Werke. Among these we
must number Messrs. Nehmer, Jochheim, Schlier,
Schubert, Prinz, Dekowski and others. Their work,
taken as a whole, has shaped the advertising style
of the Deutsche Werke, and in this we have a
striking proof of the fact that cosoperation between
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lungen wird weder die Leistung des einen noch des
anderen herabgesetzt, denn jede werbegraphische
Arbeit ist erst dann vollendet, wenn sie den rich:
tigen harmonischen Zweiklang von Zweck und
Kunst auslast,

Natiirlich haben auch andere grofie Industrie-
werke sehr gutes Prospektmaterial herausgebracht,
z. B. unser grofites deutsches Stahl: und Eisenwerk,
die Krupp A.«G., in Essen, die ebenfalls im eigenen
Atelier die meisten ihrer Werbeblitter entwerfen
lif}t, die Siemens:SchuckertsWerke in Berlin, deren
Atelierleiter Semmlereine ganze Reihe vorbildlicher
Blatter geschaffen hat, Osram:Berlin, die Meguin
A.G. in Putzbach, deren Werbeblitter in der
Hauptsache von Otto Franz Kutscher entworfen
werden, die Zimmermann-Werke in Chemnitz, der
Industrie:Lloyd in Chemnitz, Borsig:Berlin, die
AEG., kurz und gut: alle die groffen und mittleren
Industriebetriebe, die bei ihren Auftrigen in Kons
kurrenz stehen, denn es darf in diesem Zusammen-
hange nicht tibersehen werden, daf} gerade der
Konkurrenzkampf hier ein kultur: und geschmack-
forderndes Moment zeitigt.

http:/idigital slub-gerapmerepiaaRers
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artist and manufacturer is capable of producing
perfect advertising art — when the manufacturer
possesses good taste and leadership and the artist
sufficient ability, intuition and the capacity of
taking pains. Such truths detract from the achieve-
ment of neither party, for every piece of adver-
tising art can be considered as perfect only after
it expresses the right and harmonious accord of
art and practical purpose.

Other great industrial undertakings have also,
to be sure, produced firstsrate material in the shape
of prospectuses, for example, Germany's great steel
and iron works, Krupp's of Essen, who also pro-
duce most of their advertising leaflets in their own
studios; the Siemens-Schuckert Works in Berlin,
whose art director Herr Semmler, has created an
entire series of model prospectuses;theOsramLamp
Works in Berlin; the Meguin Works in Putzbach,
most of whose folders are designed by Otto Franz
Kutscher, the Zimmermann Works in Chemnitz,
the Industrie Lloyd in the same city, the Borsig
Locomotive Works in Berlin, the AEG. the big
electrical syndicate, in short all the larger and
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Neben dem freischaffenden Otto Franz Kutscher
miissen auch noch einige andere, besonders fiir die
Schwerindustrie tatige Kiinstler genannt werden,
z. B. H. K. Schaefer in Hagen 1. Westf,, dessen aus:
gezeichnete Blitter fiir die Firmen C. H. Jucho in
Dortmund und die Maschinenbau-A.-G. Ziegler
in Duisburg in technisch richtiger Darstellung der
Objekte und kunstlerischer Allgemeinwirkung
kaum zu tibertreffen sind. In diese Reihe gehoren
weiter Franz Peffer, Gerhard Marggraff, Reusch
und Trautvetter in Berlin, Henze:Dessau in Franks
furt und Strohmeyer in Liibeck. Aufler ihnen gibt
es naturlich noch eine ganze Reihe, die das Dar:-
stellen von Maschinen und industriellen Objekten
zu ihrer Spezialaufgabe gemacht haben. Sie alle
hier aufzuzihlen, wiirde zu weit fithren.

Nachst der Maschinen: und Schwerindustrie
hatsich besonders die chemische Industrie sehr gern
auch des Prospektes bedient. Die Farbwerke Bayer-
Leverkusen, fiir die Schulpig u. a. eine ganze Reihe
guter Dinge gemacht haben, die Agfa in Berlin,
fiir die J. U. Engelhard und Hans Bergemann in
letzter Zeit hauptsachlich tatig waren, sind mir be-

9

middling industrial concerns which are dependent
upon competition, for we must not in this connec-
tion overlook the fact that it 1s precisely the ele-
ment of competition which produces the factor
tavorable tothe evolution ofculture and good taste,

In addition the free lance Otto Franz Kutscher,
certain other artists who specialize in work for the
“heavier” industries must be mentioned, such as
H. K. Schaefer in Hagen, Westphalia, whose ex-
cellent designs for the firm of C. H. Jucho in Dort-
mund and for the machine factory of A.G. Ziegler
in Duisburg are almost unrivalled in the technical
faithfulness with which the objects are rendered
and in the general artistic effect. Franz Peffer,
Gerh. Marggraff, Reusch and Trautvetter in Berlin,
HenzesDessau in Frankfort and Strohmeyer in
Liibeck, also belong to this group. In addition
to those named there are, of course, quite a number
of commercial artists who have devoted themselves
as specialists to the rendering of machines and
industrial products. Lack of space prevents us from
mentioning all their names,

The chemical industries, like the iron industries,
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sonders aufgefallen. Die Parfiimeries und Seifen-
industrie bedient sich ebenfalls sehr lebhaft der
Prospektpropaganda und nicht zuletzt die Druck-
industrie selbst.

Gerade fiir den Drucker, der diese Prospekt:
blitter fiir die einzelnen Industriezweige herstellen
will, i1st es von unerlaBllicher Wichtigkeit, durch
Hausprospekte seine Leistungsfihigkeit zu dokus
mentieren. Der Offsetdruck hat in der Prospekt:
herstellung und vielleicht gerade durch dieses eine
grofie Vervollkommnung bei uns erfahren. Ich er-
achte es deshalb fiir notwendig, einige Drucker, die
zu unseren Besten zihlen, iiber die Weiterentwick-
lung der Drucktechnik selbst zu Worte kommen zu
lassen, und ich glaube, daff das, was uns die Herren
zu sagen haben, fiir uns alle sehr interessant ist.

Translated by H. G. §.

have made extensive use of the prospectus. I
would call particular attention to the Color Works
of the Bayer Concern at Leverkusen, for which
Schulpig created a whole series of fine plates, then
the Agfa Photo Works in Berlin for which J. U.
Engelhard and Ha'  Sergemann have been chiefly
active. The perfume d soap industries also make
a lively use of propa; :nda by means of the pro-
spectus and finally the printing trades themselves.
[t is inevitable that the printer who counts upon
producing such illustrated prospectuses for the
different branches of industry, should consider it
of paramount importance to prove his capacity
by the quality of his own “house” prospectus. The
offset process which has been brought to such
perfection in Germany, attained this through being
employed in the production of prospectuses and
perhaps only through this. I therefore deem it
necessary that some of our printers, and these of
the very best, should give us their own views upon
the further development of modern printing tech-
niques, and I am sure that all that these gentlemen
will tell us will prove both valuable and interesting.

10
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DER OFFSETDRUCK-FACHMANN WAHLT

PROF. LUDWIG HOHLWEIN # MUNCHEN

UBER DIE WEITERENTWICKLUNG
DERDEUTSCHEN DEUCKINDUSTRIE

I™#i Interviews durch den Herausgeber

Bei Herr

Der Herausgeber: Der Ruf, den Thre Firma als
Qualititsdruckerei besonders im Offsetdruck in
ganz Deutschland geniefit, veranlaft mich, die
nachfolgenden Fragen an Sie zu richten: Es ist
mir aufgefallen, dafl die von lhrer Firma heraus-
gebrachten Prospektblatter in kiinstlerischer und
drucktechnischer Hinsicht gleich hochwertig sind.
Beeinflussen Sie lhreAuftraggeberin kiinstlerischer
Hinsicht, oder lehnen Sie Druckausfithrungen, die
[hrem Qualitatswillen schaden wiirden, ab?

Herr Meifiner : Unsere Firma warvon ihren ersten
Anfingen an bestrebt, kiinstlerischen Geschmack
mit vollendeter drucktechnischer Ausfithrung zu

.
welin C. Meifiner, Mitinhaber der Firma Meifiner & Buch, Leipzig
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verbinden. Wir haben uns bemiiht, selbstverstind:
lich unter Riicksichtnahme auf die Verkauflichkeit
und auf den immerhin mallgebenden Geschmack
des Publikums, auch in unseren Verlagsarbeiten
die kiinstlerische Form der Drucke zu wahren.
Schon in diesen frithen Zeiten wurden Original
und Druck stets streng miteinander verglichen, und
wir waren bestrebt, in moglichster Treue das Oris
ginal wiederzugeben. Die gleichen Bestrebungen
haben wir auch bei Errichtung unserer Werbe-
druck:Abteilung beibehalten, und wir diirfen wohl
sagen, dal} wir bei einem grofien Kreis unserer
Kunden volles Verstindnis fiir diese Bemiihungen
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gefunden haben. Wir versuchen, mit Rat und Tat
unserer Kundschaft zur Seite zu stehen, und haben
hier auch dankbare Anerkennung gefunden. Wir
versuchen auch, auf die Wahl der Originale zu
wirken, die uns von seiten der Kundschaft zur Re:
produktion eingesandtwerden, und wenn dies auch
nicht immer moglich ist, so haben wir doch in den
meisten Fillen Erfolg gehabt, und die Kundschaft
war stets dankbar, dal} wir sie vorSchaden bewahrt
haben, der durch die Verdffentlichung von ge-
schmacklosen Entwiirfen entstanden wire, Wenn
wir auch nichtdie Reproduktion aller Entwiirfe ab-
lehnen konnen, die sich streng genommen nicht in
den Rahmen unserer Bestrebungen einfiigen lassen,
so lehnen wir doch bestimmt Entwiirfe ab, welche
nicht ein gewisses Mindestmal} an Geschmack ein-
halten und welche geeignet wiren, den Ruf unserer
Firma als verantwortliche Reproduktionsanstalt
zu schadigen.

Der Herausgeber : Sind die Schwierigkeiten, die
sich aus dieser Beeinflussung der Kundschaft er:
geben, wirtschaftlich schidigend fiir Sie gewesen,
oder haben sich, durch Ihre Druckleistungen ange-
regt, nur Firmen an Sie gewandt, die auf besonders
gute Ausfithrung Wert legen?

W SLUB
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Herr Meifiner: Im groffen und ganzen haben wir
nicht gefunden, daB wir durch diese Beeinflussung
der Kundschaft wirtschaftlich geschadigt worden
sind. Selbstverstindlich verlangt Qualititsarbeit
einen anderen Preis als Durchschnittsarbeit oder
gar als Arbeiten, die unter dem Durchschnitt liegen.
Wir haben daher naturgemif manchen schweren
Kampfzu bestehen und vermuten, dafd der Preis fiir
gute Druckarbeiten vielleicht prozentual nicht ganz
dem Preis fiir eine mittlere oder geringere Druck-
ausfithrung entspricht. Wir haben sehr oft die Er-
fahrungen machen kénnen, dal3 Firmen, die erst
bei uns bestellt hatten und dann aus Griinden des
Preises zur Konkurrenz gegangen waren, wieder zu
uns zuriickkehrten, weil sie eingesehen haben, dal}
unsere Ausfithrungen doch den etwas erhdhten
Preis rechtfertigen und sieihren Vorteil trotz dieser
Erhohung in der besseren Ware fanden. Selbstver:
standlich haben wir es vielfach mit Firmen zu tun,
die ganz besonderen Wert auf gute Druckausfiih-
rungen legen und die dankbar unsere Bestrebungen
anerkennen. Die Erkenntnis, daf} gute Arbeit auch
vom werbetechnischen Standpunktausvorzuziehen
1st, bricht sich immer mehr Bahn, und unsere Be-
mithungen werden dadurch unterstiitzt, daf} wir

12
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Firmen, die sich bisher mit geringeren Arbeiten
begniigten, Druckleistungen vorlegen kénnen, die
sie doch veranlassen, zur besseren Arbeit zu greifen,

Der Herausgeber; Halten Sie den Offsetdruck
in semer heutigen Form flirabgeschlossenodernoch
welter entwicklungsfihig? Und glauben Sie, daf8
er sich in nachster Zeit auch fir kleine Auflagen
gegeniiber anderen Druckverfahren als konkurs
renzfahig erweisen wird?

Herr Meifiner: Der Offsetdruck ist in seiner heus
tigen Form noch nicht abgeschlossen. Er bietet im
Gegentell noch grofie Moglichkeiten der Entwick-
lung, und wir miissen gestehen, daf} er leider in
Deutschland technisch noch nicht ganz so entwik-
kelt ist wie im Ausland. Insbesonders bezieht sich
dies auf die modernen maschinellen Umdruckver:
fahren, welcheerst jetzt Eingang in Deutschland fin-
den, die aber schon seit lingerer Zeit in England,
besonders aber in Amerika gepflegt werden. Leider
sind die Anschaffungskosten fiir die deutschen
Verhaltnisse noch auflerordentlich hoch, da den
deutschen Firmen leider nicht die Auftrige auf
grolie Auflagen zur Verfiigung stehen, wie solche
in Amerika und teils wohl auch in England erteilt
werden. Aulerdem macht sich hier noch die Pa-

hren Wissen.
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pierfrage geltend. Es ist ein offenes Geheimnis,
dal die deutschen Papiere den Druckanforde:
rungen noch nicht in gleicher Weise entsprechen,
wie dies in Amerika und England der Fall ist.
Naturgemald 1st der Offset-Rotationsdruck nur
fiir grofiere Auflagen voll ausnutzungsfihig.
Kleinere Auflagen werden am besten auf Rotas
tionspressen kleineren Formates oder auf den
Flachdruck-Offsetpressen durchgefiihrt. Es war bis-
her nicht moglich, kleine Auflagen in Konkurrenz
zu anderen Druckverfahren, nimlich zum Buch-
druck, wirtschaftlich zu gestalten. Vielleicht ist das
in Zukunft durch direkte Ubertragung der Druck-
form auf die Maschinenplatte kleineren Formates
moglich, um hier dhnlich wie beim Buchdruck
sofort vom Originalklischee die Auflage drucken
zu konnen. Es fehlt im grofien und ganzen dem
Flachdruck immer noch der mallgebende Ersatz
fiir die Tiegeldruckpresse, da die Rotationspressen
kleinsten Formates sich meist nicht zum Mehr:
farbendruck eignen. Des weiteren denke ich hier
an die Bemiithungen, die schon seit lingerer Zeit
stattfinden, um den Gebrauch des Wassers nach
Maoglichkeit einzuschrinken oder gar ganz zu be-
seitigen. Ferner denke ich an neueste Erfindungen,

http:/idigital slu bMWﬁﬁ&E B0060/21

Deutschen Forschungsgemeinschaft

UNIVERSITAT
[RFyET



W SLUB

i il bV ES

S T T, ; e | ot -
HAPAG AMERIKA REISEN YA e s ORT
H+GEMN + HO
VYORDERSEITE PROSPEKET FUR DIE HAMBUEG-AMERIKALINIE ROCKSEITE

PROF. WILHELM DEFFKE r MAGDEBURG

wie an den Tiefdruck von der OHfsetpresse, der
noch in seinen jiingsten Anfingen steht und doch
schon manches zu versprechen scheint.

Des weiteren werden immer neue Verfahren fiir
die rein photographische Wiedergabe auch im
Flachdruckwege erfunden. Man ist bestrebt, die
jetzt vorhandenen Verfahren zu vereinfachen. Es
hat sich aber immer noch gezeigt, dald die etwas
umstindlicheren und dadurch etwas teureren Ver-
fahren an Qualitat bisher noch nicht zu tbers
treffen waren. Wir haben uns daher gescheut,
trotz mancher Versuche, von dem bei uns bewahr:
ten Verfahren abzugehen, obwohl seine Hand-
habung auBerordentliches Verstindnis verlangt
und nicht leicht ist.

Der Herausgeber: Welche Auflagenhohen halten
Sie beim Offsetdruck fiir die vorteilhaftesten? Wo
liegt die Grenze nach unten?

Herr Meifiner: Fur Rotationspressen lohnen
sich erst Auflagen ab 5 bis 10000 Bogen, doch
werden auch kleinere Auflagen auf diesen Pressen
mit ausgedruckt. Auflagen unter 3000 Bogen
werden wohl meistens, soweit vorhanden, auf die
Flachdruck: Offsetpresse iibernommen.

Der Herausgeber: Machen Sie in Ihrem Betriebe
selbst technische Versuche, um die Druckverfahren
zu verbessern und das Personal weiterzubilden?

Herr Meifiner: Wir beobachten stets alle Neus
heiten, welche sich auf dem technischen Gebiete
unseres Gewerbes zeigen, und unternehmen selbst
oft Versuche, um solche Druckverfahren auszupros-
bieren, soweit sich dies mit dem vorhandenen tech-
nischen Material bewerkstelligen lal3t. Wir haben
auch unser fritheres Personal auf die neuen photo-
graphischen Verfahren umgestellt und haben da-
mit nur die besten Erfahrungen gemacht. Es hat
sich aber gezeigt, daB} Firmen glaubten, Vorteile
darin zu finden, bereits eingerichtete technische
Krafte aus anderen Firmen herauszuziehen. Da
unsere Firma diesen Weg nie gegangen ist, kann
ich nicht beurteilen, ob diese Firmen damit wirk-
lich ernste Vorteile gefunden haben. Ich wage dies
aberzu bezweifeln, weil erfahrungsgemaf’ technisch
ausgebildete Krifte das Beste in dem ihnen be-
kannten Rahmen leisten und sehr oft nicht Gleiches
schaffen, wenn sie aus ihrer bisherigen Umgebung
herausgerissen und in neue Verhdltnisse gestellt
werden. Es diirfte immer der beste Weg sein, die

14
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bewihrten Krifte, die man hat, weiterzubilden,
denn wenn man diese Kriafte von Anfang an bei
Einfithrung neuer Techniken mitwirken lalit, so
halten sie in ihrer Erfahrung gleichen Schritt,
arbeiten sich ein und sind durch langjahrige Tatig:
keit an ihre Umgebung, an die Prinzipien und an
die Absichten der Geschiftsleitung gewohnt und
wissen solche dann am besten zu verfolgen und
einzuhalten.

Der Herausgeber: Halten Sie die durch die
Kriegszeit gegebene Unterbrechung der Ausbil:
dung hochwertiger Arbeitskrifte fiir iiberwunden?

Herr Meifiner: Naturgemil3 leiden wir noch
heute unter den Folgen der Kriegszeit. Insbesons-
dere zeigt sich, dal} der Nachwuchs, der aus dieser
Zeit stammt, unvollkommen vorgebildet ist. Es
sind aber iiberall Krifte an der Arbeit, diesen
Machtell zu tiberwinden, und ich glaube, daff es
zum grollen Teil schon gelungen ist, hier Wandel
zu schaffen. Leider werden aber von behdrdlicher
Seite diese Bestrebungen nach Ausbildung solcher
Arbeitskrifte nicht in gentigender Weise gewiir:
digt. Es werden diesen Bestrebungen grofie
Schwierigkeiten bereitet, wie wir solche auch in

15

Leipzig erfahren mufBten. So steht eine Offset-
presse fir Flachdruck in der Leipziger Schule
bereits seit einem Jahr, ohne dal® es moglich war,
diese Presse, die hauptsachlich zur Ausbildung
unserer Gehilfenschaft in Offsetdruck angeschafft
wurde, in Betrieb zu setzen, nur weil reine Personal-
fragen in der Besetzung der Leitung dieser Schule
nicht gelost werden konnten. Uberall sind Fachs-
schulen eingerichtet oder werden neu errichtet.
Fast in allen grofleren Stidten bemitiht sich das
Unternehmertum und auch die Gehilfenschaft, die
Arbeitskrifte fortzubilden und sie mit den aufier-
ordentlich vielseitigen Neuerungen unseres Ge:
werbes vertraut zu machen.

Der Herausgeber: Wie denken Sie sich die
Ausbildung und Weiterbildung des technischen
Personals in handwerklicher Hinsicht?

Herr Meifiner: Diese Frage ist eigentlich durch
die Beantwortung der vorhergehenden Frage schon
erledigt. Ich halte fiir die beste Ausbildung die
sorgfaltige Erziehung der Lehrlinge innerhalb der
technischen Betriebe, und es ist vor allen Dingen
Pflicht der Unternehmer, fiir einen sorgfiltig vor:
bereiteten Lehrgang bemiiht zu bleiben, der den
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Lehrling von den Anfingen weiterfiithrt zu den
immer schwierigeren Aufgaben des Gewerbes.
Mit dieser praktischen Ausbildung muf} aber auch
ein griindlicher theoretischer Unterricht Hand in
Hand gehen, der, von besten Lehrkriften geleitet,
den jungen Mann und auch in Gehilfenkursen
die Gehilfen aufklart tiber die inneren chemischen
Vorginge unseres Gewerbes und tiber alle sonsti-
gen Fragen, die mit unserem Gewerbe in Verbin-
dung stehen. Die Aufgabe des Unternehmertums
wird es in der Hauptsache sein, diese Fachschulen
mit modernen Einrichtungen zu versehen, damit
an Hand dieser maschinellen Einrichtungen auch
samtliche Vorginge, von der photographischen
Aufnahme und von der Lithographie an bis zur
Fertigstellung des Druckes, gelehrt werden kénnen.
Auch auf die geschmackliche Ausgestaltung des
Zeichenunterrichtes ist vor allen Dingen Wert zu
legen. Nur so konnen die Erfahrungen der prak-
tischen Arbeit in Verbindung mit theoretischem
Unterricht die Erziehung des Nachwuchses vollens
den. All diese Fragen kénnen aber nur dann gelost
werden, wennalle lernenden und schon arbeitenden
Krafte sich mit Verstindnis den neuen Anforderuns
gen unseres Gewerbes anpassen, und wenn sie die
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thnen zum Lernen gebotene Gelegenheit auch
wirklich wahrnehmen. Nur wenn der Nachwuchs
und auch die Gehilfenschaft es in immer grofierem
Umtange lernen, die technischen Vorgiange zu ver:
stehen, werden alle Krifte in immersicherererWeise
die Technik selbst beherrschen, und es wird da-
durch moglichsein, alle Hindernisse zuiiberwinden
und die Qualitat zu heben.

Der Herausgeber: An welchen Schiden leidet
unser Druckgewerbe heute noch, und wie glauben
Sie, dald man sie durch gemeinsame Arbeit besei-
tigen kann?

Herr Meifiner: Einer der Hauptschiden unse-
res Gewerbes ist die gegeniiber dem Ausland ver:
haltnismafiig wesentlich geringere Produktion. Es
muf3 daher nicht nur unser Bestreben sein, die Quas
litat zu heben, sondern die Bemithung um die Steige-
rung der Produktion mufl mit den Bemithungen
nach Qualitat gleichen Schritt halten. Die Frage
der Produktionssteigerung ist dahereine der ernste:
sten Fragen fiirunserGewerbe, dieheute die gesamte
Unternehmerschaft beschaftigt und die in Gemeins
schaft mit den Gehilfen gelost werden mufd. Natur:
gemal 1afit sich die Steigerung der Produktion mit
Einhaltung von Qualitatsarbeit immer nur in ges
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wissen Grenzen halten. Es ist aber bekannt, daf}
die Produktionsleistungen in Deutschland gegens-
tiber dem Ausland geringer sind. Ich denke hier-
beinicht nuran dieviel schneller laufenden Maschis
nen Amerikas, sondern auch an die Druckleistun:
gen des iibrigen Auslandes, das im wesentlichen
dieselben Maschinen hat wie wir, und das trotz-
dem zwar nicht bessere Qualitat, wohl aber hohere
Druckleistungen erzielt. Hieran liegt es zum Teil
mit, dall wir leider gegeniiber dem Auslande
zurzeit wenig konkurrenzfihig sind, und dal} da-
durch unser Exportaufferordentlich schwer gelitten
hat. Selbstverstindlich spielen in der Frage des
Exportes noch andere Faktoren mit, die zu be:
rithren hier zu weit fithren wiirde.

Finenweiteren Nachteil unseres Gewerbesbilden
die gegeniiber der Vorkriegszeit aufferordentlich
gestiegenen Lohne, insbesondere diejenigen der
Hilfsarbeiter und der weiteren Verarbeiter, die zum
Teil, besonders was das weibliche Personal betrifft,
weit iiber 100%s erhéht sind. Dieser Steigerung
steht ein Ausgleich an gesteigerter Produktion
nicht gegeniiber, da insbesondere der Weiterver:
arbeitung keine schneller laufenden Maschinen
zur Verfiigung stehen, sondern zum grofien Teil

sogar reine Handarbeit in Frage kommt. — Des
weiteren ist die Papierfrage eine Hauptfrage tir
unsere neuen technischen Verfahren. Wir miissen
hoffen,dal} die Papierfabrikanten erkennenwerden,
worin der Unterschied zwischen dem amerikani-
schen und englischen Papier einerseits und dem
deutschen Papier andererseits besteht, und dal sie
sich bemiithen werden, unserem Gewerbeein Papier:
material zur Verfilgung zu stellen, welches hinsicht-
lich Druckfihigkeit und vor allen Dingen hinsicht-
lich des Passers den hochsten Anforderungen ents
spricht. Schwer leidet naturgemaf} unser Gewerbe,
wiediegesamtelndustrie, unter derSteuerbelastung,
wenn auch nicht zu verkennen ist, daf hier in
letzter Zeit durch die Beseitigung der erhohten
Umsatzsteuer, Luxus: und Reklamesteuer fur
Werbedrucke teilweise geholfen wurde.

I1.
Bei Herrn A. Wohlfeld in Magdeburg

Der Herausgeber: Der Ruf, den Thre Firma als
Qualititsdruckerei besonders im Buchdruck in
ganz Deutschland geniefit, veranlaf’t mich, die
nachfolgenden Fragen an Sie zu richten: Es ist
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mir aufgefallen, dal} gerade die von lhrer Firma
herausgebrachten Prospekte und Kataloge in kiinst
lerischer, typographischer und drucktechnischer
Hinsicht gleichwertig sind. Beeinflussen Sie Ihre
Auftraggeber nach diesen Richtungen, oder lehnen
Sie Druckausfithrungen, die IThrem Qualititswillen
schaden wiirden, ab?

Herr Wohlfeld: Mein Streben geht dahin, nur
solche Drucksachen auszufithren, die in kiinstle-
rischer, typographischerund drucktechnischer Hins-
sicht einwandfrei sind. Die heutigen Verhiltnisse
erlauben leider nicht eine konsequente Verfolgung
dieses Zieles, und es hat sich mit der Zeit auch
eine gewisse Emanzipierung des Auftraggebers
von den Vorschligen des Druckers bemerkbar
gemacht zum allgemeinen Schaden des Druckauf-
trages. Der Auftraggeber stellt sehr hiufig Fragen
eines personlichen Geschmacks und eines per:
sonlichen Vorteils iiber die Frage einer typogras
phisch und technisch einwandfreien Ausfiihrung,
und geschiftliche Klugheit gebieten dann ein
Eingehen auf diese Wiinsche. Es wird natiirlich
nach Méglichkeit versucht, den Kunden fiir die
oben gekennzeichnete Richtung zu gewinnen, doch
leidet die Geschlossenheit des Auftrages darunter.

hitp:/idigital.slub-gerasevomiders
Deutschen Forschungsgemeinschaft

Der Herausgeber: Sind die Schwierigkeiten, die
sich aus dieser Beeinflussung der Kundschaft er-
geben, wirtschaftlich schidigend fiir Sie gewesen,
oder haben sich, durch Thre Druckleistungen ange-
regt, nur Firmen an Sie gewandt, die auf besonders
gute Druckausfithrung Wert legen?

Herr Wohlfeld: Es haben sich selbstverstindlich
des ofteren Schwierigkeiten aus dieser Beeinflus-
sung der Kundschaft, die zwingend fiir mich ge-
wesen ist, ergeben und zwar hauptsichlich mit sol-
chen Firmen, die sogenannte Reklamechefs beschif-
tigen, d.s. Herren, die nicht das schwierige Re-
klamefach restlos beherrschen, sondern die eigent-
lich nur den Titel eines Reklamechefs fiihren.
Im allgemeinen wird ja in Deutschland das Ressort
des Reklamechefs noch als ein untergeordnetes,
leicht zu erlernendes angesehen im Gegensatz zu
den Anschauungen anderer Linder.

Im grollen und ganzen wenden sich natiirlich,
da meine Bestrebungen bekannt sind, nur solche
Firmen an mich, die Wert auf eine besonders gute
Druckausfiithrung legen.

Der Herausgeber: Halten Sie den Buchdruck
gegenuber dem Offsetdruck auch heute noch fiir
konkurrenzfihig? Wo, glauben Sie, liegen die

18
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Grenzen des Buchdruckes und die des Offset-
druckes? Glauben Sie, dafd bei Weiterentwicklung
des Offsetdruckes dieser in absehbarer Zukunft
auch fiir kleinere Auflagen vorteilhaft sein wird?

Herr Wohlfeld: Der Buchdruck ist entschieden
heute noch dem Offsetdruck tiberlegen und zwar,
weil erden Vorteil dergrofieren Verwendbarkeitder
Druckstocke hat, auch sind die Auflagen, die in
der Industrie Deutschlands gebraucht werden, 1m
allgemeinen fiir eine rationelle Ausnutzung im
Offsetdruckverfahren zu gering. Der Offsetdruck
wird sich ein weiteres Feld erobern kénnen, wenn
es der Technik gelungen ist, durch ein verstind-
nisvolles Zusammenarbeiten von Offsettechnikern
und Farbenfabriken-das Reproduktionsverfahren
zu verbessern.

Der Herausgeber: Halten Sie die Auflagens
héhe allein fiir das Ausschlaggebende bei der Vers
wendung von Buch: oderOffsetdruck?Wo, glauben
Sie, liegt bei Offsetdruck die Grenze nach unten?

Herr Wohlfeld: Die Beantwortung dieser Frage
entwickelt sich aus der Beantwortung der vorhers
gehenden: Die Auflagenhéhe ist nicht das allein
Ausschlaggebende bei der Verwendung des Buch-
und Offsetdruckes, sondern es spielen hierbei auch

19

diekiinstlerischen ErfordernisseeineRolle.Eslassen
sich gewisse Arbeiten auch in kleinen Auflagen
mit Vorteil in Offsetdruck herstellen, wenn die
Eigenart des Offsetdruckes bei der Anlage des
betreffenden Druckwerkes von vornherein ge:
biihrend berticksichtigt worden ist,

Der Herausgeber : Machen Sie in lhrem Betriebe
selbst technische Versuche, um die Druckverfahren
zu verbessern und Thr Personal weiterzubilden?

Herr Wohlfeld: Selbstverstindlich sind in
meinem Betriebe wiederholt Versuche gemacht
worden, das Offsetverfahren zu vereinfachen und
zu vervollkommnen, doch habe ich bisher fest:
gestellt, daB} alle angepriesenen Verfahren nur von
zweifelhaftem Wert sind und hauptsichlich bisher
darauf abgezielt haben, bei fortlaufenden, immer
gleichbleibenden Arbeiten eine Vereinfachung
herbeizufithren, dafl aber noch kein grundlegendes
neues Verfahren gefunden i1st, das allen stets
wechselnden Erfordernissen einer Akzidenz:Druk-
kerei genugt.

Der Herausgeber : Halten Sie die durch die
Kriegszeit gegebene Unterbrechung der Ausbil-
dung hochwertiger Arbeitskrifte fiir iberwunden?

Herr Wohlfeld: Diese Frage mochte ich dahin-

W SLUB

Wir fihren Wissen,

UNIVERSITAT
[RFyET

http:/idigital slu bmmﬁﬁﬁz E00B0/29

Deutschen Forschungsgemeinschaft




W SLUB

Wir fihren Wissen,

e
3-%&

z
:
i

i
%Ef s
i
i

sk arr—
evhalten erne wettere Qikskidnfhe von k)

Diffeldorfer Nachvichten

PETER WOLBRANDT /7 KREFELD

PETER WOLBRANDT » KREFELD

hitp:/idigital.slub-gerasevomiders
Deutschen Forschungsgemeinschaft

sﬁ-&EEDDEUISD

gehend beantworten, dafd der Mangel an gut durch:
gebildetem Personal jetzt wohl behoben ist.

Der Herausgeber: Wie denken Sie sich die
Weiterbildung und Ausbildung des technischen
Personals in handwerklicher Hinsicht?

Herr Wohlfeld: Die Weiterbildung und Aus-
bildung des technischen Personals in handwerk-
licher Hinsicht ist ein wunder Punkt in unserem
Gewerbe. Im allgemeinen ist die finanzielle Aus-
beute in einem Buchdruckbetriebe, der auf Quali-
taitsdruck abgestimmt ist, wie der meinige, nicht
sehr glinzend, und der Betrieb hat nicht die Mittel
und die Zeit, grofiziigig in der Art, wie es z. B.
die Amerikaner tun, fiir eine technisch einwands
freie Ausbildung des Nachwuchses zu sorgen.

Ich mache mit neuen Kriften immer die Erfah-
rung, daf} sie erst wieder auf die Erfordernisse
des Qualititsdruckes eingestellt werden mussen,
und daf’ die jungen Leute in den meisten Fillen
nur eine recht mangelhafte Ausbildung in ihren
Lehrdruckereien genossen haben.

Diesen Tiefstand fithre ich darauf zuriick, dafd
man in Deutschland wohl aus Mangel an Kapital
durchschnittlich leidernicht dem hochentwickelten
Qualitatsanspruch in der Kundschaft begegnet,
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den das Publikum in Amerika und England im
allgemeinen hinsichtlich der technisch einwand-
freien Ausfilhrung zeigt. Ich denke, dal} aber mit
steigendem Wohlstand in Deutschland auch wieder
das Qualitatsgefiihl gehoben wird, damit auch die
Anspriiche steigen und somit die Drucker ge-
zwungen werden, ein grolleres Augenmerk auf
eine technisch einwandfreie Durchbildung des
Nachwuchses zu richten.

Der Herausgeber: An welchen Schiden leidet
unser Druckgewerbe heute noch, und wie glauben
Sie, daly man sie durch gemeinsame Arbeit besei-
tigen kann?

Herr Wohlfeld: Unser deutsches Druckgewerbe
leidet hauptsiachlich an zwei Schiaden: einerseits
an dem Mangel an Qualitatss und Verantwortungss

i gefithl auf Seiten des Besitzers und andrerseits an

| dem Mangel an Verstindnis auf Seiten des Arbeit WARUM a5
| nechmers, Der erstere Mangel wird mit steigendem Ihren Runden iga m:l:
Wohlstand und steigenden Anspriichen der Kund- Mmﬂmm

| schaft sich langsam bessern (siehe vorhergehender

| Punkt), der andere Schaden liegt begriindet in den
Nachkriegsverhiltnissen. Es wird mit der Zeit

| erforderlich sein, daf} der Setzer und Druckgehilfe GEORG SCHIRMER
sich auf die Erfordernisse des Gewerbes einstellt BADEN:BADEN
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und von dem starren Festhalten an den veralteten
und iibertriebenen tariflichen Abmachungen abs:
lifit; sonst wird das deutsche Buchdruckgewerbe
in seiner technischen Leistungsfihigkeit noch mehr
als bisher hinter dem Auslande zuriickbleiben
und damit vor schwere finanzielle und wvolks:
wirtschaftliche Kimpfe gestellt werden.

I11.
Bei Herrn Direktor Oheim

im Hause Emil Gerasch, G.m.b.H,, in Leipzig

Der Herausgeber: Der Ruf, den Thre Firma als
Qualitatsdruckerei besonders im Ofsetdruck in
ganz Deutschland genieBt, veranlaBt mich, die
nachfolgenden Fragen an Sie zu richten: Es ist
mir aufgefallen, dafl gerade die Prospektblitter,
die von Ihrer Firma fiir Industrie und Handel ge-
druckt werden, in kiinstlerischer und drucktechs-
nischer Hinsicht gleich hochwertig sind. Beeins
flussen Sie lhre Auftraggeber in kiinstlerischer Hin-
sicht, oder lehnen Sie Druckausfithrungen, die
[hrem Qualitatswillen schaden wiirden, ab?

Herr Direktor Oheim: Thre Beobachtung, daf}
die drucktechnische Ausfithrung der Gerasch-
drucke der kiinstlerischen gleichwertig ist, ist auf
das Bestreben meines Hauses zuriickzufiihren,

jede thm gestellte Aufgabe unter Beriicksichtigung
der jeweiligen kiinstlerischen, drucktechnischen
und wirtschaftlichen Moglichkeiten in bester Weise
zu losen. Durch das Zusammenfassen gleichge-
richteter Krifte, die unter ausgleichender Fiithrung
alle demselben Ziele zustreben, werden die Vor:
aussetzungen hierzu geschaffen. Dieses Streben,
von der rechten Freude am Schaffen beseelt, trigt
dazu bei, daff meine Auftraggeber meiner Firma
mit Vertrauen begegnen und sich fachmannischem
Rate nicht verschlieffen. Sie anerkennen die guten
kiinstlerischen und drucktechnischen Leistungen
und haben den Wunsch, fiir ihre Zwecke gleich
gute Arbeit zu erhalten. Der sich hieraus ergebende
Gedankenaustausch fiithrt in tiberwiegenden Fillen
zu einer Steigerung der Qualitit des Erzeugnisses,
bei dessen Entstehung die kiinstlerischen und
drucktechnischen Erfordernisse in wverstindnis-
voller Weise beachtet werden. Dabei hat es der
Drucker in der Hand, auch in der Wiedergabe
weniger wertvoller Entwiirfe eine Steigerung in
der Wirkung herbeizufiithren.
[chm&chtenichtunterlassen,darauf hinzuweisen,
dall man bei der Beurteilung einer Reklamedruck-
arbeit nicht allein mit kiinstlerischen und druck-
technischen Gesichtspunkten auskommt. Wichtig
ist auch der reklametechnische Wert einer solchen

22
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Drucksache, Es ist
verstandlich, daf}
eine Druckarbeit,
die einer Kritik in
kiinstlerischer, re:
klame: und druck-
technischer Hin-
sicht Stand halt,
auf einen ihrer
Giite entsprechen:
den Herstellungs:
preis kommenwird.
Der Herausgeber:
Sinddie Schwierig-
keiten, die sich aus
der Beeinflussung
der Kundschaft ers
geben, wirtschafts i
lich schadigend fiir

Sie gewesen, oder ¥
haben sich, durch &
[hre Druckleistun-

gen angeregt, nur a _
Firmen an Sie ge- T i

wandt, die auf bes G .

sonders gute Druck-
ausfiihrung Wert
legen ?

Herr  Direktor
Oheim: Allgemein
wenden sich nur solche Firmen bei Vergebung von
Druckarbeiten an meine Firma, die auf gute Druck-
ausfuhrungen besonderen Wert legen.

Der Herausgeber: Halten Sie den Offsetdruck
in seiner heutigen Form fir abgeschlossen oder
fiir noch weiter entwicklungsfahig? Und glauben
Sie, dafd er sich in nachster Zeit auch fir kleine
Auflagen gegeniiber anderen Druckverfahren als
konkurrenzfahig erweisen wird?

Herr Direktor Oheim: Uber den Offsetdruck
hat sich schon mancher Berufene oder auch Nicht:
berufene in spaltenlangen Artikeln ausgesprochen.
Die Einen sehen den Offsetdruck allmihlich
schwinden, die Anderen prophezeien ithm eine
grofie Ausbaufihigkeit.

Die Buchdrucker halten die Entwicklung des
Offsetdruckes fiir abgeschlossen. Die Tiefdrucker
machen grolie Anstrengungen, um das thnen durch
den Offsetdruck streitig gemachte Gebiet zu be-
haupten; die Fortschritte im Mehrfarben:Tiefdruck
geben davon Zeugnis. An der Entwicklung des
Offsetdruckes wird unablissig gearbeitet. Die wichs-
tigste Rolle spielt dabei die direkte Ubertragung

HANS LEIBELING »r BERLIN
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von Farbausziigen
aufdie Druckplatte
ohne dal} irgend:
welche Nachhilfe
notig ist. Hieraus
ergibtsichdieMog-
lichkeit, die Farb:
skala wesentlich zu
reduzieren und mit
4 und 5 Farben
Druckbilder zu.
wege zu bringen,
_ wiesiekaumbesser,
e bestimmt nicht bil:
liger, mit anderen
Druckmethoden
,; zu erreichen sind.
Durch dauernde

N Verbesserung der

Feh = /ST Druckfarbensowie
% % durch eigenartige
¢ ; | Behandlung  der

< Druckplatten ge-
G b langt man erfolg-
' reich zu einem sats
teren Druckbild.
Bemerkenswert ist,
dall die hohe Ge:
schwindigkeit der
QOffsetmaschine
keinen nachteiligen Einflufl auf die Qualitit
ausibt,

Man macht die Beobachtung, dafl die schnell
laufende Rotationsrollenmaschine scharfe Druck-
bilder hervorbringen. Die aulerordentlichen Fort-
schritte des Offsetdruckes treten auch in der
Konstruktion vielfarbiger Offset-Rotationsrollens
maschinen zu tage. Fiir kleine Auflagen hat man
Offsetmaschinen kleinen Formates gebaut, die sich
infolge ihrer iibersichtlichen Bauart sehr gut zur
Erledigung kleinerer Auflagen eignen.

Der Herausgeber: Welche Auflagenhdhen halten
Sie beim Offsetdruck fiir am vorteilhaftesten? Wo
liegt die Grenze nach unten?

Herr Direktor Oheim: Diese Frage wird — je
nach der Art des Betriebes — sicher ganz verschies
den beantwortet werden. In einer Einfarbenpresse
soll man nicht unter 5000 Bogen, in einer Zwei-
farbenpresse nicht unter 10000 Bogen drucken.
Es ist ratsam, von einer Druckplatte nicht mehr
als 50000 Bogen herzustellen, und bei hoheren Auf-
lagen lieber eine neue Druckplatte einzuheben,
welche auf billigstem Wege hergestellt werden
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kann. Diese Moglichkeit gibt kein anderes Druck-
verfahren. Es ist ein iiberragender Vorteil des
Offsetdruckes, dald man in kurzester Zeit einen
Druckplattenwechsel vornehmen kann.

Der Herausgeber: Machen Sie in [hrem Betriebe
selbst technische Versuche, um die Druckverfahren
zu verbessern und das Personal weiterzubilden?

Herr Direktor Oheim:Inmeinem Betriebe werden
oft technische Versuche ausgefihrt, um die Druck-
verfahren zu verbessern. Das wichtigste Ergebnis
war die Erfindung des Wendums«Apparates, einer
Konters und Andruckmaschine, welche in vielen
Offsetdruckereien des In: und Auslandes bisher
Eingang gefunden hat. Der Wendum:Apparat
dient zur Herstellung seitenrichtiger Probedrucke
mit derselben Bildwirkung und Farbenspaltung
wie maschineller Offsetdruck, ferner zum Kontern
von Lithographien, von Schriftsatz und Klischees.

Der Herausgeber: Halten Sie die durch die
Kriegszeit gegebene Unterbrechung der Ausbil-
dung hochwertiger Arbeitskrafte fiiriberwunden ?

Herr Direktor Oheim. Die Unterbrechung der
Ausbildung hochwertiger Arbeitskrafte ist bisher
nurzumTeil iiberwunden. Es macht sich auch heute
noch ein Mangel an gut geschultem Personal be:

—
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merkbar. Die Ausbildung guter Arbeitskrafte hat
mit der raschen Entwicklung des Offsetdruckes
nicht Schritt gehalten.

Der Herausgeber: Wie denken Sie sich die Aus-
bildung und Weiterbildung des technischen Per-
sonals in handwerklicher Hinsicht?

Herr Direktor Oheim: Im Offsetdruck bedarf
das technische Personal einer sorgfaltigeren Ause-
bildung,als beidemVorliuferdesselben, dem Steins
druck. Im allgemeinen ist bei den Buchdruckern
und Schriftsetzern, den Lichtdruckern und Noten:
stechern intelligenteres Personal anzutreffen, was
darauf zurtickzufithren sein mag, daf} diese Berufe
in fritheren Jahren die giinstigsten Tarife hatten und
hinsichtlich der Bezahlung am besten standen. Es
1stwichtig, sichauch fiirden Offsetdruck in Zukunft
wertvollere Krifte zu sichern durch Ausbildungnur
begabter Lehrlinge.

Der Herausgeber: An welchen Schiden leidet
unser Druckgewerbe heute noch, und wie glauben
Sie, daBl man sie durch gemeinsame Arbeit be-
seitigen kann?

Herr Direktor Oheim: Der griofite Schaden un-
seres Druckgewerbes ist die Preisdriickerei; sie
kann als Quelle alles Ubels bezeichnet werden.
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DER EINZIGE WEG»QUALITAT« ANZUKUNDIGEN!

Offener Brief an einen Kaufmann, der sich bemiiht, sein Geschift zu heben

(Ein Inscrat aus der amerikanischen Fachzeitschrift fiir Reklame »Advertising and Selling Fortnightly«)

Es war einmal ein Gelehrter, der einem Konig
sagte, dall er den Weg gefunden habe, aus Sand
Gold zu machen. Er erklirte den Vorgang, und
dieser erschien sehr einfach. Als Voraussetzung
des Gelingens aber galt Folgendes: Wenn wihrend
der Dauer der Handlung der Konig einmal an das
Wort » Abracadabra« denken wiirde, so wire der
Zauber gebrochen, und das Gold werde nicht er:
scheinen. Der Konig versuchteund versuchteimmer
wieder, nach der Weisung des Gelehrten das Gold
herzustellen, aber er konnte das Wort »Abraca-
dabra« nicht aus dem Kopf bekommen, und so
gelang thm der Zauber niemals.

Das Wort »Qualititx ist eines der schlimmsten
in der Sprache. Es bedeutet soviel, daf} es letzten
Endes nichts mehr bedeutet. Es wird so oft falsch
angewandt, daf es schon nicht mehr richtig an:
gewandt werden kann, und der einzige Weg, in
einer Reklame denBegriff »Qualitite zumAusdruck
zu bringen, ist der, das Wort nie auszusprechen.

In der Reklame eines Geschiftes, das wirkliche
Qualititsware fuhrt, die gut in der Herstellung

und geschmackvoll in der Aufmachung ist, miissen
gute Herstellung und guter Geschmack sich auch
in den Anzeigen beweisen. Der Begriff sQualitite«
muf} so weit ausgedehnt werden, daB jeder kleinste
bedruckteGegenstand, den dasAuge des Publikums
erreicht, seine eigene Sprache spricht; jede Waren-
marke, jedes Preisetikett, die Hiille, Verpackung,
Kartons, Firmenschild, Lieferwagen, alle miissen
sie den guten Geschmack und die gute Arbeit be:
welsen, die die Waren des Hauses haben sollen.

Es 1st nicht leicht, das zu erreichen. Das ist keine
Kleinigkeit, die ein Einzelner schaffen kann. Dazu
braucht es viele Kopfe und Hinde, dazu braucht
es Schriftsteller, Kiinstler, Zeichner, Kunstdrucker.
Dazu brauchtes Blick, Phantasie, Einbildungskraft,
Geschmack, Temperament, kurz die ganze inein-
andergreifende Organisation moderner Reklame:
kunst, um die wenigen Dinge richtig zu erfassen
— und es sind immer nur wenige —, die dann das
Wort »Qualitite ausdriicken, ohne es je selber
auszusprechen, damit der Zauber nicht gebrochen
werde]

CALKINS 6 HOLDEN, INC. 247, PARC AVENUE, NEW YORK CITY
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WAS IST SUGGESTION IN DER REKLAME?
PAUL WALLFISCH-ROULIN

KHRZLI[’.I-I sagte mir ein Kollege, dal} er gegen
die suggestive Reklame sei, dal® man sie auch gar
nicht empfehlen koénne, weil sie eher schade als
nitze. Als Beweis fithrte er folgendes Beispiel an:
wenn eine Verkiuferin in einem Schuhgeschift in
suggestiver Weise einen Kiufer itberredet, Schuhe
zu kaufen, die thm nicht gefallen, so wird dieser
doch bald merken, daf} er iiberredet worden ist,
verdrgertsein und jenesGeschiftinZukunftmeiden.

Das ist allerdings eine eigenartige Auffassung
von suggestiver Reklame, denn mit einer solchen
ist wohl im allgemeinen etwas anderes als krasse
Uberredung gemeint. Darum solPhier einmal niher
untersucht werden, was eigentlich Suggestion in
der Reklame ist. Viele Leute stellen sich unter Sug-
gestion eine mehr oder minder tibertriebene UUbers
redungskunstvor, etwa indem Sinne und Mafie,daf}
Menschen gegen ithren Willen veranlalit werden,
Dinge zu kaufen, die sie entweder gar nicht ge-
brauchen koénnen, oder die nicht wirklich ihrem
Geschmack entsprechen. Eine derartige Suggestion
kommt beinahe einer Hypnotisierung gleich. Der
niichterne Geschiftsmann, der ein wirklich anstins

diger Kaufmann und nicht Jobber im schlechten
Sinne ist, also Wert auf die Erhaltung eines stin-
digen Kundenkreises legt, wird Uberredungskunst
niemals im krassen Sinn anwenden. Thm bedeutet
Suggestion in der Reklame etwas ganz anderes,
Vor allen Dingen miissen wir uns erst einmal
das Wesen, die Wirkungsart der Suggestion ver:
gegenwirtigen: Suggestion bedeutet so viel wie
Eingebung, Beeinflussung. Die Praxis beweist,
dal’ sehr viele, wenn nicht die meisten Handlungen
zum groflen Teil durch Beeinflussung von auffen
zustande kommen. Selbst der willensstarke Mensch
ist Einfliissen ausgesetzt. Die eigenartige Wirkung
derSuggestionistnundie,dal} diemeisten Menschen
sie nicht merken und meinen, ausschlieflich auf
Grund eigener Entschliisse gehandelt zu habers
Dasdrastischste Beispiel fiir dieseninnerenVorgang
15t die sogenannte Autosuggestion, die bekanntlich
ebenso gut unbewufit wie auch bewuf3t sein kann,
d. h. es gibt Menschen, die, wie man sagt, stark an
Autosuggestion »leiden«, Solche Menschen haben
sehrviel mit Zwangsvorstellungen zu tun,und doch
leben sie in dem Glauben, daf® ihre Handlungen
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die Folgen ureigener Entschliisse seien. Wenn also
ein Mensch schon gegeniiber der eigenen Beein-
Aussung, der Autosuggestion, sich, was seine
freie Willensbetitigung anbetrifft, im Irrtum be:
hndet, wieviel mehr erst gegeniiber der BeeinHus-
sung von auflen! Was aber die oben erwihnte
bewufite Autosuggestion anbetrifft, so handelt es
sich hier um eine Art bewuBter Lebenskunst, d. h.
die absichtliche Anwendung der Autosuggestion,
um sich von irgendwelchen Neigungen und Eigen-
schaften oder von Nervositit zu befreien, seine
[nteressenaus Vernunftsgriindenauf gewisse Dinge
zukonzentrieren, dieeinem nicht vollstindig liegen,
und auf die man sich beispielsweise im Interesse
seiner Existenz einstellen muf3.

Nachdem wir das Wesen der Suggestion in
groffen Ziigen beleuchtet haben, miissen wir uns
nun daruber klar werden, dafi die Menschen der
Suggestion sogar bediirfen. Das bezieht sich nicht
nur auf die willenlosen oder willensschwachen,
sondern auch, wieschon angedeutet, auf die willenss:
starken Menschen, und auf letztere in gewissem
Sinne und Grade erst recht. Wer die Vielgestaltig-
keit des Lebens auf wirtschaftlichem wie auch auf
allen anderen Gebieten erkannt hat und weif}, wie
oft wir tiglich vor allen méglichen Entscheidungen
stehen, der weif8 auch, in welchem Mafle Fithrung

von aufien notwendig und erwiinscht ist. — Die
erbetene wie auch die nichterbetene Beratung, so-
wohl die miindliche als auch die schriftliche, ist
uns allen mehr oder minder willkommen, und sie
stellt Beeinflussung, Suggestion dar. Selbst der-
jenige,dersichscheinbargegen dieBeratunganderer
straubt, erlebt zahlreiche Situationen, in denen thm
die Kenntnisnahme der Ansichten anderer duflerst
wertvoll 1st, und wer ehrlich ist, muf} zugeben, daf}
er manchen Rat sogar blindlings befolgt, weil er
trotz scharfer, gedanklicher Durchdringung des
Rates sowie auch seiner eigenen Neigungen und
Wiinsche oft nicht zu einer klaren Schluffolgerung
betreffs der Richtigkeit des beabsichtigten Weges
kommen kann.

Die Reklame ist somit nichts anderes als schrift-
liche Beratung, fernerein Anknuipfen an schonmehr
oder minder vorhandene Neigungen, Wiinsche,
Absichten. In diesem Sinne will die suggestive Re-
klame durch das Mittel der Gedankenassoziation
zu einem Starkwerden der oft nur keimartig vor:
handenen Neigungen, Wiinsche, Absichten fithren,
das heifit letzten Endes zu einem Kaufentschluf.
Selbst Konsumenten, die sich zum Kauf bereits fest
entschlossen haben, die also genau wissen, was sie
gebrauchen, wieviel sie ungefahr ausgeben wollen,
und dal} sie den Gegenstand sofort kaufen wollen,
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suchen immer noch Beratung; sie wollen sich ent:
weder durch Besichtigung von Schaufenstern oder
durch Nachfrage in einzelnen Liden, durch Vor:
legenlassen von Gegenstinden und Mustern, durch
das Studium von Bildern, Beschreibungen und
Preisen in Inseraten orientieren, a) wo, b) welche
Qualitat, c) weldhe Ausfithrung sie kaufen wollen
bzw. sollen. Alle diese Beispiele beweisen, daf}
sowohl der schwache als auch der starke Wille
Fihrung gebraucht. Der starke Wille gebraucht,
wie bereits angedeutet, Fitlhrung oft noch mehr als
der schwache, weil er noch mehr in Gefahr ist, sich
impulsiv zu betiatigen und wahllos zu handeln,
so dafl falsche Wege beschritten werden, Der Kauf,
besonders von grofien Gegenstinden, zu denen fiir
viele Menschen schon Schuhe und andere Beklei-
dungsgegenstinde gehoren, ist oft schon ein Fr-
eignis, das nach allen erwihnten Richtungen der
Uberlegung bedarf.

Es muf} ferner noch beriicksichtigt werden, daf8
unsere Industrie fortwahrend zahlreiche Neuheiten
hervorbringt, fiir die ein Bedarf vielfach erst ge-
weckt werden mufl. Im groBen und ganzen ist
es nicht richtig, wenn behauptet wird, dafl die
Reklame im allgemeinen dazu da sei, den Bedarf
zu wecken. Der Bedarf ist immer vorhanden, aber

Was aber Neuheiten anbetrifft, so kann in vielen,
wenn auch nicht in allen Fillen behauptet werden,
daf5 der Bedarf fiir sie erst geweckt werden muB.
Es gibt Neuheiten, auf die die Menschen sozusagen
direkt warten, weil sie einem dringenden Bediirfnis
Rechnung tragen. Andere Neuheiten wiederum
erfordern eine gewisse Zeit der Einfithrung, ob-
gleich unter thnen auch solche sind, deren Not-
wendigkeit durchaus nicht bestritten werden kann.
Wer wollte leugnen, daff in solchen Fillen die
Reklame nicht Fithrerin des Willens und sogar
auch der Logik der Menschen sein muf31?

Wer eine zu groffe Beeinflussung von auflen
befiirchtet und meint, iiber einen sehr starken
Willen und einen hohen Grad der wirklich eigenen
Entschlu3fahigkeit zu verfiigen, dem steht es ja frei,
jederzeit eine wie immer geartete, von auffen koms
mende Beratung weitestgehend zu priifen, ihr sogar
mit einem absichtlich grofien Zweifel entgegenzus
treten. Nur werden sich auch solche Zweifler ent-
weder durch Selbstbeobachtung oder durch die
Wissenschaft dariiber belehren lassen miissen, daf}
auch sie trotz all ihrer Zweifel und scharfer Priifung,
mehr als sie ahnen, von auflen kommenden Fins
Hiissen unterliegen. Ahnlich wie man sagt »Wir
erzichen und werden erzogen« oder » Wir schieben
und werden geschobens, so kann man auch sagen

SAARBRUCKEN

es fehlen meistens die Mittel zur Anschaffung.
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»Wir beeinflussen und werden beeinflufite. [Tbri-
gens illustriert die eben zitierte Redensart »Wir
schieben und werden geschoben« so recht die
Behauptung, dal Menschen sich oft mehr be:-
einflussen lassen, als sie es wollen und wissen,
denn es ist ja schon viel gesagt worden, dall manch
einer glaubt zu schieben, der in Wirklichkeit ge-
schoben wird!

Die Amerikaner legen u. a. grofien Wert auf das
sogenannte »Sales argument« (Verkaufsargument)
innerhalb threr Inserate. Dieses sowohl zum Willen
als auch zur Logik sprechende Verkaufsargument
ist hauptsichlich Trager der suggestiven Wirkung
eines Inserates. Hier handelt es sich wohl um Uber-
zeugung, aber nicht um eigentliche Uberredung,
wie es in dem am Eingang gebrachten Beispiel hin-
sichtlich des Schuhverkaufes heif3t. Das Verkaufs-
argument wendet sich an die ganze Verstandes-
tatigkeit des Menschen, und wenn es innerhalb die-
ser noch so viele Anklinge, d. h. schon vorhanden
gewesene Uberzeugung gefunden hat, so kann sich
doch unter Umstinden die suggestive Einwirkung
ausschliefilich auf den Zeitpunkt des Finkaufs be-
zichen, d. h. den sofortigen Einkauf veranlassen,
und das ist schon ein Erfolg der Suggestion.

Es wird gut sein, wenn Geschiftsleute sich iiber
das Wesen und Ziel der Reklame-Suggestion in

|| CALERIE LVANHEES GAARBRUOKEN-KAIGERGF
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der angedeuteten Weise niher unterrichten, damit
sie ithre Inserattexte danach einrichten, und auch
fiirguteVerkaufsargumentesorgen. DieseVerkaufs-
argumente fiihren oft zur Prigung sogenannter
Schlagwaorter. Eine amerikanische Konfektions:
firma pragte z. B. das Verkaufsargument: »An ins
vestment in your appearancex (»Eine Geldeinlage
in lhrer Erscheinung«). Hier handelte es sich ledig:
lich um geschiftliche Ausnutzung der in Deutsch-
land bekannten Redensart: ,Kleider machen Leute'.
Durch einen geschickten Text unter der oben ge-
nannten Uberschrift, die jahrelang als Schlagwort
diente, wurde dem Publikum, besonders den Ge:
schiftsleuten, klar gemacht, wie eine gute Kleidung
den wesentlichen Teil eines guten Auftretens aus-
macht und somit den Geschiftserfolg erhéht.
Wir wollen unsere Betrachtungen wie folgt zu:
sammenfassen: alle unsere Handlungen, also audh
Einkaufe sindwohl dasResultatunserer Entschliisse,
aber die Entschliisse als solche sind mehr oder minder
ein Gemisch eigener Gedankenarbeit und Beein-
flussung von aufien. Der Grad der suggestiven Bes
einflussung ist je nach Willensstirke und Selbstin-
digkeit der Personlichkeit verschieden, aber die Sug-
gestion ist auf alle Fallevorhanden,und wir bediirfen
threr auf allen Gebieten. Deshalb hat auch die Sug-
gestion in der Reklame ihre Daseinsberechtigung|
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PDER SCHUIZUMSCHLAG DES BUCEHED
STEFAN WANGART

Dﬂfi Kleid des Buches ist sein Einband, sein
Mantel ist der Schutzumschlag. Wie dem Mantel
als Bekleidungsstiick des Menschen mehrfache
Bedeutung zukommt — z. B. Schutz des Korpers
und der Gesundheit vor Kilte und schlechter
Witterung, Schutz der tibrigen Bekleidungsstiicke,
Verschonerung des Aussehens usw. — so kommt
auch dem Mantel des Buches, dem Schutzumschlag,
verschiedene Bedeutung zu. Zunichst dient er,
wie seine Bezeichnung klar zum Ausdruck bringt,
dem Schutze des Buches oder noch besser dem
Schutze des Bucheinbandes. Der Einband des
Buches, aus empfindlichem Material wie Pappe,
Leinwand, Leder oder Pergament hergestellt, bedarf
des Schutzes um so mehr, je mehr Sorgfalt auf
seine Herstellung verwendet worden ist. Jedes fur
den Bucheinband zur Verarbeitung kommende
Material, selbst in den dunkelsten Farbungen, ist
stark empfindlich gegen Witterung, Staub, Be-
rithrung usw. und erfordert daher eine duflere
Hiille. Diese kann natiirlich, wenn sie nur thren
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eigentlichen Zweck erfiillen soll, ganz einfach sein,
und in der Tat beschrinkten sich noch bis vor
wenigen Jahren die meisten Buchverleger darauf,
um das Buch einen gewéhnlichen unbedruckten
Umschlag zu legen, der oft nicht einmal durchs:
sichtig war, um wenigstens durch den Umschlag
hindurch das Buch erkennen zu lassen. Besonders
teure oder emphndliche Biicher wurden zudem
noch in Pappfutterale gesteckt, die auch nicht
immer billig waren., Dieser einfache, den natiir:
lichen Zweck zwar erfiilllende Schutzumschlag,
der dem Biicherkiufer wohl gentugte, weil dieser
in der Regel jeden Umschlag vor der Einreihung
des erworbenen Buches in seine Bibliothek ohne:
hin entfernt, bereitete aber dem Buchhindler
selbst, insbesondere dem Sortimentsbuchhandler,
manche Schwierigkeit und fugte thm auch direkten
Schaden zu. Der unbedruckte Schutzumschlag liel3
aullerlich nicht erkennen, was unter der Hiille
steckte, wenn nicht gerade das diinne weiffe Perga-
minpapier,das ubrigens in den meisten Fillen der-
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art empfindlich war, dal3 man es beim Vornehmen
des betreffenden Buches gern entfernte, verwendet
worden ist. Wollte nun der Sortimenter das Buch
mit der schiitzenden Hiille seinem Lager einver-
leiben, so mufite er, um es iiberhaupt wieder zu
finden (wenigstens auf dem Riicken) erst hand-
schriftlich den Titel anbringen. Dadurch entstand
ingrofien Sortimenten einenichtzu unterschitzende
Mehrarbeit, die man sich allerdings oft genug
durch die vorherige Entfernung des Umschlages
ersparte. Fiir die Auslage im Schaufenster oder auf
den Auslegetischen der Geschiftsriume mufiten
dieunbedruckten Umschlage, um eine Besichtigung
zuzulassen, erst entfernt werden, und gerade an
diesen Stellen, die ebenso wichtig als auch gefihr-
lich sind — gefahrlich, weil das Buch gerade da allen
sein Kleid besonders gefahrdenden Einfliissen wie
Licht, Staub, Beriihrung usw. am stirksten auss
gesetzt ist, — war das Buch jeden Schutzes beraubt.
Der Schaden, der dadurch Verlag und Sortiment
entstand, 1st unermef3lich.

Erst das gesteigerte Reklamebediirfnis, das sich
auch im Buchhandel immer starker fithlbar machte,
fithrte dahin, den Schutzumschlag auchals Reklame-
mittel auszuwerten. Die Schleife (sogen. Bauch-

Wir fihren Wissen,
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binde) geniigte schon lange nicht mehr, um in der
Auslage fiir das Buch geniigend zu werben. Ab-
gesehen davon, daB sich an diesen Schleifen
besonders hervortretende Merkmale kaum an-
bringen lassen,und sie auch nicht geniigend Raum
bieten, um in auffallender Weise alles Notwendige
darzustellen, verdeckensiehiufigwichtige Angaben
und da sie in den meisten Fillen die Harmonie
der Einbandzeichnung durchbrachen, beeintrich:
tigten sie in starkem Malle den Gesamteindruck
des Bucheinbandes. Den besten Ersatz fiir die bei
dem gebundenen Buche unmogliche Schleife stellt
der Schutzumschlag dar. Er bietet die mannigfal:
tigsten Maglichkeiten fiir eine wirksame Reklame
und ist, da er zum Schutze des Einbandes nun
doch einmal erforderlich ist, ein billiges Reklame:
mittel. Vorders, Riickseite und die Seitenteile bieten
Raum genug fiir ausfiihrliche Titel, Inhalts: und
andere erforderlich erscheinende Verlagsangaben,
wie auch fiir die Ankiindigung anderer Verlags-
erscheinungen. Wiebeidem Riickendes Einbandes,
so mufl auch die Beschriftung und etwaiger
Schmuck auf dem Riicken des Schutzumschlages
sich dem Charakter der Vorderseite anpassen.
Wenn es irgendwie moglich ist, die Riickseite frei
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von anderen Verlagsankiindigungen zu lassen, so
wird dies den Gesamteindruck des Schutzum:
schlages wesentlich heben. Nach amerikanischem
Beispiel wird neuerdings auch in Deutschland
vereinzelt versucht, die Riickseite des Buchums
schlages ebenfalls bildlich oder ornamental auszus
schmiicken. Da nur in seltenen Fillen die Riick-
seite gezeigt und beachtet wird, ist es allerdings
fraglich, ob diese kiinstlerische Ausgestaltung der
Riickseite auch einen praktischen Zweck hat. Die
Mehrkosten in der Herstellung werden, da die
Riickseite gleichzeitig mitgedruckt wird, nicht
wesentlich sein, und daher wird sich der Verleger
kaum stark dagegen striuben, wenn der Kiinstler
glaubt, damit eine bessere Gesamtwirkung des
ganzen Schutzumschlages zu erreichen. Ein voll-
wertiger kiinstlerischer Entwurf fiir den Buch-
schutzumschlag erfordert natiirlich grofite Sorgfalt
in der Reproduktion. Welches Verfahren dafur
zu wihlen ist, wird von dem Entwurf selbst abs
hingen und muf} genau gepriift werden.

Aus rein kalkulatorischen Griinden ertriagt na-
titrlich nicht jedes Buch einen teueren Schutzums-
schlag. Das darf aber nicht hindern, auch dem bil-
ligen Buche einen Mantel umzulegen, der allen an

32
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einen guten Schutzumschlag gestellten reklames
technischen und geschmacklichen Anforderungen
entspricht. Mit den einfachsten typographischen
Mitteln 133t sich bei einiger Fachkenntnis und mit
einigem Geschmack oft eine ganz gute, auchin quas-
litativer Hinsicht einwandfreie Reklamewirkung
erzielen. Voraussetzung ist, dal’ nicht nur der Ab-
fassung des Textes, sondern auch der typographis-
schen Gestaltung, der richtigen Schriftwahl, Ans
ordnung des Satzes, Aufteilung des Raumes, Wirk-
samkeit der etwaigen bildlichen Darstellung, Farbe
und Qualitit des Papieres usw. grofite Sorgfalt zu-
gewandt wird. Wie das auf reine Reklamewirkung
eingestellte Plakat, so erfordert auch der Buch-
schutzumschlag in allen seinen Teilen grofite Klar-
heit. Dies giltbesonders fiirden sogenannten kiinst:
lerischen Buchumschlag, der sich in jeder Hinsicht
stark dem Plakat nihert. Der kiinstlerische Um:
schlag wird, ohne seinen inneren Zusammenhang
mit dem Buche ganz aufzugeben, stets darnach
streben, hochste Propagandawirkung zu erzielen,
indem er durch wirksame Farben, bildliche Dar-
stellung oder andere Mittel einen sogenannten
Blickfang schafft, durch den das Auge angezogen

wird. Da der nun einmal zur Betrachtung ange:
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lockte Interessent auch gerne etwas tber den In:
halt des betreffenden Buches erfahren méchte, be-
vor er sich zum Kauf entschlief8t, wird einem Ums
schlag, der in geschickter Weise Text und bild-
liche oder ornamentale Darstellung verbindet,
der Vorzug zu geben sein.

Die haufig vertretene Meinung, dafd der Schutz-
umschlag mit dem Buche selbst nichts mehr zu
tun habe und einen Bestandteil ganz fiir sich bilde,
ist nicht richtig. Wenn der Zusammenhang des
Schutzumschlages mit dem Buche selbst auch ein
viel lockerererist als z. B. der Zusammenhang zwi-
schen Einband und Buchkérper, so kann man die
Zugehorigkeit des Schutzumschlages zum Buchs
ganzen doch unmoglich abweisen. Wohl gestattet
der Buchumschlag dem Kiinstler weit grofere
Freiheiten und erfordert weniger Riicksichtnahme
auf Inhalt und [nnenausstattung als der Einband,
aber trotzdem soll und darf der innere Zusammen-
hang nicht verloren gehen. Aus diesem Grunde
wird es immer empfehlenswert sein, dafd der gleiche
Kinstler, der die Innenausstattung des Buches
uberwacht und den Entwurf fiir den Bucheinband
geschaffen hat, auch den Schutzumschlag anfertigt.

Die Kosten eines kiinstlerischen Entwurfes fiir

Wir fihren Wissen,
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den Schutzumschlag lassen sich verschiedentlich
verteilen, da dieser Entwurf reichliche Auswer-
tungsmoglichkeiten bietet. Der gleiche Entwurf
kann z.B. als Umschlag fiir die ungebundene Aus:
gabeverwendet werden und kann sogar gleichzeitig
mit dem Schutzumschlag mit gedruckt werden,
wobei allerdings beriicksichtigt werden muf3, dafl
der Riicken des ungebundenen Buches schmiler ist
als der des gebundenen. Ferner kann die Vorder-
seite des Schutzumschlages auch fiir einen wirk:
samen Prospekt verwendet werden. Da dem Ums
schlag, wie bereits erwihnt, ohnehin starker Pla-
katcharakter innewohnt, lifit sich der Entwurf
ohne wesentliche Verinderungen in vergrofertem
Format auch fiir ein Schaufensterplakat beniitzen.

Die grofle, verschiedenartige Bedeutung des
kiinstlerischen Schutzumschlages erfordert, daf3
diesem in Zukunft weit groflere Aufmerksamkeit
aller daran interessierten Kreise geschenkt wird.
Eine Reihe Buchkiinstler und Gebrauchsgraphiker
haben sich bereits mit grofien Erfolgen auf dem
Gebiete der kiinstlerischen Gestaltung des Buch-
schutzumschlages betitigt, und es ist zu hoffen,
daB} sich auch weiterhin tiichtige schopferische
Krafte damit befassen werden.
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VOM NUTZEN

DES WERBEFILMS
WALTER REIMANN

UBER den Werbefilm herrschen viele Unklar-
heiten; es wird fiir, es wird gegen thn gestritten,
zumeist aber ist es nur der Streit der Parteien,
die an der Existenz oder Nichtexistenz dieses
Werbemittels geschiftlich interessiert sind. Dieser
Konkurrenzkampf soll und muf} ausgefochten wer:
den — jedenfalls mull man hier wie tiberall seine
Berechtigung anerkennen und darf nicht hindernd
dazwischen treten, solange man Partei ist. Wenn
hier, an dieser Stelle, iiber den Film als Werbemittel
geschrieben wird, geschieht es vom neutralen Stand-
punkt einer Zeitschrift aus, deren Aufgabe es ist,
das Werbemittel an sich auf seine Qualitat, Wirk-
samkeit und Rentabilitit zu priifen; schlechte Wer:
bemittel nicht zu befiirworten, gute dagegen zu
empfehlen.

Uber die gute Wirksamkeit eines Werbefilms,
tiber seine momentane, seine spontane Schlagkraft
ist man sich heute, mit ganz geringen Ausnahmen,
einig; dagegen ist man so ziemlich allgemein der

34
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Ansicht, daB3 die Herstellungskosten eines solchen
Films im Verhiltnis zu seiner Wirksamkeit zu hohe
sind. Also: Das an sich gute Werbemittel Film ist
zu teuer, um es in den Dienst einer obligaten Kun-
denwerbung zu stellen. Bevor hier durch einige
Zahlen diese irrige Meinung widerlegt wird, soll
noch etwas Allgemeines iiber die Psychologie des
Werbetilms gesagt werden.

Der Werbefilm gehort in das Gebiet der spezi-
ellen, der auflergewdhnlichen Reklame; darin liegt
zuniichst sein psychologischer, also reklametech:
nisch wichtiger Wert. Alles Seltene und Auler:
gewohnliche ist an sich schon eine starke Werbe- i
kraft, weil es im ganz besonderen Sinne Neugierde sou 4T B siemraa
und Aufsehen erregt. Plakate und Inserate sind B .
heute allgemein im Gebrauch, ihr Dasein, ihren
Anblick ist man gewohnt, auffillig werden sie nur
noch durch eine ganz besonders typische Gestal-
tung, Plakat und Inserat haben keinen eigentlichen

Seltenheitswert mehr; diesen aber besitzt der Wers T METALLWERKE
befilm! Ww.AOUIS EBBINGHAUS

HOHENLIMBURG IWESTF)

= o = ——

Wenn nun auch der Werbefilm, wie mit Sicher-
heit anzunehmen ist, mehr und mehr in Gebrauch
kommt, wird er doch die Eigenschaft eines Selten-
heitswertes niemals einbiillen; das liegt in der Art H.K.SCHAEFER 7/ HAGEN i. W
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seiner Verwendung als Programmteil einer abend:
lichen Kinounterhaltung.

Heute noch ist das Kinotheater der einzige Ort,
an dem zur bestimmten Zeit, unterbestimmten Um:
stinden der Werbefilm sein zahlreichstes Publikum
findet, zu welchem er sprechen kann. Dieses Pus-
blikum ist, da es sich in gemichlicher Ruhe zur
Erholung und Abendunterhaltung gesammelt hat,
besonders aufnahmefihig und schaulustig. Der
Werbefilm als Programmteil einer erstrebten
Abendunterhaltung wird infolgedessen als Spe-
zialitit aufgenommen, dementsprechend gewiir-
digt; seine Wirksamkeit auf das Publikum wird
durch diesen Umstand noch ganz besonders un-
terstitzt.

Also: Drei bedeutungsvolle Punkte sprechen zu-
nichst fiir den Werbefilm im Kino:

1. Ein Publikum, das besonders schaulustig 1st.

2. Die orginelle Gestaltung des Werbehlms —

3. Der Werbefilm als Bestandteil des Unterhal-

tungsprogramms — also als Attraktion.

Der Werbefilm ist also nicht auf die zufillige
Beachtung durch voriibereilende Passanten ange:-
wiesen, erbrauchtauch nicht,wiedasInserat, ausden
Blittern einer Zeitung herausgesucht zu werden,

UNIVERSITAT
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sondern er stellt sich frei und 6ffentlich dem Publi-
kum als Werbefilm vor. Seine Rolle ist der eines
Cabaret:Conférenciers ihnlich, denn auch dieser
wirbt und »kiindet an«; da er es aber in ange-
nehmer, geistreicherundwomoglich humoristischer
Art tut, wirkt seine Werbung wie eine charmante
Unterhaltung — man empfindet sie nicht als Arbeit,
sondern als Genuf}!

Die Herstellungskosten eines solchen Werbe:
hlms hingen zunichst von dem Motiv ab, fiir
welches er werben soll, unterliegen also ganz indi-
viduellen Bedingungen und dementsprechend auch
mehr oder weniger groflen Unterschieden.

Als stehende Norm eines Werbefilms fiir Kino-
theater wire folgendes zu nennen: Zunichst soll
ein solcher Film hochstens die Linge von 70 bis
100 Meter haben — (In der Kiirze liegt auch hier
die Wiirze!) Die Kosten des Rohmaterials eines,
sagen wir 100 Meter langen Films, belaufen sich
auf ca, 55 bis 57 Pf. pro Meter, also insgesamt auf
60 M. Die Herstellung einer Kopie kostet durch:
schnittlich pro Meter 30 Pf. 100 Meter Filmroh:-
material, Entwicklung und drei Kopien belaufen
sich also auf ca. 150 M.

Nehmen wir nun als Beispiel die Herstellung BERLIN

il

CARL HACHEZ
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eines Werbefilms fiir Staubsaugeapparate an, in
dem der Originalapparat selbst zu sehen ist, und
zu dessen Wirksamkeitsdemonstration Trickzeich:
nungen als Figuren und Hintergrund verwendet
werden sollen, so ergibt sich etwa folgendes
Preisbild: Ausarbeitung der Idee, Herstellung
und Aufnahmen von Trickzeichnungen, Auf:
nahmen des Originalapparates in seinen verschies
denen Bewegungsphasen, Gehilter der arbeitens
den Personen, Trickzeichner, Operateur usw.,
Spesen der Anfertigungsfirma, alles dieses zu-
sammen kalkuliert wiirden pro Meter ca. 25 M.
ausmachen — demnach also 100 m = 2500 M,; da-
zu gerechnet die Kosten des Rohmaterials, der Ent:
wicklung und dreier Kopien mit 150 M. ergeben
zusammen die Summe von rund 2700 M.

Far 2700 M. erhalt die bestellende Firma einen
100 m langen Werbefilm inklusive drei Kopien —
das heil3t: in drei Kinotheatern kann der fertige
Film gezeigt werden. — Was kann die Firma nun
mit diesem Werbemittel beginnen, und in welchem
Verhiltnis steht der Herstellungspreis desselben
zu seiner Ausnutzungsfihigkeit?

Nimmt man hier nur drei mittlere Kinos mit je
1000 Sitzplitzen an, von denen in jetziger Zeit

UNIVERSITAT
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nur 2700 Platze besetzt sind, rechnet man mit
2 Abendvorstellungen (an Sonns und Feiertagen
hnden drei, hiutig sogar vier Vorstellungen statt),
so ergibt sich bei drei Kinos mit zwei tiglichen
Vorstellungen und einer dritten Sonntagsvorstel:
lung bei siebentigiger Vorfithrungszeit die statt:
liche Zahl von 40 500 Menschen, auf die der Film
wirkt! Nun ist das Verbreitungsfeld eines solchen
Films mit geringen Unkosten (Herstellung wei-
terer Kopien und geringe Vorfiithrungsgebiithren) R N[
aut eine grobere und grofite Anzahl von Kino-
theatern auszudehnen, Die Zahl der fir gute
Werbefilme in Betracht kommenden Kinos bes
tragt 1n Berlin allein 340. Um einige andere
groflere Stidte herauszugreifen: Hamburg 56, ' ]
Leipzig 33, Dresden 29, Koln 41, Mannheim 13, !
Niirnberg 23, Miinchen 48. Im gesamten Deutsch: .; |
land kommen fiir das Werbegebiet ca. 1000 Kinos- mmmﬁm | r
theater in Betracht.
Bedenkt man nun, nochmals schnell auf den il
Anfang dieser Ausfilhrungen zuriickblickend, i
dald das Publikum, welches den Film sieht, ein :
im allerbesten Sinne pripariertes, aufnahmefihi-
ges und schaulustiges ist, und bedenkt man wei- i
ter, dal® ja auch jeder Werbefilm — natiirlich mit KARL RABUS » BERLIN

——
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der Voraussetzung, daf} er gut gemacht ist — jeder:
zeit bei geeigneten Lichtbildvortrigen durch be-
sonders dafiir hergestellte Vorfithrungsapparate
vom Reisenden zur Kundenwerbung und aufler-
dem im engeren Kreise im Geschaftsraum selbst
vorgefithrt werden kann, dann erkennt man, daf3
der Wirkungskreis eines Werbefilms mit Leichtig-
keit ohne groBe Unkosten auf 100 bis 1000 "/, zu
steigern ist. Man kann, daraus schlieflend, ohne
weiteres sagen, dall es wenig Werbemittel gibt,
bei denen die Herstellungs: und Anbringungs:
kosten im Verhaltnis zum Wirkungskreis derart
ginstig liegen wie beim Werbehilm.

Um nun einmal das interessante Experiment
einer Erhohung des Umsatzes einer Firma, die
sich des Werbefilms bedient, im ganz allgemei:
nen Sinne mechanisch durchzufithren, bleiben wir
bei unserem ersten Beispiel des Staubsaugerwer-
befilms mit drei Kopien. Rechnet man: Alles in
allem, inklusive der drei Kopien und aller Spesen
kostet der Film 3000 M. Jede dieser drei Kos:
pien wird 50 mal vorgefiithrt, das sind 150 Vor:
fithrungen in 25 Tagen. Jede dieser Vorfithrun:

gen sollen, ganz gering gerechnet, 500 Menschen
besuchen, so ergibt sich die Zahl von 75000 Men-

schen, welche den Film von Anfang bis zu Ende
aufmerksam sehen. Rechnet man nun von den
75000 Menschen 1 Proz. als neu geworbene Kund-
schaft, die durch den Film angeregt, pro Kopf der
Firma 50 M. Ware abkauft (ich rechne einen Staub-
saugeapparat mit 100 M. ohne anzurechnen daf}
sich die 750 Menschen gleich einen kompletten
Apparat zulegen), dann nimmt die Firma durch
die 25 - tigige Propaganda ihres Werbefilms
37500 M. minus 3000 M. Herstellungskosten,
also 34500 M. ein. Das bedeutet die Erhohung
des Umsatzes von 1 zu 12

Diese hier ganz allgemein und vorsichtig errechs
nete Ziffer gentigt aber schon, um festzustellen,
dall der Werbefilm mit zu den besten und wirk:
samsten Propagandamitteln gezihlt werden kann,
dafd er also im Verhiltnis zu seiner Wirksamkeit
auch keineswegs ein teures Propagandamittel ist.

Wenn erst die vielen Vorurteile gegen den Wer:
befilm gefallen sind, wenn erst das » Werbefilm:
theater« als grofiziigiges Propagandamittel von
unseren Industriellen und Kaufleuten als stindige
Angelegenheit eingerichtet ist, dann wird man sich
wundern, warum man so lange Jahre hindurch dem
Film als Werbemittel skeptisch gegeniiber stand.
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ALBERT HEIM » STUTTGART

PYSYCHOLOGIE IN DER RERXKLAME

Der Schutzverband der Reklametreibenden Osterreichs veranstaltet im Sommer 1926 einen Kursus Hir
REKLAME:PSYCHOLOGIEINTHEORIE UND PRAXIS

Vortragende: H.F. J. Kropff » Bruno W. Randolph
Beginn des Kursus Mitte September » Dauer 10 Wochen
Jede Wache 2 < 2 Stunden nachmittags 6—8 Uhr
Im ganzen also 40 Lehrstunden

In jeder Stunde wird von den beiden Vortra:
genden gemeinsam gelehrt. Theorie und Praxis
wechseln ab. Es sind Debatten und Diskussionen
vorgesehen. Personliche Reklame:Fragen werden
beantwortet und diskutiert. Reiches Anschauungs:
material steht zur Verfugung.

Der Kursus ist eine Combination der Vortrage,
die Kropff im Reklame:Seminar der Handelshoch:
schule Kéln und Randolph an der Columbia-
Universitit New York gehalten haben mit den
letzten, modernsten Forschungen der amerikas-
nischen Psychologen.

PROGRAMM DES KURSUS
veranstaltet vom

Schutzverband der Reklametreibenden Osterreichs
Vortragende: H. F. J. Kropff, Bruno W. Randolph

http:/digital slu bmmaﬁﬁ&}? E0060/80
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Allgemeine Psychologie und Reklame.

Zur wirkungsvollen Reklame ist Kenntnis des
menschlichen Seelenlebens notwendig. Einzel:
wesen und Gruppen verhalten sich verschieden.
Praktische Ubungen zur Beurteilung seelischer
Regungen.

. Antriebe zum Kauf in der Reklamepsychologie.

Definition und Wirkung menschlicher Wiin:
sche und Handlungen.

Was ist und wie wirkt ein Kaufantrieb.
Definition und Wirkung der Instinkte.

Die Wichtigkeit der Gewohnheiten.
Gewohnheit hei3t Widerstand gegen Ande:
rung.

Die Bedeutung der Rationalisierung,

Ethik in der Reklame.
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Die menschlichen Kaufantriebe in der Reihen=
folge ihrer Starke.

Natiirliche und erworbene Wiinsche.

Der Kampf der Wiinsche gegeneinander und
die Klirung durch die Reklame.

Rangliste der Kaufantriebe.

Praktische Ubungen zur Untersuchung und
Feststellung dieser Kaufantriebe an verschie:-
denen Objekten.

Psychologische Gesetze der Aufmerksamkeit.

. Die Bedeutung der Grofie der Reklamemittel

im psychologischen Sinn.

Grofie und Reprasentation.
Grofle und Gedichtniswert,
Grofle und Qualitit der Waren.

6. Wiederholung, der zweitwichtigste Faktor der

=]
a
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Wir fihren Wissen,

Reklamewirkung.

Die Gesetze und Wirksamkeit der Wieder:
holung in der Reklame.

Verstairkung der Reklamewirkung durch Ver:
bindung eines bekannten Faktors mit einem
unbekannten.

Wechselwirkung zwischen Aufmerksamkeits:
wert und Wiederholung.

Vorzugsplitze der Reklamemittel und deren
psychologische (esetze.
Aufmerksamkeitswert der Isolierung.
Studien iiber die Gewohnheiten der Zeitungss:
leser.

Experimente iiber Wichtigkeit der Placierung.

49

§.

Der Auffalligkeitswert der Abbildung und
Farbe.

Bilder sind allgemein verstindlich und erregen
die Aufmerksamkeit.

Bilder erleichtern das Verstindnis, erregen
Wiinsche und beeinflussen den Gesamtein:
druck.

(Gesichtsausdruck in den Abbildungen.
Zusammenhang zwischen Text, Bild und
Kaufantrieb.

Zusammenhang und Gedachtniswert.

Die Wichtigkeit der Anwendung der Farbe.
Perzeption und Unterscheidung.

Die Perzeption entspricht dem Interesse.
Wiederholung und Perzeption.
Verwechslungsfahigkeit.

10. Die Verstindlichkeit der Reklamemittel,

11,

Intelligenz und Verstindnis der Reklametexte.
Was die unteren Grade der Intelligenz noch
erfassen konnen.

DasWarterbuch der unteren Intelligenzstufen.
Verstindlichkeit der Ideen in der Reklame.
Praktische Versuche zum Messen der Verstands
lichkeit von Text und Idee.

Die Gefahr von abstrakten und technischen
Dingen,

Unsichere Texte miissen untersucht werden.
WiewirdieNichtleserdurchReklame erreichen.
Gefiihle und ihre Wirkung, in der Reklame.

Gefithle wurzeln im Unbewuliten.
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DICKTENHOBEL
MASCHINEN

TISCHKREISSAGEN

MIT VERSTELLBAREM TISCH

deudfche r_ﬁ: ﬂﬁ_

KONRAD JOCHHEIM » BERLIN

Die Begriffe »angenehm und unangenehme,
(Gefiihle beeinflussen die Aufmerksamkeit.
Gefiihle beeinflussen den Gedachtniswert.
Das Unangenehme wird schnell vergessen.
Gefiithle beeinflussen die ganze Personlichkeit.
Die innersten Griinde der angenehmen und
unangenehmen Gefiihle.

Die Befriedigung natiirlicher Wiinsche ist
immer angenehm.

. Der Einflufl der Linie und Form auf die Ge=
fithle und die Aufmerksamkeit.

Linien als Ausdruck des Gefiihls.

Gefithle und Linien, welche sie ausdrucken.
Eignung von Linien zum Ausdruck der Ge:
futhle.

Grundsatzlich charakteristische Linien.
Relative Bedeutung von Rhythmus, Richtung
und Form der Linie.

Einflufl von Symmetrie und Proportion auf die
Gefiihle,

EinfluB derIdeenassoziationenaufdie Vorliebe
fur Linie und Form,

. Der Gefiihlswert der Schrift und ihre An=
ordnung.

Der Einflufd der Schrifttypen auf ihren Gefiihls-
wert.

Abstrakte und konkrete Schriftarten.

Der Gebrauch von Schrft fiir die Reklame.
Einfluld der Leserlichkeit der Schrift auf thren
Gefuhlswert.

Utrsachen, auf welchen die Leserlichkeit beruht.
Bekanntheit ist ein Hauptgrund fiir die Leser-
lichkeit.

Einflu} der Linge der Linie auf die Leser:
lichkeit.

Einfluft der Gleichheit der Linie.

Einflull des Zwischenraums zwischen den
Linien auf die Leserlichkeit.

. Der Gefiihlswert von Farben und Farben:

kombinationen.

Psychologische Gesetze der Farben und Far:
bengebung.

Einfluls von Alter und Geschlecht auf die
Vorliebe fiir Farben.

Vorliebe fiir Farben in den Inseraten.
(Gesetze der Farbenharmonie,
Bemerkenswerte Farbenpaare.

Brauchbarkeit der Farbenkombinationen in
der Reklame.

Bestimmte Farben, bestimmte Zwecke der
Waren.

. Der Gefiihlswert der Sprache.

Bis zu welchem Ausmafle wird ein [nseratens
text gelesen.
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TSCHE WERKE
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BEERNHARD THOMAS

Unterschied in der Wirksamkeit der Reklame:
texte,

Geschriebene Schrift und ithr Gefiithlswert.
Blodeln in der Reklame.

Gefithlswert durch Zusammenhang.
Schwierige Aussprache erzeugt unangenehme
Gefiihle.

Schlechter Gedichtniswert durch schwere Auss
sprechbarkeit.

Eignung von Namen.
Gefuhlswert von Zitaten
Worten.

Gefiihlswert des Rhythmus.
(Gedachtniswert der Reklame.

Funktion des Gedichtnisses in der Reklame.
Gedachtnis beruht auf Assoziation.
Assoziation wird aufgebaut durch Kontrolle
der Aufmerksamkeit.

Zum Aufbau der Assoziation ist Aufmerk-
samkeitswirkung notwendig.

Mechanische Hilfen fiir das Entstehen von
Assoziationen.

Assoziation und Wiederholung.

Das Gesetz der Rethenfolge der Eindrucke.

und gefliigelten

Die Kosten fiir den Schiiler betragen Schilling 150,

185.

20.

FMUNCHEN

Die Gesetze der Intensitit und Klarheit.
Die Gesetze des Interesses.

. Markennamen und thre Gesetze.

Die Griinde fiir die Popularititvon berithmten
Markennamen.

Glaube und Uberzeugung in der Reklame.
Glaube ist selten das Ergebnis logischen
Denkens.

Ideen werden ohne Kritik akzeptiert oder
abgelehnt.

Es braucht nicht die Wahrheit zu sein, die
geglaubt wird.

Scharfe Gegnerschaft gegen die Erfahrung des
Lesers mul vermieden werden,

[deen,welche Glauben erzeugen sollen, miissen
von autoritativer Quelle kommen,

Wir neigen dazu, das zu glauben, was unsere
Wiinscheund andere Gemiitsbewegungen her-
vorrufen.

Beziehungen zwischen glauben und wiinschen.

. Praktische PriifungenundpsychologischeAna=

lysen laufender Reklamefeldziige.
Andere Materien, welche der Reklamefachs
mann beherrschen mufi.

- vorausgesetzt, dal’ sich 50 Teilnehmer melden.

Zahlung: Die erste Hilfte bei Einschreibung — die zweite Hilfte nach 4 Wochen.

53

http:/digital slu bmmaﬁﬁ&}? E00B0/BT

Deutschen Forschungsgemeinschaft

()

UNIVERSITAT
CREVET



-

W SLUB

Wir fihren Wissen,

[ : L .::'"ilv' I V| . _I- b 4 i; ﬂ?hwu.’. =
"H_Im AGC mlull‘i'l'l

: .-u.- o Liwie s e :&_H’H:H

! '-l\ s
&&.‘:\-_i]-thl:'l i 5 _:..-\.-'- —'E—-:.ﬂﬁfu—'ﬂ—"ﬂﬁra. = =i

UNSIGNIERT

¥t Y

"ﬁ {\"i

;ﬂﬂh
#"“’u
ﬂhq.

“M Al

LIS E AP
BREE/T+CO

* BERLIN*N*

HANSBOHT 7 BEERLIN

hitp:/idigital.slub-gerasevomiders
Deutschen Forschungsgemeinschaft

54

ﬁﬁ&a’?ﬁﬂﬂﬁﬂiﬂﬂ

WERMALFSGEMEINACHAFT DEUTSCHER SPETLALFABRIMEN FUD
WIERH TEUGBAASOH [HEM WERH I ELGE - H[JtIE-E.E.FIﬂ-EJTdHﬂhM.M thlghl

e ad

TPEAS Ay

WILH H.lll-hl..l.ll.l.'ﬂl l.il:lulu. I.lﬂlll-llull

UNSIGNIERT

JULIUS STEINER

ZURUCKGEWIESENE ODER
NICHT AUSGEFUHRTE
WERBEENTWURFE

HJ‘!‘LT ein Maler oder Bildhauer ein Werk in
eine Ausstellung geschickt und wird es von der
Jury refusiert, so denkt er (in 30 Fillen mit Recht,
in 70 mit Unrecht): »lhr Schatskopfel« und sendet
es in eine andere Ausstellung. Ist die Arbeit gut
(und nur von den 30 Prozent guter Arbeiten soll
in diesen Zeilen die Rede sein), so hat er grofe
Chance, von der Sezession oder Akademie ange-
nommen zu werden, nachdem er von der »Groflfen«
abgewiesen wurde, Ist sein Werk aber derart neus
artig und hervorragend, dal} es selbst von der Jury
dieser beiden Ausstellungen refusiert wird (so wie
die bahnbrechenden Werke Manets, Gauguins
und Van Goghs von den besten Pariser Salons
abgelehnt wurden), so bleibt ihm immer noch die
Moglichkeit, bei den Juryfreien auszustellen. Unter
allen Umstinden hat der freischaffende Kiinstler
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WILLY SCHUBERT » BERLIN

(Gelegenheit, eine Arbeit, die er fiir gut hilt, an
die Offentlichkeit zu bringen.

Anderssteht esmitdennichtgedruckten Arbeiten
des Gebrauchsgraphikers. Hat derselbe nimlich
einen noch so guten Entwurf gemacht (auch hier
soll nur von den guten Arbeiten gesprochen
werden )aber damitnicht den Beifall des gestrengen
Herrn Auttraggebers gefunden, weil derselbe sich
wiedereinmal »ganz was Anderes vorgestellt hattex,
so wird er den zuriickerstatteten Entwurf irgerlich
in irgend einer Mappe vergraben.

Was den Auftraggeber betrifft, so ist fiir ihn,
nach Bezahlung des Skizzenhonorars fiir den nicht-
akzeptierten Entwurf, die Sache erledigt. Vertrags-
gemill und rechtlich ist dies auch durchaus der
Fall. Vom Standpunkte einer hheren Gerechtig-
keit aus betrachtet, erscheint die Sachlage jedoch
anders. Der Kunstler hatte doch bei Auftragsiibers
nahme — in unausrottbarem Optimismus — ange-
nommen, dal’ seine Arbeit auch ausgefiihrt wiirde,
falls thm ein guter Entwurf gelingen sollte. Thm
wird also ein Unrecht zugefiigt, wenn sein Werk,
das in der Offentlichkeit fiir ihn werben wiirde,
sozusagen vor der Geburt unterdriickt wurde.

Wir fihren Wissen,

33

WILLY SCHUBERT 7 BERLIN
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Noch schmerzlicher wird das Unrecht, wenn an
Stelle seiner guten Schopfung eine minderwertige
Arbeit eines Anderen das rosige Licht des Tages
erblickt. — Wieviele gute Entwiirfe zur Verhiitung

“;1‘:. der Unfille durch die Stralflenbahn sind sicher:

. _!::Ilh!; lich eingeliefert worden und was wurde ausge:

'l'..p fithrt!! Ein emporendes Unrecht gegen die einzel:

ILI nen Graphikern, wie gegen die Gebrauchsgraphik
i “l! an sich, die derart reprisentiert wird.

' ! |1.E'EF Gegen dieses rechtlich nicht angreifbare Unrecht

J gibt es aber ein wirksames Mittel. Es ist dasselbe,

das wir gegen das Unrecht schlechtbezahlter Preis:
ausschreiben oder solcher mit nicht sachverstin-
digen Juroren versehener, anwenden, obgleich die
Sache dort juristisch genau so liegt. Denn vom
Standpunkte des reinen Rechtes aus kann niemand
der Firma wverbieten, ein Preisausschreiben mit 3
Preisen wvon insgesamt 60 Mark zu erlassen.
Dennoch haben wir dadurch, dall wir derartige
Preisausschreiben 6ffentlich von einem tiber dem

geschriebenen Rechte liegenden Standpunkte aus
kritisierten, in wirksamster Weise zur Bekimpfung
JOSEPH SECHE »+ MONCHEN dieses Unfuges beigetragen.
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OTTO FRANZ KUTSCHER » BAD NAUHEIM

Genau so konnen wir Einflul auf die Ent-
scheidung des einzelnen Auftraggebers nehmen
(wenigstens in den Fillen, wo die Auftraggeber
Firmen von Ruf sind, die Wert auf die éffentliche
Meinung legen miissen), wenn wir mit allem
Nachdruck jeden MiBgriff und jedes eklatante
Fehlurteil festnageln. Von der Wirkung derartiger
offentlicher Feststellungen halteich nimlich ebensos-
viel, wie ich wenig halte von noch so unmifiver-
stindlichen Bemerkungen des refusierten Graphi-
kers gegeniiber dem Auftraggeber im traulichen
téte-astéte (wasmanchesmal richtiger ein téte-a-béte
genannt werden kann). Denn der Gebrauchsgra-
phiker ist fiir den Auftragserteiler eben »Parteix
und gilt als vernarrt in seine Arbeit: »wie jeder
Kinstler«. Wenn aber ein Dritter, Unbeteiligter,
von einer Stelle aus, deren Competenz nicht be-
stritten werden kann, an der Hand des abgebil-
deten Entwurfes ein Utrteil fillt, so wird selbst
dem selbstbewufiten »Bezahlerx (wem Gott Geld
gibt, dem gibt er auch Verstand!) des Zweifels
Samen in das Herz gestreut. Ist man vielleicht
noch in der Lage, neben dem nichtakzeptierten OTTO FR.KUTSCHER / RA D NAUHEIM
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FRITZAHLERS » BERLIN

guten den schlechten ausgefiihrten Entwurf ver:
offentlichen zu konnen, so wird die Wirkung
noch wesentlich verstirkt werden.

Werden derartige Veroffentlichungen regel
milig fortgesetzt, so miissen bald alle Propaganda:
leiter wissen, dald mit leichtfertiger Annahme oder
Ablehnung eines Entwurfes die Sache nicht er:
ledigt zu sein braucht: denn die Moglichkeit einer
offentlichen Beschimung wird wie ein Damokles:
schwert iiber den Hiuptern schweben.

[ch glaube also den praletischen Nutzen solcher
Veroffentlichungen fiir die Gesamtheit unseres
Standes dargelegt zu haben. Hierzu kommt noch

ein besondererVorteil fiir den einzelnen Graphiker.
Derselbe bekommt namlich eine feine Gelegenheit,
gute aber nicht ausgefithrte Arbeiten (die wenig:
sten Entwiirfe lassen sich ja fiir andere Zwecke
uvmwandeln) wveroffentlichen zu konnen und

kommt so zu seiner, wenn auch kleineren Eigen:
reklame: ein Moment, das bei jeder Auftrags:
ubernahme mitspricht.
Ich unterbreite also dem Herausgeber der
FRITZ AHLERS »(Gebrauchsgraphik«, Herrn Prof. Frenzel, meinen

BERLIN Vorschlag: Herausgabe mindestens einer Sonders
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INNENSEITE EINES PROSPEKTES r KARL SCHULPIG 7 BERLIN

nummer »Zuriickgewiesenex oder mnicht aus-

gefithrte Werbeentwiirfe pro Jahr. Sollte dies nicht N I G E " E u : n :

moglich sein, so wiirde eine Rubrik dieses Inhaltes An B= I ' =
in jeder Nummer der »Gebrauchsgraphik« den-
selben Zweck erfiillen,

Sollte mein Vorschlag (der durch die Verdffents
lichung der von der »Ufaxabgelehnten Arpkeschen
Entwiirfe angeregt wurde) ausgefiihrt werden, so
hoffe ich, dal® diejenigen Gebrauchsgraphiker,
denen gute Arbeiten refusiert wurden (ich kann
also ruhig sagen: alle Graphiker), ohne falsche
Scham Bildmatenal zu dieser Nummer beisteuern
werden. Von der Wucht und Nachdriickhichkeit
des ersten Sturmangriffes hingt namlich der Er:
folg aller weiteren Unternehmungen auf diesem
Gebiete ab.

Auf den eventuellen Einwand, das nicht jeder
sBlofigestelltex das Heft der »Gebrauchsgraphik«
zu Gesicht bekommen wiirde, entgegne ich, dal}
wir Menschen mit totlicher Sicherheit immer das l.GOllggm&souu
erfahren, was uns nicht zur Ehre gereicht. Ander-
seits konnen wir Gebrauchsgraphiker ja dem Zufall
etwas unter die Arme greifen. KARL SCHULPIG 7 BERLIN
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Worauf soll der Kaufer

einer Rechenmaschine achten?

Auf:

1. kleine Abmessungen; die Maschine mufi leicht von Hand zu Hand
gereicht werden k&nnen,

|
!
|
I 2. lange, bequem zu erfassende Einstellhebel unter Wegfall eines besonderen
I , Handgriffes zum Ein- und Ausklinken,

| 3. gradlinige Ablesung der eingestellten Zahlen in Schaultchern,
I F 4. Verriegelung der Einstellhebel nach Andrehen der Kurbel,
: ' 5. Null-Einstellung der Einstellhebel durch einfachen Tastendruck,
6. Einzelléschung der Einstellhebel,
/]

- | i . Selbsttitige Nullen-Stellung der eingestellten Hebel bei Addition und
1, Subtraktion,

It .

| ! 8. Fortbewegung des Zihlwerkes von Dekade zu Dekade durch einfachen
Il Tastendruck und damit
[l 9. Erledigung einer Aufgabe mit nur einer Hand,
1 il 10. unmittelbare Einstellung des Dividenden,

i 11. vollig selbsttitige Erledigung der Division,
if', 5 12. Sperrung der Kurbel nach vollendeter selbsttatiger Division,

L% [ 13. Einstellung der selbsttitigen Division oder Multiplikation durch einen
il einzigen Schaltgriff,

!: i 14. Momentléschung des Ergebnisses,

'-If.'! 15. gemeinsame Momentléschung beider Zahlwerke durch eine halbe Um-
i drehung des Léschgriffes,

i 16. ein und dieselbe Kurbeldrehrichtung fiir alle Rechenarten,
:j 17. véllig zwanglaufigen Gang, der Schleuderfehler ausschliefit,
E: & 18. leichien, stoffreien Gang, geringes Arbeitsgeriusch,

i 19. Sicherungen zur Regelung der Handhabung und zum Schutze gegen
Bl Beschidigung,
20. trotz aller Vollkommenheiten méBigen Preis!

Welche Maschine vereinigt alle obigen Vorteile in sich?

Die neue

MO N
Momus

(uBerlich im alten Ohdner-Gewande — der Mechanismus aber von vollkommen neuartiger Konstruktion)

|
i
i |i'_ Deutsche Telephonwerke und Kabelindustrie A.-G., Berlin S0 33
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TRAUGOTT SCHALCHER

DIESYMPATHIE DES KITSCHES

ZWEIKunstfreundeh-:-trm:htc-hmzusammen eine
Gemaldes Ausstellung. SchlieBlich fiihrte der eine
den andern vor ein Bild, das eine bergige Land-
schaft darstelltemit Baumen, einem kleinen Bauern-
hause, einer Hirtin mit ihrer Herde. Das Gemailde
hitte von einem Schiiler Karl Friedrich Lessings
(1808 — 1880) stammen konnen.

Dabei entspann sich folgendes Gesprich.

A »Das i1st gewild nicht das beste Bild, aber tir
mich das sympathischsteinder ganzen Ausstellung.
Das ist eines der Bilder, wobel mir wohl ums Herz
wird. Vielleicht liegt's an dem goldbraunen Ton,
der das Ganze beherrscht und der diese ruhevolle
Stimmung vermittelt. Man hort von ferne die
Glockenliuten und spiirt den Abendsonnenschein.
Finden Sie nicht?«

B: =Ich finde es ein wenig kitschig. Nicht eben
sehr. Trotzdem wverstehe ich, was Sie meinen. Es
gibt ja auch Menschen, die so sind, so sonnengols
dig, beruhigend und ein wenig kitschig. Man wird
vor diesem Bild an den guten Matthias Claudius
erinnert, an das Abendlied eines Bauermannes:

»Das schone, grolle Taggestirne

Vollendet seinen Lauf.

Komm wisch den Schweill mir von der Stirne

Lieb Weib, und dann tisch auf.

Kannst hier mir auf der Erde decken,

Hier unterm Apfelbaum:

Da pHegt es abends gut zu schmecken . . . «
Und so weiter. Bilder sind wie Menschen. Es
gibt wertvolle, die wir nicht haben wollen, und
wertlosere, die wir nicht vermissen mochten, Das
ist die Sympathie des Kitsches. Ein jeder hat das
schon erlebt. Sie miissen nicht lachen, aber es geht
mir manchmal im Kino so. Ich kann oft nur ge-
waltsam die Trinen zuriickhalten bei einer rithrens-
den Stelle eines albernen, gralilich kitschigen Film-
schmarrens. Tun Sie etwas dagegen! Es ist nicht
anders. Das ist die Sympathie des Kitsches.«

A: »Ich wiirde daraus, wenn 1ich Maler ware,
eine Theorie ableiten und malend danach handeln.
Man hort so viel von der Not der Ktinstler. Warum
produzieren sie so viel Abstoflendes? Ist das Ans
ziehende nicht mehr kunstgerecht? Ist ein gemaltes
Idvll, das angenehme Vorstellungen weckt, nicht

65

ebensogut ein kiinstlerisches Problem wie ein
Leichenschauhaus? Ich mochte keinnoch so pracht-
voll gemaltes Leichenschauhaus in meiner Woh-
nung haben. Man kauft doch schliefilich nicht
Kunstwerke, um sich selbst zu peinigen. Sehen
Sie die Plakate an, die fiir irgend etwas werben
sollen. Wie verhaltnismiliig selten gehen die Maler
darauf aus, dem Publikum mit den Plakaten etwas
Angenehmes zu bieten! Man hat sogar vielfach
den Eindruck, diese Plakatmaler wollten uns irgern
und verbliiffen, absichtlich vor den Kopf stoffien
oder sogar langweilen. Man miifite eine Malschule
griinden mit der Tendenz, den Schiilern die male-
rischen Umgangsformen fiur das Publikum beizu-
bringen. Die groBlen Genies sind doch nun einmal
selten und, wenn sie da sind, machen sie doch, was
sie wollen. Dem Genie darf und kann man nicht
raten. Aber die andern? Die gute Mittelware?
Warum machen sie sich das Leben so schwer?
Warum haben wir so viel Revolutionire in der
Kunst? Soll denn das Revolutioniartum ewig
modern bleiben? Warum haben wir keine Spitz-
wege, keine Schwinds, keine Ludwig Richter?«

B: »Es gibt sie auch heute. Doch sie kommen
nicht zur Geltung. Wir sind nun einmal nicht mehr
idyllisch wie Salomon Gessner, nicht mehr geruh-
sam wie Adalbert Stifter, sondern nervos und un-
ersattlich. Das liegt in uns allen, in den Kiinstlern
aber am meisten. lhre Nervensind noch gespannter,
noch vibrierender als unsere. Daher das Sprung-
hafte in threm Wollen, die Unruhe, das Ungeniigen,
das Abstoflende in ihrer Produktion.«

A: »Es ist heute Mode, nervoser zu tun, als man
tatsachlich ist. So ist es auch mit dem AbstoBenden.
Man halt es fir originell und interessant. Gesell:
schaftlich ausgedriickt ist es aber nur ungezogen.
Ein Rembrandt, ein Tolstoi, ja noch ein Hogarth
durften sich erlauben, abstoflend zu sein — die
biirgerlichen Gesetze gelten nicht fiir sie — aber die
Kleinen? — Sie sollen sich fiigen, sonst machen sie
sich lacherlich. Und sie schaden sich doch blofs.
[ch habe vorhin die Stralenplakate angefithrt. Wie
publikumsfremd sind sie oft!

Ein noch so gut gemaltes Plakat kann auf eine
grole Anzahl von Betrachtern unsympathisch
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wirken, nur weil die in der Komposition vors
kommenden Farben und Linien den betreffenden
Beschauern unangenehme Vorstellungen erwecken.
Diese Dinge werden heute vieltach geleugnet oder
iiberhaupt nicht bedacht, weil einerseits ein inniges
Verhiltnis zur Kunst bei den meisten garnicht be:
steht, weil andererseits die Angst vor der Blamage
so weit geht, dal} ein Gebildeter vor einem Werk
eines Arrivierten nicht wagt zu sagen: Das 1st mir
unsympathisch. Und doch hingt bei der grofien
Menge, die gliicklicherweise diese Bildungsriick-
sichten nicht kennt, sehrviel von diesen Sympathien
ab. Ich will damit nicht sagen, dal} es nun immer
die Spitzwegschen oder Richterschen Idylle sein
miissen. Wir leben wirklich in einer ganz anderen
Zeit und sind andere Menschen. Aber gibt es denn
die Frohlichkeit nicht mehr? Den Fruhlingsmorgen
mit Vogelgezwitscher und Kinderlachen? Gibt es
nicht gerade heute mehr als je die Sehnsucht nach
Entspannung, nach freier Luft und Lust?

Es scheint mir, als werde mit dem Worte Kitsch
viel Unfug getrieben. Wenn Mozart auf dem
Leierkasten gespielt wird, so ist doch nur der
Leierkasten Kitsch, aber nicht Mozart. Einer der
besten Gradmesser des Kitsches ist immer das
Kino. Seit ich den Buddha aus Papiermaché —
ganz echt, nach den besten Vorbildern, im Foyer
eines Kinos gesehen habe, weif ich, dall Buddhis-
mus fir uns Kitsch, Leierkasten und Kientopp
geworden ist. Sind die Lehren Gautamos deshalb
weniger ethaben? — Kitsch ist die Kunst des Vol:
kes. Da haben Sie's. Da wir alle Volk sind, fallen
wir immer wieder auf den Kitsch hinein. Der
Kitsch ist ein seelisches Bediirfnis. Die Amerikaner
haben dies schon lange erfal’t. Die Frau ist im
Allgemeinen fiir das Rithrsame, Siiffliche, also fiar
das Kitschige empfanglicher als der Mann. Die
Frauen nehmenaber auch an kiinstlerischen Dingen
und an Geschmacksfragen mehr Anteil als die
Mainner, weil ihnen viele der iibrigen geistigen
Beschiftigungen wie Politik, Technik etc. fremd
bleiben. Auf dieser Erkenntnis basiert offenbar
das amerikanische schongeistige Leben. Die Frau
beherrscht dort vollstindig Kunst und Literatur.
Alles Kulturelle ist auf den Geschmack der Frau
zugeschnitten. Sie bestimmt in musikalischen,
literarischen und kiinstlerischen Dingen. Daher
kommt das Wohlerzogene in der amerikanischen
Kunst. Die Menschen auf den amerikanischen
Bildern sind durchweg gut gepflegt, sie haben
gute Manieren; die Minner sind Typen, die den
Frauen gefallen, und die dargestellten Frauen sind
so, dald sie als reprasentable Mitschwestern aner-
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kannt werden konnen. Fast alle amerikanische
Kunst ist volkstiimlich, also kitschig. Der Amens-
kaner, der schreibt, meilfelt, malt, Musik macht,
weild, dafl er in erster Hinsicht gefallen mufd, der
Frau gefallen mufl. Der Mann wird sich hiiten,
das zu verabscheuen, was seiner Frau gefallt. Selbst
Dada: und Futurimus nahmen, soweit sie in Ameri:
ka Anklang fanden, gefillige Formen an und
wurden angewandt, wo siejedem ertraglich waren.«

A: »Es ist geradezu eine Niedertrichtigkeit,
was Sie da sagen. Kitsch sei die Kunst des Volkes.
Natiirlich liegt eine Wahrheit drin, aber eine ver-
abscheuungswiirdige.=«

B: »Man nennt es wohl VogelstraufSpolitik, vor
Tatsachen den Kopf in den Sand zu stecken. Da
fillt mir noch etwas ein. Ein Maler sagte einmal
zu mir: Kitsch ist schwer. Er meinte damit, dal}
manchmal grofles technisches Konnen erforders
lich sei, um ein kitschiges Bild zu malen. Der
Mann hatte gewil} recht. Der Vorgang auf einem
volkstiimlichen Bilde muf} eindeutig dargestellt
sein, der Betrachter mul} jede kleinste Einzelheit
verstehen und nachfiithlen konnen. Sehen Sie sich
Bilder an von Vautier, von Griitzner und auch
von Geringeren dieser Art. Nichts ist unklar, Von
diesen Leuten konnen die Illustratoren und jeder
Reklamekiinstler, der figtirliche Darstellungen ans
wendet, viel lernen. Ich kenne ein Bild von einem
jener heute so verachteten Genremaler, einer von
jenen, der die damals so beliebten Tirolerbilder
malte — nicht Defregger, sondern nur ein Nachs-
ahmer. Auf diesem Bild ist eine Liebeserklirung
dargestellt, und Sie kénnen mir glauben, daly man
es der kitschig schonen Sennerin ansieht, wie sie
vor freudiger Verlegenheit erritet. Ich will nicht
behaudpten, da} das Kunst sei. Aber ein Kunst.
stiick ist es gewils. Wer kann das heute?

Jawohl, der Maler hat recht: Kitsch ist schwer.
Er hitte hinzufiigen konnen: vom Kitsch kann
man viel lernen,

Je hoher sich ein Kiinstler das Ziel steckt, umso
mehr lauft er Gefahr, Bezirke des Kitsches zu
streifen. Das vielzitierte Beispiel vondem gemalten
Misthaufen, der ein gréBeres Kunstwerk sein kann
als die gemalte Madonna, ist ein klassischer Beweis
dafiir. Es ist fiir einen guten Maler nicht schwer,
ein gutes Bild von einem Misthaufen zu malen,
aber eine Madonna, eine Gottesmutter zu bilden,
keine gemalte Dienstmagd, kein Modell, nicht
Dame, nichtgewohnliche Mutter— sondern Giottes:
mutter — ohne kitschig zu werden — das 1st sicher-
lich sehr schwer. Vom Erhabenenzum Licherlichen
15t nur ein Schritt.«
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22 WELT:REKLAME:KONGRESS
IN PHILADELPHIA

DER Einladung des Prasidenten der »Associated Advertising Clubs of the World«
(Vereinigte Reklameclubs der Welt) Mr. C. K. Woodbridge folgend, nimmt der
Herausgeber unserer Zeitschrift als Mitglied der A. A. C. W. an dem vom 19. bis 24.
Juni in Philadelphia tagenden 22, Welt:Reklame:Kongrel teil. Ausfithrliche
Berichte werden wir voraussichtlich bereits im Juli: Hefte der »Gebrauchsgraphik«

bringen konnen.

Die Schriftleitung

REICHSVERBAND DEUTSCHE REKLAMEMESSE

AM 4. Juni ds. Js. fand im »Rheingold« zu
Berlin eine Sitzung des Hauptausschusses und im
Anschlufy daran eine Vollversammlung statt.

Die Geschaftsfuhrung meldete den Anschlul’
weiterer fithrender Firmen der Reklameindustrie an
den Reichsverband. In ausfiihrlicher Besprechung
wurde sodann die Stellungnahme zu solchen Aus:
stellungen bzw. Veranstaltungen erortert und ge-
klirt, welche nicht als reine Reklamemessen anzu-
sprechen sind, die aber in einer Abteilung irgendein
Sondergebiet der Reklame umfassen,oder an denen
sich aus besonderen Griinden einzelne Mitglieder
des Verbandes beteiligen miissen (Automobils
Ausstellung, Elektrotechnische Ausstellung usw.).
Es wurde folgender Beschluld gefaf’t.

Der Kompetenz des Verbandes unterstehen nur

Ausstellungen, die ganz oder in einer geschlosse-

nenAbteilungder Reklamedienen. DerAusschuf

entscheidet, ob die Teilnahme kollektiv oder

seitens der einzelnen Mitglieder erfolgen darf.
Daraufhin wurde die im Rahmen der »Jahres:
schau Deutscher Arbeite projektierte Ausstellung
wDas Papier«, Dresden 1927 besprochen, welche
beabsichtigt, in einer besonderen Abteilung die
»Verwendung des Papieres in der Reklame« zu
zeigen. Der hierzu getroffene Beschluf} lautet:

Der Reichsverband Deutsche Reklamemesse

betrachtet die »Jahresschau Deutscher Arbeit«

in Dresden, »Das Papiers, als eine Ausstellung
mit geschlossener Reklameschau, und stellt es
den ithm angeschlossenen Firmen und Verbinden
frei, sich an dieser Jahresschau zu beteiligen. Die
Mitgliedersind aber verpflichtet, thre Beteiligung
dem Reichsverband zu melden.
Herr Ernst Growald entwickelte sodann in grofien
Zigen einen Plan fiirdie Ausgestaltung der»Ersten
Deutschen Reklamemesse«, die im Jahre 1928 statt-
inden soll. Die Ideen wurden mit Beifall auf:

genommen, und aus der Versammlung heraus
kamen weitere Anregungen. Der Plan des Herrn
Growald ist dem Ausschull zur Bearbeitung
ubergeben worden, und dieser wird sich damit
befassen, thm feste Gestalt zu geben., Aus nahes-
liegenden Griinden konnen die Pline zunichst
noch nicht der breiteren Offentlichkeit mitgeteilt
werden; das geschieht aber, sobald die klare Form
endgiiltig vorliegt. Um die »Erste Deutsche Re-
klamemesse« haben sich rund 12 deutsche Grof3-
stidte beworben, Auf Grund desdurchgearbeiteten
Materials wurde folgender Beschlull gefaf’t:

Der Hauptausschufd wird beauftragt, mit 6 der
zunachst in Frage kommenden Stadte in Ver:
handlungen einzutreten und je nach dem Ausfall
dieser Verhandlungen fiir die » Erste Deutsche
Reklamemesse 1928« Qrt, Zeit, Dauer und den
Plan des Ausbaues endgiiltig festzulegen.

Schliefilich wurde den deutschen Plakatanschlag-
unternehmungen auf Antrag Sitz und Stimme im
Hauptausschul} eingeriumt. Mit der Vertretung
dieser Branchengruppe ist der »Reichsverband
der Plakatanschlag: Unternehmen E. V., Berlin«,
der Mitglied des »Reichsverbandes Deutsche Re-
klamemesse« ist, einstimmig beauftragt.

Im allgemeinen ist noch zu bemerken, daff die
Bestrebungen des Reichsverbandes Deutsche Re-
klamemesse nicht nur in den Kreisen der Industrie,
sondern vorallem auch in den Kreisen der Reklame:
verbraucher hochste Anerkennung finden bzw. mit
Genugtuung begriiit werden. Z. B. schreibt die
Zeitung »Der Konfektionirs in threr Nummer 45:
»Angesichts der vielen, allzu vielen Messen hat
endlich die Einsicht gesiegt: so kann es nicht weiter-
gehen! Der Sache wird nicht gedient, die Krifte
werden verzettelt, die Messebesucher erhalten ein

schiefes Bild, und schliefflich leiden alle darunter
LUSW. LUSW.&
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AUESTELEUNG WEMBLEY 1%24 ;

KUNSTGEWERBEHALLE

JULIUS STEINER

DIEKUNST DER»MAUFMACHU N Ge

(STR LAWRENCE WEAVER'S WERK »EXHIBITONS
AND THE -ARTS CF DISPLATY®)

DER angewandten Kiinste jiingstes Kind, jene
Kunst, welche Ausstellungsbauten, Messestinde,
Kioske und Schaufenster schafft, hat im Deutschen
keinen die Gesamtheit dieser kiinstlerischen Pros
duktion umfassenden Namen. Der Englander hat
dafiir das pragnante Wort »Arts of Display«. Dies
diirfte kein Zufall sein, denn das Ausstellungs-
wesen ist in England sozusagen erfunden worden;
auch ist speziell den Ausstellungen von Industrie-
erzeugnissen — flirdie die»Kunst der Aufmachung«
besonders wichtigist—in England frihzeitig grofite
Bedeutung beigelegt worden.

Um so erfreulicher ist fiir uns Deutschen die
Konstatierung, dall wir auch auf diesem Gebiete

der »Gebrauchskunst« hinter keiner Nation
zuriickstehen.

Gelegenheit zu dieser Feststellung bietet uns ein
1925 im Londoner Verlag von »Country:Life« ers
schienenes Buch von Sir Lawrence Weaver: »Exhi-
bitions and the Arts of Display«, (Ausstellungen
und die Kiinste der Aufmachung.)

Dieses Werk ist eine Wiedergabe und Bes-
sprechung derhauptsachlichsten Ausstellungs-und
Reklamebauten von Wembley 1924, Nur gelegents
lich wird, zum Vergleiche, ein Stand aus den Aus-
stellungen von Turin 1911, Miinchen 1922 und
Gotenburg 1923 abgebildet.

Da diese nichtenglischen Arbeiten zum Teile
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AUSSTELILUNG WEMBLETY L1314

EINGANG 20 EINEM KERAMIK: FAYILLGON

Spitzenleistungen sind (von Miinchen ist z. B. jener
faszinierende Ziegelbau einer Kapelle von Peter
Behrens, ferner der ausgezeichnete Plakatraum von
Hohlwein nebst anderem Vorziiglichen wieder:
gegeben), so Ffillt dagegen manche mittelmiBige
Lésung in Wembley besonders ab.

Es soll nimlich nicht geleugnet werden, daf3
unter den 366, zum Teile farbigen Abbildungen
manche schwache Arbeit zuvermerken ist. Manches
Ausstellungshaus ist vollig unvermittelt in die rie-
sige Eisenhalle hineingesetzt worden, und manche
Architektur spricht eine tibermaflig schwere For-
mensprache, als handle es sich um einen Dauerbau
und nicht um ein Schaustellungsgebaude, dessen
verginglichem Dasein doch eine leichte, phantasie-
volle Formengebung am besten entsprechen diirfte:
bei moglichster Vermeidung des konventionellen
Riistzeugs von antiken Sidulen, Gebilken usw.

Jedoch die guten Schéopfungen der Ausstellung
in Wembley — von denen wahrlich nicht wenige
zu finden sind — stehen in einer Linie mit dem
Besten, was iiberhaupt auf diesem Gebiete bisher
geleistet wurde, und bieten der Anregung und
Belehrung die Fiille.

Sir Lawrence Weaver hat zu diesem reichen Bild:
material einen interessanten und sachkundigen, die
Materie in zweckdienliche Gruppen sondernden
Text geschrieben. (Die zuriickhaltende Beurteilung
der Behrens'schen Schiopfung fallt allerdings auf.)

Dieses Buch wird daher nicht nur denjenigen,
die Gelegenheit hatten, die einzigartige Schau des
englischen Imperiums zu besichtigen, eine schone
Riickerinnerung bieten, es wird vielmehr allen
Kiinstlern, die sich auf dem Gebiete der »Arts of
Display« betitigen, als erstes, grundlegendesWerk
dieser Art hochwillkommen sein.
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The Studio (englischer Verlag), Alleinvertrieb
fiir Deutschland, Osterreich und die Schweiz:
Deutsche Bauzeitung G.m.b. H., Abtl. Studio-
Vertrieb, Berlin SW 11, Kéniggritzer Str. 104,

Die englische Kunstzeitschrift »The Studio«
hatte vor dem Kriege wohl von allen Kunstzeit-
schriften die grofite internationale Verbreitung.
Ihr Gesicht ist allen Fachkreisen sehr wohl be-
kannt, und es ist erfreulich, daff auch an dieser
Stelle die Nachwirkungen des Krieges vers
schwinden und deutsche Kiinstler ebenfalls wieder
mit publiziert werden. Die typographische und
drucktechnische Ausfithrung steht heute wieder
auf der Hohe der Vorkriegszeit. (iravur und
Offsetdruck, die erst wihrend und nach dem Kriege
ithren groflen Aufschwung nahmen, werden in
hervorragender Weise zur Reproduktion farbiger
Bilder mit herangezogen. Gegeniiber den jungsten
Kunststromungen verhilt sich die Zeitschrift,
wie schon frither, etwas abwartend. Sie gibt aber
trotzdem einen guten Querschnitt durch den kiinst-
lerischen Gestaltungswillen unserer Zeit vom
englischen Standpunkt aus gesehen und kann
heute jedem ernsten Kunstfreunde wieder bestens
empfohlen werden.

Der Verlag Ernst Heimeran in Miinchen hat
ein »Schaubuch berithmter deutscher Zeitgenossen
in den Werken bildender Kunst« herausgebracht.
Das Biichlein enthalt 130 Portrats fiuhrender Per:
sonlichkeiten aus allen Gebieten des Wirtschafts-
und Geisteslebens Deutschlands. Die besondere
Note des Buches liegt darin, dafl alle Portrits,
wie schon aus dem Titel hervorgeht, nur nach
kiinstlerischen Darstellungen, nicht nach Photo:
graphien reproduziert sind. Der IHerausgeber
sagt in der Einfithrung: »Esist eine Wollust, einen
groffen Mann zu sehen. Wenn wir Goethe also
fiir das Gebotene in Anspruch nehmen, so ge:
schieht es im Verlangen nach Rechtfertigung des
Ganzen, dem man Unzulanglichkeiten im Ein-
zelnen zugute halten moge. Die deutsche Kultur
in ihren ersten Vertretern einer breiten Offentlichs
keit zum BewuBtseinzu bringen, ist der vornehmste
AnlaB zu diesem Schaubuch gewesen«,

Das Budh der Stadt Dresden. Herausgegeben vom
Rat der Stadt Dresden. Industries und Verkehrs=
verlag G. m. b. H., Sitz Dresden.

Wo soll man anfangen mit dem Lob tiber dies
schone Buch? — Ein Norgler kénnte einwenden:
Es ist keine Kunst, iiber eine schone Stadt ein

HolEsN-aGo E 7N

schones Buch herauszubringen. Trotzdem — was
hier schon rein drucktechnisch geleistet wurde, ist
sehr betrachtlich.

Wer das Buch der Stadt Dresden auch nur
fliichtig durchblittert und Sinn fiir Baukunst,
fiir historische, kiinstlerische, technische Sehens:
wiirdigkeiten, Sinn fiir landschaftliche Schonheit
hat und nicht in Versuchung kommt, nach Dresden
zu reisen, falls er nicht schon dort ist — der mul}
ein verstockter Stuinder sein.

Der Text ist sachlich kurz, und alle Gebiete sind
von den ersten Fachkreisen bearbeitet.

WeildieAbbildungenhervorragend sind,mochte
man den Initialen mancher Kapitelanfinge da und
dort gréfiere Vollendung wiinschen. Eine Reihe
schoner Inserate beschlieBt den Band, darunter
leider etwa ein halbes Dutzend, die zum Wohle
des Ganzen durch bessere ersetzt werden konnten.
Man befrage hieriiber bei einer Neuauflage einen
befihigten Dresdener Gebrauchsgraphiker.

Doch das sind nur Kleinigkeiten, und wenn im
Vorwort des Werkes gesagt ist: »Wir sind gewily,
mit dem Buche das Ziel erreicht zu haben, das thm
gegeben ist: fiir Dresden, seine Wirtschaft und
seinen Verkehr im In: und Auslande zu werben —«
so kann man diesen selbstbewuf3ten Worten nur
beistimmen. (T. Sch.)

Witte. Praktikum des Stein= und Zinkdrucks. Ver=
lag Rudolf Becker. Leipzig 1926.

Ein griindliches Buch! Welch stupende Erfah-
rung, welche Fiille praktischen und theoretischen
Wissens! Es wire schade, wenn diese 1n einem
langen Leben gesammelten Kenntnisse auf dem
Gebiete des Stein: und Zinkdrucks nicht die Be:
achtung fanden, die sie verdienen. Das Buch ist
ein aufschlufireicher Ratgeber in den vielen Fallen,
denen der Drucker in der Praxis so oft ratlos gegens
tiber steht. Leider hat sich der Verfasser nicht blof
auf das Gebiet beschrinkt, das er so gut kennt,
sondern gibt im Anfang eine allgemeine »Einfiih-
rung indie Graphik«,wobei ihm gelegentlichFehler
unterlaufen. Z. B. heildt es da: Die Kaltnadel wie
auch die Roulette — werden zu selbstindiger Bild:
herstellung nicht fiir sich allein benutzt, sondern
nur zu Uberarbeitungen usw. — Das ist unrichtig,
Sowohl Kaltnadel als auch Roulette werden, sogar
hiufig, besonders die Kaltnadel, zur selbstindigen
Bildgestaltung gebraucht. Siche Kaltnadelradie:
rungen von Meid, Slevogt und anderen, Roulette:
Arbeiten, besonders von Paul Herrmann.
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Auch ist der Verfasser im Ausdruck oft ungenau.
Die Schabkunst wird nicht »SchwarzweiBBkunste
genannt, wie der Verfasser behauptet. Der Begniff
»Schwarzweillkunsts umfaBt viel mehr. Auch
darf in einem deutsch geschriebenen Werk nicht
»Autox fiir »Autotypiex stehen, wenn auch der
Fachmann wei}, daf} mit »Auto« kein Automobil
gemeint sein kann.

Fbenso konnte das Polemisieren gegen andere
schriftstellernde Fachgenossen etwas eingeschrankt
werden. Der Praktiker kiimmert sich um wissens-
schaftliche Streitigkeiten wenig oder gar nicht.

Das Buch ist gut gedruckt, solide und ge-
schmackvoll gebunden und kann, trotz der geriigten
Mingel, zum mindesten als Nachschlagewerk,
dem Steins und Zinkdrucker nicht nachdriicklich
genug zur Anschaffung empfohlen werden. (1.5,)

Das Schaufenster. Der Bund der Schaufenster-
dekorateure  Deutschlands, BerlinsNeukélln,
Kirchstr. 7, gibt eine eigene Zeitschrift heraus mit
dem Titel »Schaufensterkunst und Technik«. Die
uns vorliegenden 3 Hefte zeigen auBerordentlich
viel interessantes und anregendes Matenal fiir den
Schaufensterdekorateur und bieten auch jedem
anderen Werbesachverstindigen viel Anregung.
Die Zeitschrift ist auf bestem Kunstdruckpapier
in drucktechnisch einwandfreier Form von der
Firma Richard Labisch & Co in Berlin hergestellt.

Die Lichtbildbiihne, Berlin SW 68, versendet
eine Luxusnummer »Deutschland und Amerikas,
in der alle fithrenden Personlichkeiten der Film:
industrie Deutschlands und Amerikas zu Worte
kommen. Aullerdem enthilt diese Nummer einen
sehr reichen Inseratenteil, den ich allerdings in
einer Luxusnummer etwas besser gepflegt und ge-
druckt sehen mochte. Aber der Film lebt nun mal
von Superlativen, und so etwas farbt dann schlief3:
lich auch auf die fiir ihn titige Druckindustrie ab.

50 Jahre Zittauer Morgenzeitung. Auch diese
Firma versendet anlifilich ihres Jubiliums eine
Festschrift, die mit Zeichnungen Oberlausitzer
Kiinstler und mit Beitragen fithrender Manner
aus dem Gebiete der Wirtschaft und der Kunst
Zittaus ausgestaltet ist. Die Festschrift gibt einen
kurzen Abrif der wirtschaftlichen Entwicklung
der letzten 50 Jahre in ihrem Erscheinungsgebiete.

Echt Alfa Druckpapier, Salinger&Leppmann,
Berlin SW 68, Lindenstr. 32/34. Eine gut auss
gestattete Druckprobe auf diesem Papier laf3t uns
die oben genannte Firma zugehen. Es ist ein
leichtes, dick auftragendes Papier, dhnlich den
englischen Buchpapieren. Trotz der weichen, rau-

73

hen Struktur druckt es ausgezeichnet aus. Die
Probe enthilt 10 verschiedene Lagersorten; das
Papier ist besonders geeignet fiir vornehme Werk:
ausstattungen und Werbedrucke und ist dazu
berufen, eine bisher in der deutschen Papierfabri-
kation fithlbare Liicke nach einem stark auftragen:
den leichten Druckpapier auszufiillen. Typogras
phisch wurde die Probe von Martin Weinberg
ausgestattet.

Meisenbach, Riffarth& Co. Berlin-Leipzig-Miin-
chen. Die Firma verschickt von Zeit zu Zeit so-
genannte Industriemappen an ihre Interessenten.

Die neueste Mappe ist dem Kupfertiefdruck
gewidmet. Der Ruf des Hauses Meisenbach,
Riffarth & Co. als Reproduktionss und Druck-
anstaltist so allgemein bekannt, daf} es ganz selbst-
verstindlich ist, dall auch diese Tiefdruckprobe
eine Spitzenleistung darstellt.

Das Technische Inserat. V.D.1.:Verlag, Berlin
SW 19. Der V.D.1.sVerlag verschickt Mappen
gut ausgewihlter Industrie:Inserate an seine Inter-
essenten zur Anregung. Das technische Inserat
ist bei uns mit am besten entwickelt, und diese
Mappen werden sicher mit dazu beitragen, sein
Niveau noch weiter zu heben.

Die Halleschen Nachrichten in Halle/Saale
versenden eine Werbebroschiire unter dem Titel
sDer Schliissel des Erfolges im Mitteldeutschen
Braunkohlens und Industrie-Gebietex. Kurze sta-
tistische Daten, die Aufschlufl geben, wieviel
Prozent der einzelnen Bevélkerungsgruppen Bes
ziecher der Halleschen Nachrichten sind. Diese
statistischen Daten werden durch notariell beglau-
bigte Urkunden eines Biicherrevisors bestitigt und
erhalten daher ihre Tberzeugungskraft.

Das »Karlsruher Tageblatt« versendet eine auf:
klirende Broschiire iiber die Insertion des Kleins
handels von Karl Peltzer in Karlsruhe.

Im Zusammenhang damit sei auch auf die Zeit-
schrift des Verbandes Deutscher Annoncen=Ex=
peditionen, Berlin W 9, Potsdamer Str. 134 hin-
gewiesen, die ebenfalls dauernd dem Inserenten
viel Anregung bietet.

Zur gleichen Frage bittet das Stuttgarter Neue
Tagblatt um folgende Veroffentlichung: Wir haben
an unsere Leser die Frage gerichtet: »Gehdren Sie
zu den Tagblattlesern, die durch die Anzeigen an-
geregt wurden, bei den inserierenden Firmen zu
kaufen?x Nach sorgfiltigster Priiffung des ein-
gelaufenen Materials ist festgestellt worden, dafs
90"y aller Beteiligten bei den im Tagblatt
inserierenden Firmen kaufen.

http:/ igital.slub-mﬂwmﬁﬂﬁ%?&ﬁﬂﬂ BO/M17

Deutschen Forschungsgemeinschaft

8

UNIVERSITAT
CREVRT




Wir fihren Wissen,

Der Verlag E. Girardet hat aus Anlal der
Diisseldorfer Ausstellung (Gesolei) fiir die Be-
sucher seines Pavillons einen Prospekt heraus:
gegeben, der einen beachtenswerten Fortschritt
zeigt in der Eigenreklame dieser Firma. »Preis
dem Niederrheinl« Einschones Gedicht mit diesem
Titel von Herbert Fulenberg ist darin enthalten
nebst einem Riickblick von Dr. Doerkes:Boppard
iiber die Entwicklung des Diisseldorfer Anzeigers.
Aber das ist nicht alles. Petau hat den Umschlag
geschaffen, die Riickseite ist noch besser als die
Vorderseite, zu dem Gedicht hat er eine Rheins
landschaft gezeichnet und zu dem Riickblick einen
Rotationsmaschinensaal — alles fliissig und leicht

— so als habe er sich bei alledem gar nicht anzue
strengen brauchen.

Die Besucher der Gesolei werden die kleine
Schrift sicherlich gern mitnehmen und ihr die
Beachtung schenken, die ihr gebiihrt. (T. 5¢h.)

Th. Schifer, Grofldruckerei in Hannover. Ein
blockbuchartig gebundenes Werbebuch versendet
die Firma Th. Schifer und zeigt in farbigen Dar-
stellungen, die der MalerRichard Rump, Hannover,
geschaffen hat, ihre Betriebsriume und gleichzeitig
ihre hervorragende Leistungsfihigkeit im Offset:
druck. Im »Hannoverheft« der Gebrauchsgraphik
haben unsere Leser bereits einige Proben aus dieser
Schrift gesehen.

REICHSVERBAND
DER PLAKATANSCHLAG-UNTERNEHMEN E. V.

Der neugegriindete Verband berichtet:

Gelegentlich unserer Mitgliederwerbung waren
wir auch mit dem Stadtrat in Olbernhau, der die
dortigen Saulen verwaltet, in Verbindung getreten.
Aus unseren ausfithrlichen Schreiben hat sich
folgender Briefwechsel ergeben:
Reg.:Nr.43qull  Olbernhau, den 8. Mai 1926.

An den Reichsverband der

Plakatanschlag- Unternehmen E.V., Berlin SW 19

Auf lhr erneut an uns eingereichtes Schreiben
vom 22. 4. 1926 teilen wir Ihnen mit, daf} ein An:
schluf} an Thren Verband abermals abgelehnt wird,
da auf Grund eines Ratsbeschlusses auswirtige
Plakate zum Amnschlag hier grundsatzlich nicht
mehr zugelassen werden. Private Anschlagunter-
nehmer sind hier nicht vorhanden.

Der Stadtrat. I. A, gez. Kleinau, Stadtrechtsrat

Unsere Antwort lautete:

Berlin, den 10. Mai 1926
An den Stadtrat in Olbernhau

Wir erhielten Thre vom 8.d. M. datierte Zuschrift
und mochten uns gestatten, die Angelegenheit
nochmals unter grundsitzlichen Gesichtspunkten
zu erortern. Wir bitten, unser Schreiben nicht so
aufzufassen, als ob wir gegen lhren Willen nochs:
mals um den Beitritt zu unserem Verbande werben,
vielmehr ist es lediglich unsere Absicht, darauf
aufmerksam zu machen, dal} der dortseitige Rats-
beschlufl offenbar von der irrigen Auffassung aus-
geht, daf} den Gewerbetreibenden am Ort Kon-
kurrenz gemacht werden konnte.

Bei »auswirtigen« Plakaten, die in irgendeiner
Stadt angeschlagen werden, pflegt es sich — fast
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ausnahmslos — um Anzeigen von Firmen der
Markenartikelbranche zu handeln (Zigaretten,
Schokolade, Fahrradreifen, Kaffeersatz usw.), die
ihre Umsitze im Ort zu steigern wiinschen. Mit-
hin dienen derartige Plakatierungen dazu, das Er-
werbsleben in der betreffenden Gemeinde zu
fordern, nicht aber den Verhiltnissen der ange:-
sessenen Gewerbetreibenden Abbruch zu tun. Der
ergangene Ratsbeschluf wiirde somit praktisch
die Bedeutung haben, dal} nicht nur auf direkte
Finnahmen aus Affichierung verzichtet, sondern
aullerdem auch die etwa beabsichtigte Belebung
gewisser Geschiftszweige unterbunden wird. Es
ist hierbei zu beriicksichtigen, dal} Sie im iibrigen
die fraglichen Reklamen nur von der Strafie ver
dringen wiirden, wihrend keinerlei Handhaben
gegeben wiren, um derartige Anzeigen aus den
Zeitungen fern zu halten.

Wir haben es uns als Fachverband zur Aufgabe
gestellt, in allen Fragen, die unser Gewerbe be-
treffen, aufklirend zu wirken, und wir sind auch
Ihnen gegeniiber gern erbotig, jede Auskunft, die
Sie wiinschen, zu erteilen. Falls Sie befiirchten,
daB wir als engerer Fachverband nicht geniigend
objektiv sind, stellen wir [hnen hoflichst anheim,
sich an eine der Stellen zu wenden, die fiir Reklames
fragen als maBgebend angesehen werden diirfen.

Hochachtungsvoll

Reichsverband der
Plakatanschlag:Unternehmen E. V.
gez. Martin
Vorsitzender
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MITTEILUNGEN DESBUNDESDEUTSCHER
GEBRAUCHSGRAPHIKER E. V.

Schriftleitung der B.D.G.-Mitteilungen: Dr. Eberhard Holscher
Geschaftsstelle der Bundesleitung: Berlin SW 45, Wilhelmstralle 37,38

DER VERBAND DER PLAKATKUNSTLER
IN ENGLAND

Wir entnehmen die nachstehenden Ausfiithrungen der Nr. 4, Jahrgang 1926, der englischen Fachzeitschrift
«Commercial Arte, Fs wird von allgemeinem Interesse sein, von dem Zusammenschluft der englischen Plakat
kiinstler und den Zielen des neugegriindeten Verbandes, die dhnlich denen des BDG sind, zu erfahren. Diese
Bestrebungen sind eine sichtbare Auswirkung der letzten gemeinschaftlichen Reise des BDG nach England

WR freuen uns, von der Griindung eines Vers

bandes der Plakatkiinstler zu horen. In erster Linie
beweist diese Neugriindung, dal} der Kuinstler sich
nicht mehr schimt, seine Arbeit in den Dienst des
Kaufmanns zu stellen. Fand er sich frither dazu
bereit, Plakate zu schaffen, so pflegte er seine Arbeit
mit einem Decknamen zu zeichnen, dhnlich wie
sich Schauspieler und Sanger einen Biithnennamen
zulegen. Da ist aber nunmehr ein Wandel geschat:
fen, und die akademischen Maler bringen ihren
Namen an sichtbarerer Stelle auf dem Plakat als
die eigentlichen Reklamekiinstler, die sich oft nur
mit ihrem Signum in irgend einer Ecke begniigen.

Wichtiger jedochals das erwachte Selbstbewuf3t-
sein des Werbekiinstlers ist der praktische Nutzen
des neuen Zusammenschlusses. Nur durch ihn
kann der Kiinstler bessere Bedingungen erzielen,
und nur auf diesem Weg konnen bestehende Milf3-
stinde bekimpft werden. Ein dhnliche Bestrebun-
gen verfolgender Verband in Deutschland hat eine
Reihe von Bedingungen aufgestellt, die auf der
Riickseite der bei allen seinen Mitgliedern ge-
briuchlichen Formulare vermerkt sind. Diese
Richtlinien sind mafigebend fiir die Verbandsmit:
glieder, die zur strikten Durchfithrung der aufge-
stellten Bedingungen verpflichtet sind. So miissen
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z. B. Skizzen mit einem Drittel des fiir den fertigen
Entwurf festgelegten Ankaufspreises honoriert
werden, dem Kiinstler wird die Korrektur vorge:
legt, er hat Anspruch auf Lieferung von 10 guten
Belegexemplaren jeder Arbeit usw.

Es ist zweifelhaft,ob es auch der neugegriindeten
britischen Vereinigung gelingen wird, schon nach
kurzer Zeit in dieser Bezichung praktische Erfolge
zu erzielen. Spiterhin aber diirfte sie einflulreich
genug sein, mancheVerbesserungen durchzusetzen,
zumindest aber das Recht des Kiinstlers in den
Fallen zu wahren, wo die Eigenart des urspring:

lichen Entwurfes durch nachtrigliche Abinderuns-

gen vollkommen zerstért wurde, ebenso wie bei
einem nicht einwandfreien Geschiftsgebaren des
Auftraggebers und in Dingen des Urheberrechtes.
Die Gepflogenheit, den Druckereien unverbind-
lich eine Reihe von Skizzen zu tiberlassen, ist in
mancher Beziehung verwerflich und unrichtig. In
vielen Fiallen wird von 50 eingelieferten Entwiirfen
nur eine einzige Arbeit vollwertig honoriert —
denn es wird ja ein Pauschalhonorar gezahlt —,
und so kann es vorkommen, dafl der Drucker fiir
seine Zwecke vielleicht alle 50 Entwiirfe verwerten
kann, wihrend der Kiinstler 49 Arbeiten ohne
jedes Entgelt liefert.
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Wenn der Werbektinstler zum Teil auch heute
noch nichtdieStellung einnimmt,diederBedeutung
seines Schaffens zukommt, so ist das nicht zum
letzten seinem eigenen Verhalten in fritherer Zeit
zuzuschreiben. Der Kiinstler verabscheute alle mit
der Reklame in Zusammenhang stehenden Dinge
und beschrankte sich darauf, lediglich seinen Ent-
wurf zu schaffen; die werbetechnische Losung
iiberlief} er vollkommen dem Drucker oder dem
Werbefachmann. Heute jedoch haben sich zahl-
reiche maligebende und anerkannte Kiinstler mit
threm ganzen Schaffen auf die Reklame eingestellt,
und so schufen sie eine neue Kunstform. Krafte
wie Herrick, McKnight Kaufter, Gregory Brown,
Chas. Paine, Austin Cooper, Frank Newbould,
Tom Purvis, Fred. Taylor, Horace Taylor und
andere schaffen Arbeiten, die dem besonderen
Zweck angepalit sind. Die Plakate dieser Kiinstler
dienen ausschlieBlich der Werbung. Ein guter
Reklamekiinstler unserer Zeit wird eine besondere
Losung fiir jede ihm gestellte Aufgabe finden —
se1 ein Plakat fur eine Seife, eine Zigarettenpackung
oder ein Flaschenetikett. Die Werbekunst ist eine
neue Sprache fiir den Kiinstler geworden, er muf3

in ihr denken lernen, bevor er sich ihrer bedienen
kann. — Der neugegriindete Verband sollte eines
seiner Ziele darin sehen, den Reklamekiinstler auch
-u einem guten Werbefachmann zu erziehen, der
diese Forderung als eine derVorbedingungen seines
Schaffens anerkennt. Nichts wire bedauerlicher als
eine Angleichung an die amerikanischen Zustande,
wo der Werbekiinstler nur ein kleines Riadchen in
der Reklamemaschine ist, das so zu laufen hat, wie
es thm vorgeschrieben wird.

Die Namen McKnight Kauffer und Gregory
Brown, die dem vorlaufigen Vorstand der neuen
Vereinigung angehoren, berechtigen zu hoffnungs-
vollen Erwartungen. Bedauerliche Geriichte von
dem Riicktritt dieser Kiinstler haben auf mancher
Seite die Befiirchtung aufkommen lassen, dafd der
neue Verband lediglich irgendwelchen Malern,
die thre Arbeiten nicht verkaufen konnen, als Aus:
stellungs - Gelegenheit dienen werde. Eine solche
Entwicklung wire fiir die Werbekiinstler selbst
denkbar ungiinstig. Es bleibt zu hoffen, daf} die
Leitung des Verbandes nach seiner endgiiltigen
Konstituierung in den Hinden ausschlieflich fiir
die Propaganda arbeitender Kiinstler liegen moge.

UBER SPANIENS REKLAME

REISEEINDRUCKE
VON ALBERT RABENBAUER

ﬂ(’ ENN jemand Spanien als »Ersatz« fiir das

gegenwartig aus politischen Griinden fiir Deutsche
sgesperrtex Italien betrachtet, so tut er beiden
Lindern tief Unrecht, und das Ergebnis fiir thn wird
eine grofle Enttiuschung sein.

Wollte ich nach Italien, so lieft ich mich von
diesem Vorhaben auch nichtabbringen, selbst wenn
Herr Mussolini mir seine persénliche Begleitung
durch sein Land in Aussicht stellte.

So aber war mein Reiseziel Spanien und auch
Marokko.

Wenn man iiber Paris nach Spanien fihrt, so 1st
der Pariser Eindruck an Reklame so nachhaltend,
dafl man selbst in den grofiten Stadten Spaniens,
Barcelona und Madrid, formlich nach Reklame:
dufferungen suchen mufl. Es sei damit nicht gesagt,
dal} die Pariser Reklame kiinstlerisch so gut ist,
um eine derart starke Nachwirkung zu haben;
jedenfalls fal’t sie einem mit grausam spitzen und
polierten Fingern mitten ins Hirn, so daf} dieses

eine geraume Zeit infiziertbleibt. Mag man {iber die
rein kiinstlerich-technische Seite der franzosischen
(Frankreich ist Paris) Reklamekunst denken, wie
man will, derart harmonische, mit dem lebendigen
Geistder Rasse verbundene Werbeduflerungen sind
bewunderungswert. Gewil}, man spiirt amerika-
nische Beeinflussung. Aber nirgends eine unge-
schlachte, plumpe Nachahmung amerikanischer
Methoden und Stilformen, sondern umgewertet,
iibersetzt, eigener geistiger Niederschlag. Ich lege
darauf Wert, dies zu erwihnen, weil in Deutschland
die blinde, einfiltige Amerikanisierung wahre
Orgien feiert. (Man denke an Elida, 4711,
Jiinger & Gebhardt).

Mit diesen, fiir unser »teutsches« Empfinden
parfiimiert, siiBlich, rosarot und lila schmeckenden
Vorstellungs: und Erinnerungskomplexen kommt
man tiber das ruhig vornehme, nordspanische See:
bad San Sebastian nach Madrid. Der Verkehr
auf der »Puerta del Sol« ist groBer als in Berlin,
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jedoch kleiner als in Paris. Uberrascht ist man
von der Intensitit der nachtlichen Lichtreklame.
An Hiuserfassaden laufen gleilende Gliihbirnen-
schlangen zeichen: und buchstabenbildend vom
Dach herunter bis zur Stralle und wieder hinauf zu
den Dichern und iiber die Giebel hinweg und wie-
der zuriick in wechselnden Farben, unablissig und
helleuchtend gegen den tiefschwarzen, siidlichen
Himmel stehend. Und nicht nur in Madnd; auch
in Sevilla, Granada, Alicante, Valencia, Barcelona
eine unverhiltnismiBig stark und technisch gutaus-
gebaute Lichtreklame. DerSpanier liebt die Freude,
das Vergniigen, das Bummeln und Schlendern;
liebt es besonders nachts. Eine nachtschlafende
Zeit kennt er nicht. Und in dieser Rasseeigentim-
lichkeit liegt die innere Ursache fiir die grole Be-
deutung der Lichtreklame. Fiir wen sollte bei-
spielsweise in unserem lieben, guten Miinchen
Lichtreklame gemacht werden? Fiur ein paar alte
Hofbriuhausstammgaste oder fiir eine Kette ange-
duselter, nachtschwirmender Studenten? Es liegt
im Wesen der Lichtreklame, dal® sie vor allem lite-
rarischssuggestiv wirken will und nichtzeichnerisch
oder bildhaft. Und diese Wesenseigentiimlichkeit
ist andrerseits wieder der Grund, warum die
spanische Lichtreklame gut zu nennen ist, wihrend
die tibrige »Tages«:Reklame keinen Vergleich mit
anderen Lindern aushilt. Mit Ausnahme von zwei
oder drei mittelmiafligen Plakaten habe ich in ganz
Spaniennichts Erwihnenswertes gesehen. Mitunter
verirrt sich eine franzosische Arbeit, die aber in der
Fremde, in andere Umwelt gestellt, recht traurig
aussieht. Trotz meiner vielseitigen Sympathien zu
Spanien und seinen Menschen, mul} ich also mit
einem kurzen, aber ehrlichen Satze betonen: Ab-
gesehen von der Lichtreklame ist die spanische
Werbekunst durchaus unbedeutend.

Es ist vielleicht nicht uninteressant, die Griinde
hierfiir zusuchen. Mankann unmaglich behaupten,
dall es dem Spanier an kiinstlerischer Befahigung
fehlt. Aber des eigenen kiinstlerischen Stiles er:
mangelt er. Romanische und gotische Kathedralen
tragen Merkmale des franzdsischen Mittelalters.
Die Renaissance der Spanier ist wild und tippig
wie ihre »huertas« (Girten). Raffael und Michel:
angelo ist hier zu manchem Werk Pate gestanden.
Velasquez, Zurbaran, Murillo sind vom italie-
nischen Naturalismus beeinfluf3t, und die hervor:
ragendsten Denkmiler der Kunst Spaniens sind
maurischer Herkunft. Wenn auch der Spanier ver:
standen hat, seinen Schopfungen den Stempel
nationalen Geistes aufzuprigen, so liegt dieses Ge-
prige weniger in eigentiimlichen, kiinstlerischen

Werten, als in Gesinnung und Temperament. So
fehlt eine organische Stetigkeit der Kunstent:
wicklung. Aber trotzdem wiirde die kiinstlerische
Befihigungdes Landes ausreichen, um gute Werbes
kunst betreiben zu kénnen. Ein Besuch moderner
Galerien wird auch den Skeptiker tiberzeugen, daf’
Spanien hervorragende Kiinstler besitzt. Kiinstler,
die auch im Auslande einen guten Ruf haben, wie
etwa Julio Romero de Torres.

Aber nun kommt das Ausschlaggebende: Die
Eigenschaften der Rasse, der Charakter des ein-
zelnen widersprechen der Reklame, Ein Volk von
starker Eigenart in seinen Lebensiufferungen, von
tief ausgeprigtem Selbstgefiihl, hat es von jeher
eigenbrodlerisch gelebt und gehandelt. Der beste
Beweis hierfiir ist die noch heute bestehende
»Corrida de torrose (Stierkampf). In allen Grof3-
stadten anderer Kulturstaaten 1ist ein eigener
Rettungsdienst eingerichtet fiir etwa zu Fall ge-
kommene Plerde. Tierschutzvereine bevialkern ganz
Europa. In Spanien ist der Stierkampf heute noch
das interessanteste Sonntagnachmittagsvergniigen
von einer immerhin recht ansehnlichen Zuschauer-
menge (in Barcelona 24 000 Menschen). Zu dieser
stets bewahrten Eigenart kommt eine geradezu
kindliche Furcht vor der Arbeit, Mangel an Initis
ative und Unternehmungsgeist. Und Reklame 1st
doch schlieBBlich nichts anderes als sichtbar ge-
wordener Unternehmungsgeist. Der Spanier macht
keine Fremdenpropaganda zum Besuch seiner
sehenswerten Stidte. Er bewirtet und behandelt
den Fremden aber dann ritterlich und findet einen
herzlichen, menschlichen Ton zu ithm. Wie sollte
ein Land, in dem die Romantik tatsachlich noch
einen Raum hat, Sinn fir Reklame haben? Ein
Land,inwelchem die Frau nicht raucht, nicht radelt,
nicht auf dem Motorrad sitzt, nicht alleine auf die
Stralle geht, ein Land, in welchem der Mann tage-
lang Zeit hat, im Kaffee Domino zu spielen und
Manzanillas zu trinken, solch ein Land traumt noch,
und wer weil}, ob es gutist, es zu wecken. Industrie
in unserem Sinne gibt es nur in Barcelona, dem
geistigen Zentrum, dem New York von Spanien.
Und dort bedient man sich griofitenteils fremder
Reklamemittel.

Jedentalls ist Spanien ein Gebiet, das fiir Reklame
érst beackert werden mufd, Aber ebenso schwer,
wie die Bebauung des Landes selbst, oft mit kiinst:
licher Bewisserung, wozu nicht selten 60—80 m
hohe Viadukte notig sind, ebenso schwer wird die
reklametechnische Kultivierung dieses Landes sein,
und es ist sehr fraglich, ob sie je Erfolge zeitigen
wird,
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aus Baumrinde mit Palmfeder bescheieben

DAS SCHRIFTMUSEUM RUDOLF BLANCKERTZ IN BERLIN

Eine leiderimReiche noch viel zu wenig bekannte
Privatsammlung von Schreibwerkzeugen und
Schriften der verschiedensten Vilker aller Epochen
zeigt das Schriftmuseum Rudolf Blanckertz, das
in den Riumen der bekannten Stahlfederfabrik
Heintze & Blanckertz in Berlin untergebracht ist.
Sie ist das Ergebnis einer jahrzehntelangen, uner-
mudlichen und weitschauenden Sammlertatigkeit.

Die Bedeutung dieser in threr Art einzig dastehen:
den Sammlung liegt nicht so sehr in threr Reich-
haltigkeit, als in der Form und dem Prinzip ihres
Aufbaus. Das Ziel ihres Schopfers war es, durch
bewufite Gegenuiberstellung Schreibwerkzeug und
Schrift in ihrer unmittelbaren Wechselwirkung
aufeinander zu zeigen. Dieses konsequent durchs
gefithrte Prinzip ermoglicht es dem Beschauer, sich
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einen Einblick in die
inneren Vorginge der
Schriftgestaltungiiber-
haupt zu verschaffen.
Es erwichst hieraus fiir
ihn die Erkenntnis:
Das Werkzeug bildet
die Schriftform.

Die Besichtigung der
Sammlung zeigt zu:
nichstBeispiele derurs
alten Schriftkultur der
Euphrat -« Linder und
des Nilgebietes. Baby-
lon mit seiner noch
farblosen Technik ist
durch zahlreiche Ton-
tifelchen mit einge:
driickten Keilschnft.
zeichen und Siegelzy-
lindern vertreten: sein
Schreibstift aus Hach
geschnittenem Eus:
phratrohr zeigt einen
keilformigen  Quers
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schnitt. Aus Agypten,
das schon die Farb-
technik kannte, sieht
man die zum Schreiben
benutzten Binsenstens
gel, Papyri, Schreibge-
rate mit Vertiefungen
fir die Farben, sowie
Stempel und Siegelrin-
ge. In zeitlich weiterem
Abstand folgen mit
ahnlichen Beispielen
Griechenland und
Rom, deren Schreib-
technik schon bekanns:
ter ist. Reichhaltig ver:
treten 1st Asien, ins:
besondere mit seinen
alten KulturlandernIns
dien, China und Japan.
Hier indet man in her:
vorragenden Exempla-
ren kiinstlerisch aus-
gefithrte Tuschnapfe,
Schreibtische, Schreibs
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Titeldruckstock eines buddhistischen Komons mit mandschurischer sowie mongolischer Schrift und buddhistischen Bildern, 16. Jahrh. n. Chr., aus Peking

zeugbehilter, Papiere und auch handgeschriebene
Biicher. Siam zeigt in herrlichen Seidenstoffen ver:
wahrte Faltenbiicher, Persien Miniaturen und reich
verzierte Schreibkisten des 16.und 17.Jahrhunderts
nach Chr., die Ttuirkei alte, mit einer abwaschbaren
Kreideschicht iiberzogene Schreibtafeln und Bii-
cher. Auch die Schreibtechniken und Werkzeuge
primitiver Naturvolker berlicksichtigt die Samm-
lung. Eine ganzaltertiimliche Schreibkulturbesitzen
z. B. die Vilker der Sunda:Inseln, die noch heute
ihre Texte in Rohrstibe einschnitzen oder, wie die
Bataker auf Sumatra, mit Farben auf Baumrinde
schreiben. Auch Afrika mit seinen zahlreichen
Volksstimmen fehlt nicht.

In das europiische Schreibwesen, besonders des
Mittelalters, erhalt man einen ausgezeichneten Ein:
blick durch Pergamentblitter des 14. Jahrhunderts,
durch handgeschriebene Biicher, Noten und
Schriftproben des 15. und 16. Jahrhunderts, Utr-
kunden und Dokumente. Diese Schriftformen
werden im Zusammenhang vorgefithrt mit den
damals zum Schreiben gebrauchlichen Utensilien.

Hebraische Quadeatschrift
Pergamentrolle »Buch Esthers

Briefe und kiinstlerische Handschriften von Schrift-
meistern der neusten Zeit fithren abschliefend bis
in die jiingste Gegenwart. Nicht nur dem Schrift-
forscher und Schriftkenner zeigt die Sammlung eine
Fiille Studienmaterials; sie gewihrt auch jedem
kulturhistorisch und kiinstlerisch Interessierten
einen Finblick in die Entwicklung und frihesten
Geschehnisse der Schriftgestaltung. Besonders fiir
den graphischen Kiinstler diirften sich die beim
Besuch dieser Sammlung erhaltenen Anregungen
wertvoll auswirken. — In einer demnichst im
Verlag der Firma Heintze & Blankertz, Berlin, er-
scheinenden Publikation wird ausfithrlicher, als
dieser kurze Bericht es vermag, tiber die Ent-
stehung und den Ums-
fang der Sammlung be-
richtet werden. Dieser
Verdffentlichung ent:
stammen auch die im
Rahmendesvorstehen:
den Aufsatzes gezeig:
ten Hllustrationen. o 11

Schrelbtafel aus Svrien, Idolform,
mit maghribinischearabischer Schrift
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Dies ist eine der Skizzen, welche Herr Ahlers hinter den Kulissen der Skala zeichnete

Herr Ahlers wohnt Berlin W 57, ElBholzstr. 17, Nollendorf 6699, Tr. Sch.. Schriftsteller
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LADWIG HOHLWEIN

UND SEIN WERK

| Herausgegeben von Prof. H. K. FRENZEL mit einer Finfithrung von Dr. WALTER I, SCHUBER I
|

|

|

L Das Werk
bietet eine volle Ubersicht uber

1 Ludwig Hohlweins Schaften |

im Dienste der Reklame und des Buches. Der Welt-

bedeutung dieses Kiinstlers entsprechend ist in der

i Drudkausfithrung und Ausstattung des Buches nichts

i gespart worden. Fs enthilt insgesamt 430 Seiten in

i GroBquart, hiervon sind 04 Seiten einfithrender

| | Text in deutscher und englischer Sprache, 224 ganz-

b seitige Bildtafeln in bestem Olfarbenkupfertiefdrudk
und zirka 75 vollfarbige Kunstblatter “

| BEZUGSPREIS

Ausgabe A, in Ganzleinen gebd. mit Goldpressung M. 32.—
Ausgabe B, numeriert von 1 bis 100, vom Kiinstler

| ‘ eigenhindig signiert, in Kalbleder gebunden, M. 80. -
|

| Die Auflage ist nur einmalig

'\ und besdhrinkt # Nur bei sofortiger Vorbestellung

| ‘ | kann die Belieferung garantiert werden
i

| PHONIX ILLUSTRATIONSDRUCK uxp VERLAG
|

G.m.b.H. Berlin SW 68, Lindenstrafe?2 (Abteilung Buchverlag)
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PLAKATE, PROSPEKTE, PACKUNGEN, INSERATE
SGHUTZMARKEN, MESSREKLAME. BERATUNG |
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EXLIBRIS BUCHKUNST
UND ANGEWANDTE GRAPHIK

Herausgegeben von W. v. Zur Westen + Druck von Otto v. Holten

34, Jahraang. Jahrlich zwei st arke Helte mit zahlreichen
IM BUCHHANDEL

Wird nur fir die Mitglieder des Vereins fir Exlibriskunst und Gebrauchsgraphik E. V. in beschrankter Aut=

NICHT
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S v |:||'|1..:'in<".!g.'grnr-]‘liin:h|:1‘| Heilagen und Abbildungen

lage hergestellt. Jahresbeitrag 12.- M. Beitrittserklarungen an den Herausgeber, Berlin W 11, Hallesches Lifer 19
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INDUSTRIE-REKLAME

kann nur dann erfolghringend scin, wenn sie durch einen
ﬁpr_-zill_ig.:n-n entworfen wird, der gru“ﬁ Erfahrung und Sachs
kenntnis in derselben hat. Seit vielen Jahren entwerfe ich Fir
erste Industrie«Flemen Reklamen, die fir meine Lelstungen
hitrgen. leh dringe in dasWesen Lhres Betriebes ein und schaffe
:|_.'|{h penaver Kenninis den Entwurf, der Rir den Absatz Threr
Waren |.'||.1l'.'l'|'u:||J.||.‘, ist. Hohe Werbekraft und kiinstlerische

Eigenart meiner Entwiirfe sichern [hnen Erfolg, '

JOLHHEI]

BERLIN-STEGLITZ, ALTHOFFSTR. 3
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Mohrenschwarz Nr.3543

eine unserer neuesten Spezialitdten

BERGER & WIRTH / FARBENFABRIKEN / LEIPZIG
BERLIN / BARMEN f HAMBURG / AMSTERDAM / BUDAPEST / RIO DE JANEIRO

Gedruckt von ,,DRUCKERSTOLZE=-Platie von Phatolithographie, einfarbig, von

FRITZ TUTZSCHKE / LEIPZIG N 24 EBERHARD SCHREIBER / LEIPZIG

ERFURT
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. Geit iiber 30 (Jahren
‘ dDructt

GEDRUCKT AUF DER L
IWEIFARBEN-OFFSETMASCHINE . PLANETA* DER DRESDEN-LEIPZIGER SCHNELLPRESSENFABRIK A..G., COSWIG
AUF DFFSETPAPIER NR 469 DER NEUPA A-G., BERLIN O17

BEILAGE ZUR GEBRAUCHS-GRAPHIK®

ERFET
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W ERBEDRUUCKE

Wandplakate, Saulenplakate, Hangereklamen am Faden, Offsetpro-
spekte, Etiketten, Anhange-Etiketten mit Metallverarbeitung u. Faden.

DRUCKE FUR DIE INDUSTRIE

Kataloge, Prospekte, Preislisten, Zeitungsbellagen, Briefbogen,
Mitteilungen, Rechnungen, Quittungsformulare, Postkarten, Brief-
umschlage, Besuchskarten, Organisationsdrucksachen, Frachtbriefe.

VERPACKUNGSMITTEL

Massenpackungen und Beutel fir die Lebensmittel- und GenuB-
mittel-Industrie, fir die Gummi-Industrie, fir die chemische und
pharmazeutische Branche sowie fir technische Artikel. Seifen-
einschlage, Tabakeinschldge, Schokoladeneinschlage. Etiketten fir
Kartonverpackung und Flaschen. Zigarren- und Zigaretten-bBeutel.

Lohnbeutel, Versandtaschen, Musterbeutel, Kollianhanger mit Leder-
und Metallbse. Bodenbeutel mit und ohne Futter. Kaffeebeutel,
Teebeutel, Kakaobeutel u. a. m. Innenausstattungen fir Konfitlren.

WILLY F.P.FEHLING, HANNOVER

Papierverarbeitungswerk - Buchdruck - Steindruck - Offsetdruck
Spichernstr. 33-34 « Fernsprechanschliisse: Nord 2289-2290 + Drahtwort: Fehling-
werk, Hannover ¢« Bankkonten: Relchsbankgirokonto . Mitteldeutsche Creditbank
vormals Heinrich Narjes, Filiale Hannover + Postscheckkonto: Hannover Nr. 7934

Hauptvertretungen in: Hamburg, Bremen, Berlin, K&In a. Rh.,
Dresden, Frankfurt a. M. - Weitere Vertretungen sind zu vergeben,
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KUNSTGEWERBE-SCHULE

lhre beste Gehilfin fiir die Werbung

durch den Brief ist die Mercedes- i
Schreibmaschine mit ihren graphisch
schénen Fraktur- u. Antiqua-Schriften. I

Fordern Sie unsere
Druckschriften 3046/

BERLINW3O,LANDSHUTER s1r. 38 Mercedes - Biiromaschinen - Werke

| MALERET PLASTIK RAUMKUNST GRAPHIK PLAKAT . :
Zella-Meh Thii n
MODE SCHNEIDERE! STICKERE! BATIK PUTZ lla-Mehlis in ringe
BUCHsiwosn METALLasserin PORZELLAN mavin EMAI LLE

SCHAUFENSTER-v.THEATER-DEKORATION ETC: s S AN

/
HERTWI —

Zu kaufen gesucht:

STELLEN SIE SICH U™
n g sEpi . Sie kdnne i

Das Plakat O N s Dl et

Welche Werbemafnahmen bewdihrten sich in
Krisenzeiten? Studieren Sie dies in der .Re-
klame-Praxis® und wenden Sie sie in Threm

eigenen Betrieb anl Monatlich ein 36 Seiten

I Jahrgang 1M :an:“ ;nm Fots starkes Heft mit 100°/, Praxis. Nur Erfahrungen I
Jahrgang IV (1913) Heft 2, 3, 6 gewiegter Verkiiufer und Werbepraktiker aus
Jahrgang V  (1914) Heft 3 allen Erdteilen. Bezugspreis jiihrlich & 24.—,
Jahrgang VI (1915) Heit 1, 4 halbjiihrlich # 14.—, Probeheft zu .# 1.50 und
Jahrgang VII (1916) Heft 1, 4 Porto unter Nachnahme von

|
Jahrgang 1X Elqiﬂju:[:fr?-h;?znhtﬂ (( n E n l‘“ E ))
Jahrgang X (1919) Heft 4, 6 p “ A ” . , |

Jahrgang XI (1920) Heft 9, 11
| Jahrgang XII(1921) Inhaltsverzeichnis Zeitschrift flir den Werbefortschritt

STUTTGART-CANNSTATI, L,
Postfach 95.

Angebole sind zu richien an die
Gesdhitissielle der ., Gebrauchs-
graphik”, Berlin $Wé8,Lindensir.2
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Der Organisator

8. Jahrgang / Garantierte Auflage 5000 Exemplare

Schweizer Monatsschrift fiir Organisation,
moderne Geschéaftsfiihrung und Reklame

Jahres-Abonnement
12 Helte & 104 Seiten 15,— M.
Einzelheft 1,80 M.

VERLANGEN SIE UNSER VERLAGS-VERZEICHNIS :

VERLAG ORGANISATOR ¢/ ZURICH 6 \

— '--.\__h
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General-
vertretung

fiir Berlin gesucht

Angesehene Berliner Vertreterfirma
mit eigenen Ausstellungs- und Ver-
kaufsriumen im Zentrum der Stadt
und mit eigenen Untervertretern sudhi
die Uhernahme einer Vertretung von
Drudkerei- u. Reproduktionszubehdr-

Artikeln oder des graphisdi. Gewerbes

Ofterten unter
B 62 an den Verlag der
Gebraudhsgraphik

K('Itll-llcr

mit absoluter Beherrlchung der Anzeigen-

Technik (illultrierte und Tﬁ};c:;cilllnﬁﬁn'ﬁ

werden von .1mrrr'-lrcn..'.l."-"f;-"r['r.'f { inter-

meliiee _nh'|".:.'-:'-"-'." das ofe Fabrikation

crnes .'iqrnlr'!-ru':.-.w'h'f:r:'ls ir ."']'L:r:!'1"r.:r"1|'r._1..';'L.'lF

demnichlt in _m;'f'x‘.u'll-lt'-’-'r J'.rJ'rIJ-'a";‘IIIHl' anf-

n.;‘.'r:'frn'ﬁ- '|.'|'J:."L'I'r.

."I_.':- -"IlE-.."n'.l'J.’i'.I'-:_"-'.' frr fu'rrrrt‘.r! Vi "-.'I"n'llllili."-"l'f

Kéannen in J'rr'..',g-ef_. die }.Ji{qré"u.':u'.l'.l."'.1."'.{'.1

umfangred he f.'n'rnir.'i_g:‘, e felbltin n'rrj:

tthernelimen kénnen. Den .LrJ;-;'L'n'rJ.'-l'di'

fined nidere [ i'rrrt-.'r'.'r"njr.r.r { keine 'n..‘fr'-':l}-'-'

nafe) J'fw.":u-"'ﬂ:;un.

ﬁn_qn:lmh: unter
LB.12521 an Rudolf Mofle, Berlin W 10

GroBer Berliner Modeverlag

sucht ideenreichen Gebrauchsgraphiker(in) als Bilder -Redakteur

fir das Skizzieren und Aufreifen wirkungsvoller Zeitschriften-

Sciten. Nur erprobte oder doch mit der Zeitschriften-Herstellung

veriraute Kréifte wollen ihre Adresse senden unter I.Z.22051 an
Rudolf Mosse, Berlin W 19.

GUTER ILLUSTRATOR

fir Zeitungs-Inserate

von bedeutender Zigarettenfabrik
fiir laufende Auftrige
gesucht

Angebote unter
I. 5. 15759 an Rudolf Mosse, Berlin SW 19

W SLUB
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Bezugs- und

Anzeigenbedingungen der | :
Gebrauchsgraphik

BEZUGSPREIS:

40 Gm. jahrlich, 20 Gm. halbjahrlich, 10 Gm.
vierteljahrlich, Einzelheft 4 Gm

ANZEIGENPREISE:

Vi Seite 400 Gm., 'y Seite 225 Gm., Y/, Seite 120 Gm.

Stellenmarkt: /g Seite 50 Gm.

Auslieferungsstellen im Auslande |

AMEERIKA:

Atlantic Book and Art Corporation, 47 Murray Street
6 GYMNASIUMSTR 27 : P |

ENGLAND:

A, Zwemmer Bookseller, 78 Charing Cross Road,

Einbanddeden

T ——— e __rm = | e —

fiir 8en 2. Jofrgang Ger C. Martinez Pérez, Libreria Artistica Barcelona,

@ﬁtnud’ﬁgtwﬁir Doctor Don 11,2

mit Titel und Regifter

Die Gebrauchsgraphik erscheint monats

Preis £ Hiact lich, jedes Heft 100 bis 150 Seiten stark,

Ge[dymadvoll und [olide ausgefiifict in mehrfarbig auf gutem Kunstdruckpapier

Glﬂ'ﬂ[liﬂl“ it Gﬂlﬂﬂu’ﬂlﬂ‘ g:r_lru._‘]r_t. An ;:igfn}.g‘]]]uﬁ am 15. _il‘_'d.EI'l

§eemer nody in befdyedintter Anyafl vorefitip Monats, Fii_r Hl:il-p;tn Finsendungstermin

fiic 8en 1. Jahrgang £ Halbjahrsdeden bis 22. jeden Monats.

a £ Moct [
| Beftellungen nlebald ecbeten an :
| Phéonix [llustrationsdruck und Verlag GmbH
| ﬂf]ﬂlﬂ! Jlufteationsbrud u. I[lug[ng @mﬁﬁ Berlin SW68 ~ Lindenstrafie 2
| Eﬂﬁ“m éﬂf H_{nﬂenmluﬁg g Fernsprecher: Donhol 5196=-97 # Poatscheckkonto: Berlin 1C0812 -

Der Text dieser Zeitschrift ist gesetzt aus der in ganz Europa verbreiteten, in 8 Garnituren geschnittenen

GENZSCH-ANTIQUA

einer Gebrauchsschrift ersten Ranges. / Interessenten steht die new aufgelegte Probe gern zu Diensten.
Genzsch & Heyse SchriftgieBerei Aktiengesellschaft # Hamburg 22 % Zweiggeschift in Miinchen

Verandtwortlich Hir die Schriftleitung: Pref. H. K. Frenzel, Berling Fir den Anzeipenteil : A. Engelbrecher, Berlin-Lichterfelde
Dieuck ¢ Phinte [Hustrationsdruck wad Verlag G.m. b H., Bearlin
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ILLUSTRATIONSDRUCK UND VERLAG GMBH

Fernsprecher: Amit Dénhofl 5196/,97

BERLIN SW 68, LINDENSTRASSE 2

Wir liefern

Werbedrucke wie sie sein sollen!
Unsere Spezialitit: Kupfertiefdrudk,
besonders aktuelle Wochenbeilagen

fir alle Tageszeitungen. Illustrierte

Kataloge, Prospekte und Kalender.

Anzeigenblitterin guter Ausfiihrung.
Anfertigung von Klischees jeder Art.

Wir sind

die Hersteller der ,,Gebrauchsgraphik ™
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