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Das Reichsehrenmal fiir unsere Gefallenen. Die
T'oteninsel im Rhein. Erweiterter Neudruck.
Machte dieser Aufruf in letzter Stunde noch sein
Ziel erreichen und die schlieBliche Entscheidung
in seinem Sinne gefillt werden! In jedem Falle
tragt diese Werbeschrift den Gedanken der Toten-
ehrung in der vornehmsten und wiirdigsten Weise
zu den Augen und Herzen der Lebenden.
Professor Dr. Richard Klapheck, Mitglied der
Rheinischen Provinzialkommission fiir Denkmal-
pllege, vereinigt in dieser wiirdig ausgestatteten,
von zahlreichen Lichtbildern, Zeichnungen und
Plinen begleiteten Druckschrift noch einmal alle
dievielen und gewichtigen Griinde, die esangezeigt
erscheinen lassen,nichteinen Platz in oderbei Berlin
und nicht den Kyffhauserberg fiir das geplante
Reichsehrenmal zu wihlen, sondern den Rhein,
diesen ewig umstrittenen deutschen Strom, fiir den
auch unsere Gefallenen kimpften, an dessen Ufern
sich stets Deutschlands Schicksal entschieden hat—
sVon der Nibelunge Not« bis zum Ruhrkampf.
Der Gedanke Professor Wachs, die zwei Inseln
bei Lorch zu einer Toteninsel erhabenster Art
mitten im Strom auszugestalten, ist in seiner grof3-
artigen landschaftlichen und architektonischen
Auswirkung so ergreifend, dal} sich ihm kein vor:
urteilsfrei an diese Frage Herantretender vers
schlieBen kann. Auf der kleineren Insel schiebt
sich das Ehrenmal, ein michtiger Steinsarkophag,
in den Strom vor, Dahinter breitet sich ein Ehrens
hof. Auf dem langen Steindamm, der die beiden
Inseln verbindet, reihtsich an der»Heiligen StralBe«
Gedenkstein an Gedenkstein. Die grifiere Insel
birgt in threr Mitte einen weitriumigen Versamms
lungsplatz, eingerahmt von steigenden Sitzplitzen.
Kein stolz hochragendes Siegesmal, eine Stitte
stillen Gedenkens soll diese Toteninsel sein. Ein
Hain verfallt, vergeht;er ist mehr Poesie des Wortes
als dauernde Wirklichkeit. Der Sarkophag im heis
ligen Strom und die Gedichtnissteine aber bleiben.
Friedlander, Dr. jur. et rer. pol. Kurrt Th.: Der
Weg zum Kaufer. 2. verb. Aufl. Berlin: Verlag von
Julius Springer 1926. 1x, 197 S. Geb. M. 12,—.
Eine Theorie der praktischen Reklame nennt der
Verfasser sein jetzt in zweiter verbesserter Auflage
herausgekommenes Werk. Ein mehrjihriger Auf-
enthalt in Amerika hat ihm vorziigliche Gelegens-
neit geboten, reiche Erfahrungen iiber die ameri:
kanischen WerbemalBnahmen zu sammeln,als deren
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Friichte nun neben diesem die allgemeinen Grund-
lagen festlegenden Buch noch ein weiteres spezi=
elles Werk »Wie Amerika Verkaufskunst lehrt«
gereitt ist,

»Der Weg zum Kiufer« ist nicht fiir wissens-
schaftliche Zwecke berechnet und stellt keine bes:
sonderen Voraussetzungen fiir ein Mitschreiten
auf diesem Wege. Sein Ziel sieht der Verfasser
vielmehr in einer allgemeinverstindlich gehaltenen,
zusammenfassenden Darstellung einiger der
mannigfaltigen Probleme, welche die heutige Pro-
paganda auft psychologischem, isthetischem und
besonders praktischem Gebiet aufweist.

Aus einer genauen Kenntnis der amerikanischen
Reklame heraus bringt er hier ein sehr reichhal-
tiges und interessantes Material zusammen, dessen
Kenntnis fiir alle diejenigen niitzlich ist, die irgend-
wie mit Werbung etwas zu tun haben. Wir sind
in Deutschland arm an Schriften, die der Praxis
mit soviel Sachkennerschaft und zugleich Frische
dienen. Die an sich schon anregende und den Leser
fesselnde Dharstellungsweise des Verfassers wird
durch 144 dem Text beigegebene Abbildungen
noch betrichtlich unterstiitzt. Das Buch wird im
deutschen Reklameschrifttum eine geachtete Stel-
lung einnehmen. W, F, Sch.

Schroder, Fritz. » Praktische Winke fiir den Ver-
kehr zwischen Verlag und Buchbinderei«, 104 Sei-
ten auf gutem Papier, schon gesetzt und gedruckt
in Tiemann:Mediaeval durch die Buch: und Kunst-
druckerei J. Haberland, Leipzig, mit 16 Abbildun:
gen und 8 Buntpapiermustern. Der gefillige Ein-
band aus blauem Ballonleinen ist mit Anwendung
der Spritztechnik in Gold und Schwarz, eigen und
ruhig wirkend, geschmiickt, Das ansehnliche Biich:
lein ist 1926 in Leipzig und Berlin bei der Leip:
ziger Buchbinderei A, G. vorm. Gustav Fritzsche
verlegt. Preis gebunden 3,50 M,

Fiir alle, die an der Herstellung »des guten
Buches« interessiert sind, also nicht nur fiir Ver-
leger und Buchbinder, werden hier zum ersten
Male, ohne besondere Fachkenntnisse vorauszus
setzen, in klarer Darstellung, kurz aber doch er:
schopfend, alle Fragen des Verlegereinbandes be:
handelt. Nach einer Einleitung, die, wie tibers
haupt die ganze Schrift, eine erfreuliche Besorgnis
umdie Erfordernisse des guten Buches zeigt, werden
im technischen Teil zunachst die verschiedenen
Broschur: und Einbandarten besprochen, dann




