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Wir fihren Wissen.

lerischen wird im Formausdruck immer das Zweck-
gebundene irgendwie befreien und das Freie einem
Zweck verbinden. Fritz Schumacherspricht davon,
wie »die Zahl als Mittler dsthetischer Wirkungen
im Bauwerk= dient, um die Herrschaft iiber Raum
und Zeit zu erlangen und das ewig Fliellende zu
bannen, bis sie im baulichen Ausdruck zur Emp-
findung der Harmonie oder des Kontrastes wird.
Peter Gustav Dorén wirbt fiir die »Farbe 1im Stadt:
hild«, die nach der Anregung von Bruno Taut die
graue Einode der Grolistidte beleben soll, wos
bei nicht nur an Hausanstrich, sondern auch an
Neubauten aus farbigem Material, an die PHege
der AuBenreklame und Schaufenster zu denken
1st, Alfred Rohde behandelt »die Gestaltung des
illustrierten Buches«, bei der man jetzt miBver:
standlich die Drucktype der Illustration anzupassen
versucht. Maria Brinckmann erzdhlt »Etwas vom
Wie und Wohin der Mode=, die unter dem Zeichen
der »Bereitschafte steht. Edmund Meier-Oberist
stellt iiber die Beziehungen von »Kunsthandwerk
und Industriex beachtenswerte Betrachtungen an.
Richard Stettiner teilt iber die Frage »Vom kunst-
gewerblichen Exporte wertvolle Anregungen und
Bedenken mit. Zuletzt emphiehlt Richard Meier
»clie Hochschule fiur kiinstlerische Gestaltungs,
deren Einrichtung den Zusammenhang der Kiinste
wieder herstellen und also mit der Erziehung
zur kinstlerischen Kultur eine Renaissance des
vollendeten Kunstwerks schaffen soll. De. D.

Der Werbedrud, Das Werkbuch der Firma
Meifiner & Budh, Leipzig — Berlin — Miinchen.
Die graphischen Werke fiir kiinstlerischen Farben:
druck von Meillner & Buch haben unlingst das
dritte Heft threrHauszeitschrift » DerWerbedrucke«
herausgebracht und damit allen Freunden guter
Werbegraphik eine Spende bereitet, die kein Emp-
finger nur einmal durchbliattern, die er vielmehr
immer wieder gern zur Hand nehmen wird, um
sich selbst eine immeér neue Freude und seinen
Besuchern eine aufschluBreiche [Tberraschung zu
bieten. Waren schon die beiden ersten Hefte eine
glinzende Rechtfertigung des ganzen Unter:
nehmens, praktische Druckbeispiele aus der Tatig-
keit der Firma mit erliuterndem Text in gutem
Rahmen zu vereinigen, und stellten schon diese
Vorlaufer in ihrer hervorragenden kiinstlerischen
Ausstattung das neue Blatt sogleich an die Spitze
aller deutschen Firmenzeitschriften, so bedeutet
diese neuste Veroffentlichung noch eine Steigerung
iber dieeigenen bisherigen Hochleistungen hinaus.
Was dieser Nummer thre besondere Note verleiht
und hauptbestimmend fir die geschlossene und
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einheitliche Wirkung dieser bunten Gabenfiille
wird, ist die Eingliederung der nach Herkunft,
Zweckbestimmung und Groifde ganz verschiedenen
l)l'LJEkhEiﬁpif]i: in ein von einer starken Kiinstlers
personlichkeit hergerichtetes Gefiige. Indem der
verantwortliche Leiter Wilhelm Decher die gesamte
kiinstlerische Ausstattung — die Entwiirfe fiir Ums-
schlag, Titel und Randschmuck — in die Hande
von Jupp Wiertz legte, bewies er ebensoviel Sachs-
kennerschaft wie Vertrauen zu Kunst und Ktinstler.
Dafd in unserer Zeitder geschmacklichen Unsicher:
heit und der wirtschaftlichen INGte ein derartiges
Werk zustande kommen konnte, muld in aller
Welt als eine Tat vornehmster Pragung empfunden
werden. — Wenn der Textteil sich dieses Mal nur
auf zwei Aufsatze beschrankt— Robert Hosel »[st
die Qualitit des Druckes mitbestimmend fir die
Werbewirkung?« und H. K. Frenzel »Das Plakat
im Werbeplane—, so ist dafiir der Abbildungs:
tell umso reicher bedacht worden.

Abgesehen von einer farbigen Ansicht des Aus-
stellungsstandes, den Gipkens fiir MeilBner & Buch
aufder Reichsreklamemesse entworfen hatte, zeigen
samtliche Bilder Werkproben aus dem Schaffen
dieser Firma. Da sind Plakate und Werbeblatter,
Katalogillustrationen Prospektumschlige,
Schachtelkleider fiir Krawatten und Packungen
fur Pralinen, auch die Offsetwiedergabe eines alten
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japanischen Holzschnittes, der fur die grofie Kunst:
geschichtedesPropyliensVerlags angefertigt wurde
usw. Alle diese vielgesichtigen, aus dem Arbeits-
ganzen einerdeutschen fihrenden Kunstanstalt ent-
nommenen Beispiele werden zusammengefalit und
weit iiber den Durchschnitt hinausgehoben durch
ihre guten drucktechnischen Qualititen, durch die
bis ins letzte greifende Verlebendigung des Origi-
nals und durch eine allen Feinheiten und Eigens
willigkeiten des Kinstlerentwurfs treulich fol:
pende Schmiegsamkeit. Gerade solche Gebrauchs-
graphiker wie Gipkens oderWiertz, deren Starke im
Malerischen wurzelt, die mit der Farbe so grofie
und feinabgewogene Wirkungen erzielen, deren
Werke aber bei der Reproduktion an die Leistungs-
tahigkeit der Druckereil besonders hohe Anforde:
rungen stellen, finden hier thre Entwiirfe in einer
meisterlichen Weise in die Vielheit umgesetzt.
Jupp Wiertz hat mit der liebenswiirdigen und
anmutigen Art, in die er die bunte Welt der
Druckproben kleidete und zu einer Einheit band,
einen neuen Beweis seines grollen kiinstlerischen
Kénnens geliefert und darf sich mit Recht einen er-
heblichen Teil des Erfolges zuschreiben, den dieses
dritte Heft des Werbedruckes auslosen wird.
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