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Wir flhren Wissen,

Der Zu- und Abgangsverkehr auf den Bahn-
hisfen des Netzes belief sich im vorigen Ge-
schiafisjahr auf rund 350 Millionen Personen,
eine Zahl. die am besien durch einen Vergleich
mit der Gesamtbevilkerung Europas und der
in den Vereinigien Staaten
werden kann,

veranschaunlichi

Bevolkerung d Ver Sk
Population of USA.
770 000 000

In the course of the last business vear the
station traffic on the whole system amounted
to approximaiely 330 Million persons, a num-
ber that can perhaps be best picturised by a
diagramatic comparison with the total ol
the population of Europe and of the United
States, =

Jahrlicher Bahnholsverkehr auf der Untergrund

Yearly traffic on Underground Sfations

350 000 000

Bevolkerung Europas
Population of Europe

420 000 000

Aus den obigen Angaben kann der Leser
einen Ueberblick dariiber gewinnen, welchen
wichtigen Platz das Netz der Untergrundbahn
imm Leben und in der Entwicklung Berlins ein-
nimmi, Erst so vermag er die Bedentung des
Reklamewesens aul den Balinsteigen und in
den Wagen nach ihrem richtigen Werte einzu-
schittzen. Hier mag es deshalb vielleicht an-
cebracht sein, kurz die Griinde zusammenzu-
fassen, die der Reklame iiberhaupt einen so
wichtigen Anieil am Handelsmechanismus
geben, und zu zeigen, auf welche Weise sie
ihre Wirkung erzielt. Die Beziehungen zwischen
Verkehrsstatistik und Reklamewesen auf der
Untergrund treten dann in schiarferem Um-
risse hervor. Reklame durch Plakatierung hat
sich bekannilich einen eigenen, unabhiingizen
Platz anf dem Gebiete des modernen Waren-
angebotes erworben,

Die Herstellung von Ware und der Ab-
satz von Ware haben sich im Laufe der Jahr-
hunderte als  zweir  villig  voneinander ge-
trennte Kulturaufgaben entwickelt, Wiahrend
die Herstellung von Giitern davernd dureh
die Errungenschafien der Technik und der
Wissenschaft auf dem Héhepunkt der dufler-
sten Leistungsfihigkeit zehalten wurde, blie-
ben die Methoden fiie den Absatz der Waren
immer aufl einem sehr niedrigen Niveau., Sie
beschrankten sich auf das Element der rein
persinlichen Bezichungen. Es gab nimlich zu-

niachst keine Wissenschaft, die sich in den
Dienst der zweckmiBigsien Verkaufsweise
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These data mav suffice to give the reader
an idea of the important role played by the
Underground in the life and development of
Berlin, The whole significance of Advertising
on the stations and in the cars can then be
more adequately appreciated,

[t may, therefore. not be out of place per-
haps to summarise here briefly the basie rea-
soms why Advertising has come to take so vital
a share in the modern merchandising mecha-
nism, and how its effects are obiained. The
relation between traffie statistics and Adver-
tising in the Underground will then appear in
sharp focus: for poster-publicity has earned
its own independent place in the realm of ad-
vertising,

Production and Distribution of merchand-
ise  have developed, in the course of
centuries, as two entirely separate functions
of the body economic. Whereas production has
been constantly Laided and abetted”™ by the
latest achievements of science, the meihods of
distribution (in the sense of .marketing™ and
not of .transportation” only) had alwavs re-
mained upon a very low level, Distribution
depended, in the main, upon purely personal
relations. There was no science that could
come or be pressed into its service. Nor did the
lack of modern methods make itself very much
felt so long as it was a matter of distributing
merely the staples. the necessities of life. When,
however, improved methods of production en-
larged the range of ..necessities”, created new
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