siellen konnte, Beim Umsatz der notwendigsten
Waren fiir die Lebenshaltung trat ithr Mangel
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Herstellung von Giitern die Bediirfnisse all-
miihlich verfeinerte, als es sich um ein
~Mehe™ an Nahrung und um Luxusariikel
handelie das Angebot grifler wurde als
die Nachfrage —, erst da siand man dem
erolien Problem einer modernen Angebots- und
Verkaulskunsi gegeniiber. Aber erst vor we-
nigen Jahrzehnien fand man in der experi-
mentellen Psvehologie ein geeignetes Miiiel,
diese Abieilung des Wirischafislebens anfzu-
schlichen.  Dieser neuen Methode, eine Be-
schleunigung und VergriBerung des Waren-
umsatzes herbeizufiihven, gab man den Namen
Reklame. Es ist eine Bezeichnung, fiir die
die Definition von Dr, Theodor Kinig,
planmiBige Einwirkung auf die mensch-
liche Psyehe, um eine miglichst hohe Willens-
bereitschalt zum kiuflichen Erwerh des An-
rebotenen herbeizufuhren”™,
als beste angesprochen werden kann. Re-
klame wverhilt sich zu den alien Verkaulfs-
und Angebotsmethoden wie die Lokomotive
zur Postkuische, Sowiel iiber den Rang. den
die Reklame im Wirischaftsleben einnimmi.

Sie kann allerdings nicht die Kaufkraft des
Publikums in sofort aungenfilliger Weise er-
hishen, woll aber sie in die gewiinschten
Bahnen lenken, Diese planmiiBige und be-
rechenbare Beeinflussung der mensehlichen
Psvehe hat wohl auch am meisten zn dem
wunderbaren Aufschwung anf dem ganzen
Giebiete des modernen Angebots- und Verkaufs-
wesens beigeiragen.

I's wiirde zu weit iiber den Rahmen dieses
Artikels hinausgehen, den BewuBiseinsmecha-
nismus und die Vorginge, die hier in Frage
kommen. eingehend za schildern. Doch kiinn-
ten einige Angaben von Interesse sein, nm den
Wirkungsweri der Reklame gerade aufl der
Untergrund richiiz zu beleuchien, und zu einer
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tenden Gelegenheiten anzuregen. Das gesamie
psvehische Geschehen baut sich ndmlich aus
Emplindungs-, Gefiihls- und  Vorstellungs-
clementen auf, die nur durch einen oder
mehrere der fiinf Sinne in das Bewulisein
eindringen kinnen, Mit Bezug auf Reklame
ist das Auge das Haupisinnesorgan, welches
diese Plorte bildet.,

(renau so wie eine Linse das uns umflutende

desires, and increased the supply quiie beyond
the apparent demand—only then the great
problem of how to balance this constantly im-
proving technique of production by a corres-

ponding distribution-efliciency become one of

paramaount mmportance,

Onpe of the means 1o help to develop the
laiger was found. but a few decades ago, in
Applied Psychology. It led 0 a new method
of aceelerating the processes of bringing a pro-
duct on the market and of increasing its sales.
This new method received the name ,, Adver-
tising”, a term, for which the definition pro-
posed by Dr. Theodor Kinig mayv be consider-
ed as eminently satisfactory: Advertising is

.a methodically directed and applied pres-

sure upon the human mind to evoke the

highest possible degree of willingness to buy
the offered goods,”

Modern advertising stands to sales-and-dis-
iribution methods of the past as the express
locomotive to the post-chaise. This must suf-
fice to indicate the place, the rank, occupied
by it in the commerce of to-day.

Bui though advertising cannot increase the
purchasing power of the public to an imme-
diately noticeable degree, it can direct it into
desired channels. To this meihodical, precal-
culable pressure-action upon the human mind
is due, perhaps in no small measure, to-dav’s
tremendous upward movement along the whole
line of merchandise distribution,

[t would go too far bevond the purpose of
this article to deseribe the whole apparaius
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into play in connection with adverlising in
ceneral. Nevertheless a few facis may be of
interest in ibat they have a direct bearing
upon advertising in the Underground, and may
help to suggest a more effective utilisation of
the manv possibilities it oflers.

All activity of the human mind is compos-
ed of elements of sensation and cognition
which can enter conscionsness only by means
of one or more of the five senses. With regard
to advertising, the eve is the principal organ
permitiing this entry,

Exactly as a lense gathers and then concen-
trates the diffused ravs of lighi in a focal
point, so does the human mind react upon
certain stimuli in such a wav that eeriain
things are broughi into the field, and then
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