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Durchsehnittliche Wartezeit eines Fahrgastes
auf den Bahnsteigen:

aullenliesgende Balihiile I_'r|1_'|:11_=igv|_'-
Finbvmbyiifie im fentram hahnhol
Zugang: 3 Min, 11 Sek. i Min. 47 Sek. i Min. 32 Sek.
Abgang: M. .| e A

Die vorstehenden Angaben sind fiir den Be-
nutzer von Reklamellichen zweifellos von sehr
groller Bedeutung; denn die Wirkung derTexte
und Bilder auf den Beschauer mul} in der ge-
gebenen kurzen Zeitspanne erfolgt sein.

Diese Wirkung wird um so eindringlicher
sein, je geschickter man alle die Reize zusam-
menfaBt und auvszunutzen wverstehti, die zu
einer Konzentiration von Wort und Bild im
Brennpunkte des Bewunltseins fiihren kiinnen.
Hier setzt die Kunst der Maler und Schrifi-
steller ein, von der am Schlusse dieses Artikels
einige Beispicle gegeben werden.

Was das Aeullere der Reklametexte anbe-
langt, so miissen sich die allzemein giiltigen
Regeln iiber Hohe, Breite und Abstand der
Buchstaben von einander jeweils den gegebe-
nen Verhidlinissen anpassen. Bei-den grollen
Vollfldchen ist z. B. die Breite der Bahnhiife
— durchschnittlich 15 Meter — malgebend,

Professor Walter Dill Scott hat festgestellt,
dal} man die ersten 21, auf 2 bis 3 geldufige
Worte verteilien Buchstaben in 2,2 Sek. erfabBt,
withrend fiir jedes folgende Wort von zirka
7 Buchstaben nur noch 0,3 Sek. nitig sind, so
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Average time spent by passengers on the
Underground platforms:

Terminal and Sintions in (he yChangeovers
Intermedide siations Centee af the Town Stations

on Entry 3 min, 11 secs. 1 min. 47 secs. 1 min, 32 secs.
. Exit 4, 9 . g

These data arve of very great value indeed to
advertisers on the Um]urgrnllnd. for it is with-
in the given short period of time that the pie-
tures and texts of posters must exercise their
pressure upon the minds of the passengers.
The eftect of this pressure will be the deeper
and more lasting. the more cunningly all means
are emploved to faecilitate the concentration
of picture and text in the focal point of con-
sciousness of the onlooker. This is where the
real skill and knowledge of artist and copy-
writer come in. A few posters are reproduced
at the end of this article.

Coneerning the appearance of the texis, the
well known rules relating to height,. width
and spacing of letters have merely to be applied
to the existing conditions. Thus, with regard
to the ,Solus Spaces’ the width of the stations
(averaging 44 feet) is the determining factor.
As to the number of words a text should or
might contain, the results of Prof. Walier 1ill
Scott’'s inquiries into this subject may be ol
interest. He showed that for the average per-
son the firsi 21 letters divided into two or three
familiar words, require 2,2 seconds for apper-
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