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Wir flhren Wissen,

der Reklame, nimlich fiir die ausfiihrlicheren
Bekanntmachungen, die eingehendere Anga-
ben enthalten, sei es iiber Waren oder, was ja
im Grunde dasselbe ist, iiber Kunstleistungen,
die zum Besuche von Theatern, Konzerten,
Vergniigungen usw. anregen sollen; mit ande-
ren Worten: sie eignen sich mehr als die Voll-
lachen dazu, eine direkfe Kauflust zu erregen,
einen gewissen Druck auszuiiben, die Willens-
bereitschalt zum Kaufen in einen Entschluf
zur Tat umzuwandeln, Diese ausfiihrliche Be-
kannimachungen sind an Tafeln und Flachen
so angebracht, dal sie in bequemer Leseweite
liegen. Sie enthalten verhiilinismiaBig wenig
Bilder, wohl aber Texte, die sich natiirlich
diesen Umstanden anpassen.

Auch diese kleinen Flichen werden oft fiir
Allgemeinpropaganda benutzt, wenn es zweck-
miillig erscheint, wohl dauernd den stindigen
Namen eines gewissen Fabrikates zu bringen,
aber den Text schnell zu wechseln, denn die
Kleinflichen, die nach Bedarf ausgetauschi
werden kinnen, werden mit gedruckien Pla-
katen belegt,
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Die drei ortsitblichen

Crpiilfien sind ;
Diese Griillen gestatten trotz gewisser bBe-
schriinkungen ofi sehr kiinstlerische und wir-
kungsvolle Ausstattung, die allen Anforderun-
gen der ZweckmilBigkeit entspricht.

Die ziemlich scharf gesonderte Bevilke-
rungsverteilung Berlins gestattet den Fabri-
kanten, ihre Reklame aufl den Bahnhifen in
den verschiedenen Teilen der Stadt den Be-
diirfnissen der siec umgebenden Bewohner an-
zupassen. Es liegt auf der Hand, dall im
Norden und Osten Berlins, wo eine strebsame
und fleiBige Arbeiterbevilkerung wohnt, die
Propaganda von Luxusautomobilen nicht an-
cebracht sein wiirde. Dafiir hat man dort
oroffe Erfolge mit Haushaltungsgegenstinden,
Seifen, Mibeln, Kleidung, Zigarren, Zigaretien.,
[ ebensmitieln usw. Die Reklameflichen auf
den Bahnhéfen im Westen dagegen sind das
Ideal fiir die Artikel, die iiber die unmittel-
baren Bediirfnisse des lebens hinausgehen,
fiir Luxuswaren aller Art. In gewissen Gegen-
den sind auch die Bahnhife fiir lokale Propa-
randa, d. h. Reklame [liir Geschiifte und Ver-
epiigungssidatten in der nidchsten Umgebung
sehr beliebt.

Was aber die Allgemeinpropaganda anbe-
trifft, bei der es sich dafum handelt, den Na-

and news-publicity, giving particulars about
the merchandise or—what in principle is the
same—offerings of Theatres, Concerts, Cine-
mas and other amusement enterprises. In other
words, the small spaces are in general more

suitable than the Solus spaces for advertising
calenlated to produce. direct  resulis—to
exercise a ceriain pressure to (ranslate the
swillingness to buy" into a resolution to ,.do it
nom", These posters are so placed that thev
lie in very easy reading distance. They carry
on the whole mainly texts adjusted to meet
these requirements.

Nevertheless they are also much used
[or general publicity purposes, particularly
when it is a question of constantly keeping the |
trademark or name of a firm before the public
yei of changing frequently the related texis.
For the printed posters on the small spaces can
be changed at almost a moment’s notice: they
are pasted on, while the ,Solus spaces’ are co-
vered by hand painted flats.

The customary sizes of these posters corres-
pond roughly to the 1% sheet, 1 sheet and 2
sheets used in the Siates.

The sharply defined divisions in the distri-
bution of Berlin’s population permit also of
accomodating the advertising on the stations
in the different paris of the town to the needs
of the people living in the neighbourhood
It is clear, for instance, that -the makers
of high priced motor ecars would not use
the stations in the North and East for
their publicity. On the other hand, they
are the locations for advertising domestic
utility goods, soaps, furniture, clothing, to-
baceo, foodproducts and the like. The stations
in the West, on the other hand, are the
ideal places for effectively advertising goods L
that are not absolutelv essentials but approach
more the type of luxury wares—skin foods,
electiric cooking appliances, bathing costumes, |

gramophones, and so forth.

In some districts the stations are also very
popular for advertising the business and am-
usement places in the immediate neighbour-
hood.

With regard to general publicity, however,

when it is a guestion of so submerging the I
name of a product into the public’s memory-
reservoirs that it will rise from the very depihs |
of subconsciousness to the mind’s surface on
the first buving occasion—it is immaterial on I
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