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Wir flhren Wissen.

men eines Fabrikats dem Gedichtnis des Pu-
blikums so einzuprigen, dal er bei der niich-
sten Kaufgelegenheit ans den Tiefen des Un-
terbewuBiscins sofort zur Oberfliche gelangt,
so kann hier mit Bestimmiheit betont werden,
dal} es vom rein psvehologischen Standpunkte
aus ganz gleich ist, wo, d. h. aul welehem
Bahnhof, dieser psychisehe Druck ausgeiibi
wird . Bei dieser Art der Reklame sprechen
Verkehrs-

mit: und

allein die erwiahnien drei Momente
stiirke, Zeitdauver, Wiederholung -
da die Wartezeit auf den auBenliegenden Bahn-
hisfen die lingste, namlich 5 Min. 11 Sek. ist, so
darf dieser wichtige Faktor nichi unterschiizi

werden,  Fiir die Reklame in den Wagen (ritd

what station ihe advertising has appeared. The
location of the station has nothing to do with
the ]'jH}{.'!IIH' pressure exercised h}' the adver-
LsS1ng posiers,

For this type of publicity only the three
above mentioned factors are of any conse-
quence in determining the value of the me-
dium: amount of traffic, time, and repetition:
and in as much as the average waiting lime
in the ferminal and intermediate siations is
5 min. 11 secs., it is obvious that the worth
of these stations should not be underestimated.

In conneciion with advertising in the cars,
the factor of time, the period during which the
nictures and (exts can insinuate themselves
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