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Wir flhren Wissen.
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orund, und zwar das der Zeit.

Von dem Wagenpark des Gesamineizes sind
durchschnittlich 562 Wagen im tiglichen Be-
trieb. Sie sind bequem und sauber und bieten
durchschnittlich 25 % mehr Raum fiir die
[“ahrgéste als z. B. bet den Untergrundbahnen
in New York, Philadelphia oder Boston. Es
werden tiaglich etwa 97 200 Wagenkilometer
zuriickgelegl, eine Strecke, die das [olgende
Diagramm am besien veranschaulichen kann.

into the consciousness of the passenger —
plays an important part.

Of the toial number of cars an average of
562 is in daily civculation. The cars are very
comlortable and clean and offer about 25 %
more space per capita than the subwavy cars in
New York, Philadelphia or Boston, ,/The daily
car mileage is 62500, a disiance indicated by
the diagram: about2'] times the circumference
of the earth,

Erdumfang

97200 Wagenkilometer fdglich

Auch ist das Verhilinis zwischen Sitz- und
Stehpliitzen giinstiger als in den Ver. Staaten,

Perdin H,- und New-York MNew-Tork Boston Chica L] Phila-

L, Buhun |I||1'r|mr||||.p.|| HoM. T, 1J|-|pluia
Sitspliitse
p. Wagen: 33 46 G 44 45 47
Stehpliitse
p. Wagen: 32 116 170 136 53 146

Jeder Zug hat Abteile 2. und 3. Klasse, dar-
unter je 1 Raucherabieil.

Verkehrsstarke: In jl.*f]t‘lll Wugt:ﬂ werden
durchschnitilich 340000 Pers. jahrlich befordert.

Zeit: Durchsehnittlich fahet jeder Reisende
iither 7,2 Stationen: das enispricht einer Zeit-
Dieses Zeitmoment
ist das Wesentlichste fiir die Wagenreklame,
denn ihrer Wirkung kinnen sich auch die
FFahrgiisie nicht entziehen, die sich wiihrend
der Fahrt mit Lesen beschiafttigen. Was in den

dauver von 153V Minuten.

vorhergehenden Absiitzen iiber die Wieder-
holung gesagt worden ist, gilt in verstirktem
MaBe auch hier und bedarf keiner weiteren
Erwahnung, ;

Die wichtigsten Reklameflichen in den Wa-:

gen sind die Fensterscheiben, die, gerade im
Sehfelde des Fahrgastes liegend, bestindig auf
ihn wirken. Damit die Plakatierung derScheibe
den Ausblick nicht hindert, wird nur ein Teil
von ihnen belegt, und zwar haben sich Abzieh-
bilder besonders gut hierfiiv bewihrt, Am wir-
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The proportion of seats to standing room,
too, is better in the Berlin Subway cars than
in those running in the U, 5. A.

Every train has 2nd and 3rd class compart-
ments with one smoker for each class,

\ass:

[n round figures, 340 000 Persons are trans-
ported in each car yearly,

lime:

The average length of a journey is over 7,2
stations, requiring 15%% minuies ol travel. This
time element is very important, for during that
period no passengers, not even those who read
their papers, can quile escape seeing the adver-
tising and through that, iis subtle effects.

What has been said in a previous paragraph
about

Repetition is valid in even a sironger mea-
sure for advertising in the cars and does not,
therefore, need to be dealt with again.

The most important spaces in the cars are
the windows lving comfortably in the field of
vision of the passengers, both seated and stan-
ding.

Only a portion of a window is permitted to
be covered by transparent advertising. Expe-
rience has shown that white letiering with a
black edge is the most effective. That type is
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