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Wir fihren Wissen.

kungsvollsten hebt sich eine weifle Schrift mit
schwarzer Umrandung ab. Sie ist nicht nur
wihrend der Fahrt aul der Hochbahnsirecke
sut lesbar, sondern tritt im Tunnel von dem
tiefdunklen Hintergrunde der Wiinde fast pla-
stisch hervor. Nach der
der Wagen von 2,

Durchschnitishreite
5 Meter mull sich die Hihe,
Breite und Spanne der Buchstaben und Texie
auf den Fensterscheiben richten.

Die Fliichen A und B sind sehr giinstig. Sie
liegen etwas hither im Sehfelde als die Fensier-
scheiben und eignen sich, je nach ihrer Form,
fiir farbige Bilder oder Texte. Die -ndlichen
und Scheiben dagegen kinnen durch grolie
Abzichplakate belegt werden. Selbsiverstind-
lich lehnt die Gesellschalt jede nicht ganz ein-
wandlreie Reklame ab. s hat sich dadurch im
BewuBisein der Bevilkerung das Zutrauen ein-
achiirgert, dal! man sich aul eine Ware ver-
lassen kann. deren
Untergrundbahn zugelassen ist.

Riickwirkend kommt natiirlich dieses Ver-
trauen dem Gebraucher der Flachen zugute,
so daB alle Teile ein Interesse daran haben,
das Reklamewesen aul
Hishe zu halten.

Im folgenden sind einige Reklameflachen
der Bahnhife und Wagen abgebildet. Dhiese Bei-
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Angebot im Bereiche der

equally as well legible upon those stretches
where the trains run on the elevated tracks or
Against the
walls

in deep cuts as in the tunnels.
dark background of the itunnel
lettering stands out almost stereoscopically.

this

[n as much as the widih of a car is slighily
8 feet,
the letters of the text are governed by this
fact.

over the height, widih and spacing ol

The spaces marked A. & B. are also very
They lie a little higher in the field of
vision than the windows, but are on the other
hand suitable according to size,
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for coloured
pictures and texts. The end-door window spaces,
too, may be covered with coloured iransparen-
cles.

It goes without saving that the company
exercises a censorship upon all advertising
shown within the precinets unter iis control.
This policy has had the effect of creating in
the public’s mind a feeling of confidence in the
merchandise advertised in the Underground.
Users of space naturally benelit by this condi-
tion so that it is in the interest of all parties
concerned to keep the standard of advertising
npon as high a level as possible.

In the following pages are shown a number
of illusirations of Posters in the stations and
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