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DEUTSCHE YERKEHRSPROPAGANDA
VON MAXIMILIAN KRAUSS

Wirkl. Geh. Rai, Generaldirektor der Reichszentrale fiir Deutsche Verkehrswerbung

Dll.ﬂ Entstehung, Entwicklung und Ausbrei-
tung der Denischen Verkehrsvereine, wie sie
sich im Laufe der letzten 50 Jahre vollzog, hat
eine Fiille von Druckerzeugnissen im Gelolge
zehabt: die Propagandaliteratur zum Zwecke
der Ankiindigung derjenigen Orie und Ge-
biete Deutschlands, die in der Heranziehung
Fremder ein Mittel zur Hebung ihres Wirt-
schaftslebens erblickten. Diese Zweckbestim-
mung wies der Propaganda fiiv den Fremden-
verkehr von wvornherein grundsitzlich andere
Wege, als jene waren, die die rein geschifi-
liche, indusirielle Reklame im gleichen Zeit-
raum gegangen ist, und deren werbetechnische
Ausbildung und Vervollkommnung heute zu
einer sozusagen strengen Wissenschaft mit
ranz exakien Regeln und, was die iulere
[F'orm beirifft, zu einer Spezialkunst sich ent-
wickelt hat. Denn wiihrend die Geschaftswelt,
die Indusirie, im scharfen Konkurrenzkampf
immer grillere Mittel fiir die Reklame aus-
warf und mit Hilfe dieser Mittel in der Lage
war, ihre Reklame immer zielsicherer, aber
auch immer wirksamer und schlagkriaftiger so-
wohl in der Richtung als auch in der Form zu
vestalten, wobei Erwerbszwecke und Kunsi
eine beide Teile gleicherweise fordernde Ge-
meinschaft eingingen, ist die verkehrsfiordernde
Propaganda beinahe ausschlieBlich in den
Hinden der Verkehrsvereine geblieben, deren
hauptsichliche Aufgabe nur in ihr bestand.
IMiir den Kenner der Verhiiltnisse und vor allem
auch der Erzeugnisse dieser Propagandaart ist
es nun interessant zu sehen, wie die Ausge-
staltung der Werbeschriften der deuischen
Verkehrsvereine in  drucktechnischer und
kiinstlerischer Hinsicht beinahe restlos die
innere Entwicklung der einzelnen Vereine,
deren Tatigkeit sie ihre Entstehung verdanken,
widerspiegelt. Wie Vereine, dig vorwiirts
schreiten, die sich ausbreiten, erstarken, auch
in ihren Mitteln ersiarken. von selbst dazu
kommen, ihren Werbeschriften mehr und mehr
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eine repriaseniable Form zu geben, das Wesent-
liche der Propaganda in den Vordergrund zu
stellen, mit einem Wori: thre Druckschrifien
so zu gestalien, daB sie inhaltlich wie ge-
schmacklich den Forderungen guien
Werbeinstruments gerechi werden oder min-
destens nahekommen, withrend wiederum Ver-
einen, die iiber ithren begrenzten lokalen Hori-
Zont

CInes

hinauswachsen, auch in iliren
Werbeerzeugnissen die ganze Hilflosigkeit
beengien Lokalpatriotismus anhafiet,
eines Lokalpatriotismus, der nicht erlaubi,
Hilfe und Rat bei der Herstellung und Aus-
fiithrung der Werbeschrift von aullen zu holen.

So ergibt sich denn bei einer Betrachtung
der Entwicklung dieses Zweiges der Propa-
sanda und Reklame die Wahrnehmung, dald
man sich hier weit weniger als auf dem Gebiet
der kaufminnischen und industriellen Werbe-
arbeit zu der Erkenntnis alleemein durch-
cerungen hat, daB je vollendeter, schlagender,
kiinstlerisch und technisch einwandflreier das
Propagandamitiel ist, desto eindringlicher,
itberzeugender und daher wirksamer die Werbe-
mallnahme sein mull. In sehr vielen Fillen
sind Werbeschriften fiir sehr schine deutsche
Stadte, weithin bekannte und gern besuchte
Bader und andere Erholungsstitien, Wander-
cebiete und Sommerfrischorte mit einer Ver-
nachlissigung jeglicher werberischen Wirkung,
mit einer MiBachtung allen guten Geschmacks,
mit einer technischen Sorglosigkeit, um nichi
zu sagen Hilflosigkeit, hergestellt, die umso
schlimmer ist, je bedeutungsvoller und wich-
tiger der propagierte Ort in Wirklichkeit ist,
das heiBt, je mehr er in der Tat die Beachtung
des Fremden, um den geworben wird, verdient.

[F'orm und Umfang, Papier, Druck und illu-
strative Ausstattung sind leider oft derart un-
ceniigend und mangelhaft, daB} jeder, der nur
einigermallen geschmackliche Anforderungen
an Druckerzeugnisse zu stellen gewohnt ist,
beleidigt und abgestolen werden mull. Die
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