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gestaltetes Druckerzeugnis herausgebracht zu
haben, sondern dal} gerade diese Propaganda
fiir Deutschland, und hier mehr als jede an-
dere, nur dann ihren Zweck erfiillen kann,
wenn sie den hochsten Anspriichen eines ge-
lauterten Geschmacks geniigt.

Papier, Saiz, Klischee, Druck und Vertrieb
verursachen erhebliche Kosien, die allein schon
dazu besiimmen miillten, dal}! man sich be-
scheidet, dal} man auf dickleibige Fiihrer, ge-
schmacklos illustrierte Alben verzichiet, dal}
man vielmehr mit einfachen und geschmack-
lich einwandfreien Mitteln anstrebt, sich an-
stiindig und wirkungsvoll in Erscheinung zu
bringen,

Gerade die groBen Meister der deutschen
graphischen Kunst haben ldngst das Beispiel
gegeben, wie mil geringstem Aufwand die
erislie kiinsilerische Wirkung erzielt werden
kann. Thnen ahme man nach! Und was der
Einzelne in seinem begrenzien Kreis nicht mehr
zu leisten vermag, das suche er, sich einord-
nend in die Gemeinschaft gleichgerichieter
Interessentengruppen, zu erreichen, Die Ver-
binde der Verkehrsvereine sind berufen, in
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von Propagandamal-
nahmen, also auch in bezug aul die Herstel-
lung von Werbeschriften, insbesondere wenn
sie [iir das Ausland bestimmi sind, mehr und
mehr an die Stelle der einzelnen Vereine zu
treten,

der Durchliihrung

Denn einmal besitzen sie verhiilinis-
miiltig griollere Mittel, dann aber darl man
von der fortgeschritteneren Einsicht ihrer gro-
Beren Organisation erwarten, dal sie sich des
Wesens und der Form der Propaganda, die
ihnen zu leisten als Aufgabe gesetzt ist, klarver
bewult sind,

In der Reichszentrale fiir deutsche Verkehrs-
werbung, die von der deutschen EFisenbahn-
verwaliung im Jahre 1920 ins Leben gerulen
wurde, um die deutsche Verkehrspropaganda
systematisch und mach fachminnischen Ge-
sichtspunkten neu aulzubauen, ist ein Organ
zeschalfen, das jedem Verband und Verein bei
der Lisung seiner Werbeaufgaben mit Rat und
Tat zur Seite sieht, sofern dies nur gewiinscht
wird.

Die Erfahrungen, die die Reichszentrale fiir
deutsche Verkehrswerbung bei dem Ausbau
ihrer Werbunz im In-

und Auslande ge-
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