W SLUB

Wir flhren Wissen,

DEUTSCHLAND

hikdrfr aul Wistridedni tkaoh sl Heee- und YEbshmbilios (e e el Sosded

PH L O

sammelt hat, sind nicht nur bestimmend ge-
von ihr
sollen dariiber

die M'orm der sewiihlten
Werbemitiel, hin-
ans — einem moglichst groflen Kreis der deut-
schen Verkehrsinteressenten -zugiinglich ge-
macht — diese im Sinne der Vereinheitlichung
und Zwecksetzung einer wir-
kungsvollen Propaganda beeinflussen. Der Er-
folg, den die Reichszentrale fiir deutsche Ver-
kehrswerbung mit ihrem Werbematerial, be-
Auslande erzielt hat -
daB? ihre Plakate auf 2000
kanischen Bahnstationen zum Aushang ge-
brachi konnten. daB deutsche und
hollindische Schulen diese Plakate und Bild-
veroffenilichungen der Reichszentrale als
kiinstlerisch  einwandlreies
terial verwenden. daf} mehr als 1%

wesen fiir
sondern sie

zielsicheren

sonders auch im die

Tatsache, ameri-

werden

Anschauungsma-
Millionen
verschiedenster Werbeschriften eine iiberaus
siinstige Aufnahme gefunden haben — dies
alles rechtferiigte die Zusammenfassung der
nach der Erfahrung der Reichszentrale [liir
deutsche Verkehrswerbung fiir die Herstellung
von geschmacklich einwandfreien und propa-
candistisch wirkungsvollen Werbemitieln
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srundlegenden  Gesichtspunkie in  einem
~Werbespiegel™. Dieses mit charakieristischen
Bilderbeispielen ausgeriistete Schriftchen un-
terrichtet iiber die Aufgaben der allgemeinen
und die Sonderaufgaben der regionalen Ver-
kehrswerbung: es empfiehlt den Zusammen-
schluff aller Werbebestrebungen: es iritt ein
fiir die Vereinheitlichung Formats
Werbeschrilten zugunsten leichi zu
handhabenden Vertriebs; es betont die Wich-
tigkeit des Schlagwortes ,Deutschland™, das
in Wort und Schrift, Bild und
Plakat, Prospekt und Inserat voranstehen muli:
es zeigt an Beispielen die UnerliBlichkeit, jede
anda Mentalitit
desjenigen Landes anzupassen, in dem sie sich
auswirken soll.

des dei

cines
immer wieder
ihrer Eigenart der

Propag

kiinstlerisch ein-
wandfreie Photographien, Text, der den Geisi
der fremden Sprache atmet,

trlesene lllustrationen,
das sind Forde-
rungen des Werbespiegels, die von jedem an
deutschen Verkehrswerbung Beteiligien
hei der Herstellung seines Werbematerials er-
fiillt werden sollien.

So ist die Reichszenirale fiir deutsche Ver-
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