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Wir flhren Wissen,

~Hohenluft”, ,, Tannenwald®, »Wetterschutz”,
oder aber in klarer Formulierung der beson-
deren arztlichen Indikation und der chemi-
schen oder physikalischen Zusammensetzung
der vorhandenen Heilkraft. Wo der letzteren
der Hauptwert zukommt, wird die gute typo-
graphische Mitteilung geniigen, zumal wenn es
sich um eine ganz seltene Spezialitit handeli;
man wird ja diese Biider auch dann aufsuchen,
wenn sie keine landschaftlichen Vorziige und
nur die erforderlichen Bequemlichkeiten aulf-
zuweisen haben. Wo aber dem Leidenden die
Wahl frei steht, beginnt der Wetthewerb der
Heilstitten, und es wird diejenige bevorzugt
werden, die am schinsten gelegen ist oder sich
am besten zu empfehlen weiBl. Hier wird von
vielen Werbeleitern bereits gesiindigt. Es zieht
nicht mehr, wenn man einen Gichikranken
seine Kriicken wegwerfen sieht, denn dieses
Gliick kann ihm auch anderwiirts geschenkt
werden; es reizt uns nicht, wenn wir einen be-
liebigen Tannenwald, irgend einen geschiinien
Berggipfel dargestellt finden, denn unser Eni-
schluB, unsere Erholungszeit im Walde oder im
Gebirge zuzubringen, steht ohnedies fest. In
diesen Fehler ist sogar die Badeverwaliung
emnes unserer grillten, internationalen Kurorte
verfallen: sie verwendete als Plakat eine aus-
rezeichnet gemalie Landschaft, die es an ihrem
Orte wohl in der Tat geben mag, die aber auch
anderswo sein kiinnte und in keiner Weise die
besondere Schiinheit des an Charakter iiber-
reichen Ortes veranschaulichie.

Nun miissen wir etwas Merkwiirdiges ein-
schalien: es gibt viele Einheimische, die gegen
die charakierisiische Schinheit ihres Wohn-
ortes abgestumpft sind; sie kennen sie wohl
noch geschifismiifig aus der Bewundernng
ihrer Besucher, sind aber nicht mehr imstande.
sie aus [Ligenem begrifflich produktiv zu
machen; sie wollen sich diesen peinlichen,
wenn auch psvchologisch  verstindlichen
Mangel nicht gern eingestehen oder wissen
selbst nichl darum; anstatt nun die Dar-
stellung frischen Augen und Kriiften zu iiber-
iragen, ersetzen sie die fehlende urspriingliche
Empfindung durch jenes iible, aus Hotel-
prospekien satisam bekannte, fade Schisnheits-
ideal, mit dem sie ihre Heimat herabwiirdigen,
Das ist sehr oft zu beobachten und erklirt,
dall eine Geschmacklosigkeit die andere nach
sich zieht, und solche Werbeleiter oder Bade-
direktoren gemiitlosen und unfihigen Hilfs-
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kriaften, Druckern, Photographen usw. in die
Hiinde fallen und endlich mit der Annahme
des geschiftlich billigsten Herstellungsange-
botes sich befriedigen.

Wo es sich nur um Erholungsstitien fiir Ge-
sunde, um Land-, See- oder Gebirgsaufenthali,
um Gelegenheit zu Wanderungen handelt, wird
die Werbung selbstverstindlich @lie Anprei-
sung landschafilicher Schonheit besonders ver-
stirken; vorteilhaft wird auch der Gesami-
vorzug des ganzen Landes veranschaulicht,
Ueber die kiinstlerische Schwierigkeit, eine
oder gar mehrere Landschaften gut auf ein
Plakat zu bringen, machen sich die Aufirag-
geber selten einen rechten Begriff, In ihrer
Vorsiellung lebt oft noch ein Rest von Erinne-
rung an bunte Oeldrucke, jedenfalls an etwas
Gefilliges und SiiBles. Ein Kiinstler wird, zu-
mal wenn er neben dem Bilde noch mancherlei
Schrift unterzubringen hat, besirebt sein, eine
gewisse Stilisierung zu erreichen: dem wider-
setzt sich aber der Besieller, und so liegt hier
der Ziindsioff zu mancherlei Streitigkeiten,
denen willige Kitscher gern und mit gewisser
Illeganz aus dem Wege gehen. So kommt es,
dal} die Plakate der Fremdenverkehrsvereine
oft mehr der Reklame fiir einen geschifts-
tiichtigen Bildermaler gleichen, als der Wer-
bung fiir den Geist einer bestimmien Land-
schafi dienen.

Man vergleiche einmal jene amerikanischen
Reisebiichlein fiir bestimmte Landstrecken,
wie sie in den Verkehrsbureaus in reicher Aus-
wahl kostenlos zu haben sind, also fiir eine
Werbung griflien Umfanges berechnet sind.
Da findet man eine erstaunliche Abwechs-
lung in der bildlichen Darbietung schiénster
Blickpunkie, nach Photographien allererster
Giite. Den mit besten technischen Mitteln ge-
arbeiieten Klischees liegen durchweg Auf-
nahmen zugrunde, die hichsie Meisterschaft
voraussetzen; der Blick schweift weit iiber
Tiler und Fbenen und erfaBt fernste Berg-
gipfel mit iiberraschender Klarheit. Die Bil-
der sind reizvoll in die mustergiiltige Anord-
nung eingestrent, man mochte sagen, in sie
verarbeitet. Das Ganze wird in gefilligem,
anlockendem Umschlag geboten,  Jeder Fach-
mann erkennt sofort, dall vor den Augen des
Werbeleiters, der solche Reklame herausge-
bracht hat, nur das Beste vom Besien bestehen
durfie, und dal neben dieser miihevollen Sorg-
lalt auch aullerordentliche Kosten aufgewendet
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