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Wir flhren Wissen.

worden sind. Aber das Ziel wird erreicht, der
7weck, wenn nur die wirtschaftlichen Vorbe-
dingungen gegeben sind, erfiillt werden: was
miglich war, um zahlreichen Besuch in diese
Gegend zu locken, ist geian worden. Diese Art
Werbung ist in ihrer Art vollkommen, sie hat
Stil.

Der Stil fehlt uns Deutschen noch. Es ist
keineswegs meine ‘Absicht, eine Nachahmung
jener kleinen amerikanischen Reisefiithrer zu
empfehlen. Dem deutschen Geschmack kann
die Photographie keinen Ersatz fiir den Zei-
chenstift und [iir die Farbe bieten: unser Stre-
ben wird sich darvauf richien, aus gutem Wort-
bericht und aus bildhafter Darstellung des
vom Kiinstlerauge Gesehenen eine gute typo-
eraphische Einheit zu machen. Wir sind aber
noch sehr weit von diesem Ziele enifernt. Die
Unsicherheit des Geschmacks bei den Leiten-
den. den groflen Verkehrsverbiinden und Bade-
direktionen. denen Hilfskrifte und reiche
Mittel zur Verfiigung stehen, vervielfacht sich,
wenn man die Reklamearbeit der . Kleineren™
betrachtet. Die Badedirektion eines Seebades
will einen .Fiihrer” entweder selbst heraus-
geben oder sie beauftragt damit einen Yer-
leger oder die Kreisdruckerei, deren Verfreter
sie schon lange wegen Aufirdgen bestiirmt hat.
Fiir die [llustrationen sorgi der ansissige Pho-
fograph; gegen sein geschmackliches Urteil ist
ecin Appell unmiaglich, weil er am Orie selbst
die héchste . kiinstlerische” Instanz darstelli.
und man kennt seine Tyrannei. Er geht dem
Publikum und dem Verschisnerungsverein nach
und phniugralphit-ri ihre _Plitze”, die ohnedies
schon so Jhergerichtet” sind und nun im Bilde,
nach eifrigster Retusche, so steif und unwirk-
lich erscheinen wie Konfirmanden am Palm-
sonntag. Da die Kreisdruekerei an Druckfar-
ben sparen will und von Zurichtung nichis
versteht, so sieht der in blaBgriiner Farbe ge-
druckie Werbeprospekt so diirftig und un-
personlich aus wie das Rundschreiben irgend-
einer Branche. Aber eins fehlt sicher nicht,
das ist die iibliche Verkehrskarte von Europa,
die strahlenformig die direkien Verbindungs-
wege von Barcelona, Moskau und Neapel mit
dem Ostseebad Borkenfelde nachweisi und da-
mit ihren 800 Gisten eine internationale Be-
deutung vorzuifuschen hofft, in Wahrheit aber
die Unzulinglichkeit der Werbung erst recht
hervortreten 1dBi. Die Besucher, die iroizdem
erscheinen, sind oft iiberrascht durch den land-
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schaftlichen Reiz des kleinen Bades, der aus
dem ..Fiihrer” wirklich nicht zn entnehmen, ja,
in sein Gegenteil verkehrt worden war.
Gegen die grauenhafte Unzolinglichkeit der
Andenkenindustrie einen iisthetischen Protest
zu erheben, eriibrigt sich: er ist schon zn oft
vergeblich erfolgt, und es mag dabei sein Be-
wenden haben, die Badeverwaltungen auf die
eigene wirtschaftliche und moralische Schidi-
gung hinzuweisen. Dem Tiefstand des An-
denkenangebotes gegeniiber versagt jede Deu-
tungsmethode, die von der dulleren Erschei-
nung ausgehen will, und nur die Annahme
mystischer Unterstrimungen, die wieder ins
Wirtschaftliche einmiinden, kann die Erkli-
rung geben, die mit einer dem Niveau ent-
sprechenden Drastik so zu formulieren ist: Die
Andenkenverkiufer sind Blatilausen vergleich-
har, die an den Bliitenknospen saugen migen,
so viel ihnen beliebt, wenn sie sich nur, in
Form erhobener Pachtsummen, recht tiichtig
schrispfen lassen. Das gut geleitete Hotel, die
auf Ordnung, Sauberkeit und guten Eindruck
bedachte dulden  im
Vestibiil, am Ankunfisplaiz der distinguierien
Fremden Anhidufung wvon
ScheuBlichkeiten, wie sie der iirgste Feind
nicht in den Weg tiirmen kénnie. Das ist nur
mit der verwerflichen Besteuerung des Um-
satzes zu erkliren. Warum sonst begeben sich
Direktion und Verwaltung jeglicher Kontrolle,
sie. die doch ganz sicher die Aussiellung von
Pornographien unnachsichilich verbieten wiir-
den? Oder darf man ihnen unierstellen, dalt
sie die erbiarmliche Geschmacklosigkeit der
ausgestellten Waren nichi bemerken oder emp-
finden? Gewilt nichi! Michten sie doch der
geschmackvollen Erzeugung eine grillere Wir-
kung, den iisthetischen Nerven ihrer Giisie
cine freundlichere Schonung zusprechen: es
wird sie schon in der zweiten Saison nicht ge-
reuen! Es wird keine leichie Aufgabe sein,
diesen Augiasstall zu reinigen. und soziales
.Gerechtigkeitsgefiihl® vielleicht in Konflikte
bringen: aber an jedem Orie gibt es unbe-
teiligie Kiinstler, die solche Tempelreinigung
und fernere Jury im Interesse der guten Sache
sern iibernehmen, — man brauchie vor ein-
seitigem Zelotismus sich nichi zu fiirchten,
denn in Dingen des Geschmacks sind wir uns
alle einig. Aber wer macht den Anfang?!
Fast schlimmer noch. als mit den Andenken,
deren man ja nicht so dringend bedarf, sieht

Badeverwaltung, sie

eine schreiende
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