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Wir flhren Wissen,

es mit den Ansichispostkarien, deren Wer-
bungskraft noch weit hiher als ein . Fiihrer"
anzusetzen ist, denn sie versendet doch nicht
die interessierie Verwaltung, sondern ein Be-
kannter an seine Fréeunde daheim und iiberall,
um ihnen zu zeigen, an welch schisnem Orte
er, der Gliickliche, sich zurzeit befindet. Also
direkte, persinlichste Wirkungsmiglichkeit!
Aber sie wird nicht ausgenuizt und kann von
willigen Gisten nicht gefordert werden, weil
eben nichis anderes vorhanden ist als unfaB-
bare Scheulllichkeit. Viele Postkartenverleger
haben sich um die Besserung dieses traurigen
Zustandes bemiiht, haben Maler und Zeichner
auf die Wanderschaft geschickt und ihre Ent-
wiirfe serienweise in guter Form vervielfaltigt,
— sie kommen nicht ins oriliche Geschaft,
weil es der allmichtige ,.,Herr Ober™ oder der
betreffende Finkdufer. der am Schund mehr
verdient, nicht zuldBi. Nun haben wir also die
selisame Tatsache zu erleben, daR man daheim
und in den grifleren Stiidien goie Ansichis-
postkarten kaunfen und sich selbst zur Erinne-
rung anfheben, an Ort und Stelle aber nichi
versenden kann, weil man sie dort nicht findet,
Der den guien Ansichiskarten innewohnende,
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ganz unverbindlich angebotene Reklamewert
zeht den Badeverwaltungen vollkommen ver-
loren; dagegen werden millionenweise Karten
versendet, die besienfalls wirkungslos bleiben,
meist aber eine schiidliche Vorstellung von der
gar nicht vorhandenen HiaBlichkeit des Kur-
ortes oder der Sommerfrische verbreiten. Es
ist f ii r u n s ganz aussichislos, etwas zu unter-
nehmen, weil eben gegen die hohe Insianz des
~Herrn Ober” nicht aufzukommen ist. Nur
wenn die Verwaltungen selbst durch-
greifen, kann eine Besserung eintreten und ein
grolles (geschenkies!) Werbekapital gerettet
werden. Wann wird es geschehen?! Tausend
Krifte siehen hilfsbereit vor der Tiire. Wird
man sie einlassen? Riesige Summen werden
fiir musikalische Abende, fiir Kurkapellen und
Tanzturniere, fiir Feuerwerke und Kabaretts
ausgegeben, aber die stillere, dafiir um so
nachhaltigere Wirkung der bildenden Kunsi
wird millachtet. Man sorgt mit Rechi fiir die
Finhaltung des guten Tons, — und bedient
sich doch in der direkten oder indirekten Wer-
bung, im geschmackistheiischen Verkehr mii
seinen  Giisten  wertlosester Scheidemiinzen.,
Fin unwiirdiger Znstand!
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